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«Une régie en mouvement, tournée versũќċƻĲŰŔƖ»

xċШƖĳŊŔĲШƓƨĤũŔĦŔƣċŔƖĲШĬĲШĬĲůċŔŰШĲƚƣШĦĲũũĲШƕƨŔШƚċƨƖċШƣƖċŰƚŉŸƖůĲƖЯШƓŸƨƖШũĲƚШůċƖƕƨĲƚЯШũќĳůŸƣŔŸŰШĲŰШ
impact.
9ќĲƚƣШũċШĦŸŰƻŔĦƣŔŸŰШƕƨŔШŰŸƨƚШŊƨŔĬĲЮШ

Dans ce cadre, la régie change de nom et devient M6 Unlimited. 

Comme les usages, notre métier évolue. Ce nouveau nom incarne notre volonté de repousser les limites 
ƣƖċĬŔƣŔŸŰŰĲũũĲƚШĬĲШũċШƓƨĤũŔĦŔƣĳШаШũĲƻĲƖШũĲƚШŉƖŸŰƣŔĿƖĲƚШũŔĳĲƚШċƨǂШŉŸƖůċƣƚЯШċƨǂШĦċŰċƨǂЯШċƨǂШůŸĬĲƚШĬќċĦőċƣЯШƓŸƨƖШ
offrir une expérience publicitaire plus fluide, plus ouverte, et pleinement connectée aux usages 
contemporains. 

9ĲШŰŸůШƖĲŉũĿƣĲШĳŊċũĲůĲŰƣШƨŰĲШċůĤŔƣŔŸŰЯШĦĲũũĲШĬќƨŰШŊƖŸƨƓĲШƕƨŔШƚĲШƣƖċŰƚŉŸƖůĲШĦŸŰƣŔŰƨĲũũĲůĲŰƣШċƨШŊƖĳШĬĲƚШ
ĳƻŸũƨƣŔŸŰƚШƣĲĦőŰŸũŸŊŔƕƨĲƚЯШĦĲũũĲШĬќƨŰШŊƖŸƨƓĲШĲŰШĦŸŰƕƨĶƣĲЯШĦŸŰƚĦŔĲŰƣШĬĲШƚĲƚШŉŸƖĦĲƚШĲƣШŉŔĬĿũĲШěШƚĲƚШƻċũĲƨƖƚЮ

ΞΜΞΣШƚќċŰŰŸŰĦĲШĦŸůůĲШƨŰĲШċŰŰĳĲШĲǂĦĲƓƣŔŸŰŰĲũũĲШƓŸƨƖШũĲШ]ƖŸƨƓĲШ~ΣЮШ

ÂŸƖƣĳĲШƓċƖШĬĲƚШƓƖŸŊƖċůůĲƚШĬќĲǂĦĲƓƣŔŸŰЯШŰŸƣƖĲШŸŉŉƖĲШůċƖƕƨĲƖċШĦĲƣƣĲШċŰŰĳĲШĲŰĦŸƖĲШũĲƚШĲƚƓƖŔƣƚЯШċũũŔĲƖċШ
puissance et émotions, et rassemblera toutes les générations. M6 Unlimited vivra aux couleurs de La Coupe 
du monde de football, le plus grand évènement planétaire, et offrira un écrin inédit pour ses partenaires à 
travers M6, RTL et la plateforme M6+ qui réalise une saison historique. 

ΞΜΞΣШƚĲƖċШċƨƚƚŔШƨŰĲШċŰŰĳĲШĬĲШƣƖċŰƚŉŸƖůċƣŔŸŰЯШĬĲШŰŸƨƻĲċƨǂШƓċƖƣĲŰċƖŔċƣƚШƚƣƖċƣĳŊŔƕƨĲƚЯШċƨШƚĲƖƻŔĦĲШĬќƨŰĲШ
publicité plus efficace, plus simple, plus responsable et plus proche des attentes des consommateurs.

Dans ce nouvel élan, nous consolidons notre position de régie majeure, lucide sur les mutations du marché et 
ċƨĬċĦŔĲƨƚĲШĬċŰƚШũċШĦŸŰƚƣƖƨĦƣŔŸŰШĬĲШũќċƻĲŰŔƖЮШ9ќĲƚƣШĲŰШĦŸũũċĤŸƖċŰƣШĳƣƖŸŔƣĲůĲŰƣШċƻĲĦШŰŸƚШƓċƖƣĲŰċŔƖĲƚЯШĲŰШ
ĦƨũƣŔƻċŰƣШũċШĦƖĳċƣŔƻŔƣĳШĲƣШũќŔŰŰŸƻċƣŔŸŰЯШƕƨĲШŰŸƨƚШĦŸŰƣŔŰƨĲƖŸŰƚШěШŉċŔƖĲШũċШĬŔŉŉĳƖĲŰĦĲЮШ

Sans limite. 

Édito

Hortense Thomine -Desmazures
Directrice Générale Déléguée Publicité & Développement тGroupe M6
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EtudeCross Medias Vague 2024.1
TV : Médiamétrie / Médiamat cible 25-49 ans, Saison 2024-2025 (prime) / Radio : Médiamétrie. Septembre-Juin 2024-2025, LàV, 5h-24h, PDAC 13+
Médiamétrie eStat streaming quicksight, webradios, &  acpm classement des radios digitales groupe rtl et M Radio, sessions live & Médiamétrie eStat podcast : juin 2025
Données M6+: Médiamétrie тMédiamat тmesure 4 écrans тJanvier-Août 2025

14 
CHAÎNES

DE TÉLÉVISION
2ÈMEGROUPE TV
24% DE PDA SUR
LES 25-49 ANS

4
STATIONS 
DE RADIO

1ERGROUPE DE RADIO PRIVÉ
28% DE PDAC SUR
CIBLE ENSEMBLE

96% 
DES FRANÇAIS

TOUCHÉS CHAQUE 
MOIS

28M
UTILISATEURS

MENSUELS
PLATEFORME DE STREAMING 
FRANÇAISE LA PLUS JEUNE 

DU MARCHÉ

64M
?ќF9§ÖÑEÉ

MENSUELLES
POUR LES PODCASTS
ET RADIOS DIGITALES
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RTL, RTL2, FUN RADIO, M RADIO
4 stations complémentaires

VOTRERADIO
1re radio privée de France.
ΡШ~ШĬќċƨĬŔƣĲƨƖƚШƕƨŸƣŔĬŔĲŰƚЮ

RTL est la généraliste de référence dans le paysage
audiovisuel.

Cette saison ƚќċŰŰŸŰĦĲprometteuse avec ũќċƖƖŔƻĳĲvoix
fortes et expertesdans leur domaine : Marc-OlivierFogiel,
Anne-SophieLapix, AugustinTrapenard, AndréDussollier,
etc.
RTLdonnela priorité àũќŔŰŉŸƖůċƣŔŸŰet à la compréhension
du monde tout au long de la journée avec ThomasSotto,
AmandineBégot, Anne-SophieLapixnotamment.

Autour de ces grandes tranches ĬќŔŰŉŸƖůċƣŔŸŰЯRTL
propose aussi des émissions de récits, de culture, de
conseils et de divertissements, toujours pensées pour
informer,cultiveret passionneret déclinablesenpodcast.

LESONPOP-ROCK
1re musicale jeune adulte sur les 25-49 ans et les
CSP+i.
2 MĬќċƨĬŔƣĲƨƖƚquotidiens .

Depuis30 ans, RTL2 incarne le SonPop-Rock,offrant un
mélange irrésistible de classiques intemporelsĬќċƖƣŔƚƣĲƚ
légendairescomme U2 et Coldplay,et de nouveautésqui
font vibrerla scènemusicaleactuelle.

RTL2, ce sont aussi des émissions incarnées comme le
Double Expressoqui fête ses 10 ans cette année & Le
Drive.
Des experts Pop-Rock comme Waxx, Zégut & Marjorie
Hache qui vous plongent auĦƒƨƖdeũќƨŰŔƻĲƖƚPop-Rock
avecpassions.

Deux nouveautés viennent renforcer la grille chaque
dimanche,portéespar OphélieMeunieret Matt Bastard.
Enfin, RTL2, vous fait vivre des moments musicaux
uniques avec des lives en studio et des concerts
inoubliablescomme le RTL2 Pop-RockLiveau Trianon.
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RTL, RTL2, FUN RADIO, M RADIO
4 stations complémentaires

ENJOYDANCEMUSIC
2e morningprivé sur les 25-49 ans.
ΝЯΦШ~ШĬќċƨĬŔƣĲƨƖƚШĦőċƕƨĲШŢŸƨƖЮ

En cette nouvelle saison 2025-2026, Fun Radio, la
référencede la dance music, va continuer de faire vibrer
sesauditeurschaquejour.
Fun Radio Ibiza Expérience, ũќĳƻĿŰĲůĲŰƣélectro de
ũќċŰŰĳĲЯrevient pour une dixième édition en avril 2026
avec un show exceptionnelréunissant les plus grandsDJ
français et internationaux. Le show confirme sa place
incontournableenFranceaprès9 éditionssold-out !

Dessurprises,des jeux,de la bonne humeur, deũќŔŰŉŸЯde
la DanceMusicвBruno Guillon et toute son équipe sont
de retour pour une nouvelle saison de « Bruno sur Fun
Radio».
Et Fun Radio crée égalementũќĳƻĿŰĲůĲŰƣavecũќċƖƖŔƻĳĲ
très attendue de Cyril Hanouna et sa bande, chaque
après-midi, avecson émission: «ToutBeauToutFun».

M RADIO
Numéro 1 sur la chanson française.

M Radio, une station féminine, familiale et chaleureuse
séduit près de 600 0000 auditeurs chaque jour grâce à
son positionnement centré sur la variété française. En
effet,ĦќĲƚƣla seule radio à soutenir la chanson française,
des années 80 à ċƨŢŸƨƖĬќőƨŔavec des artistes comme
Slimane, Santa, Calogero, Céline Dion, Vianney, Vitaa,
FrancisCabrelв

Chaque jour, ses animateurs emblématiques portent les
valeurs de la station : authenticité, proximité
et convivialité!

Bonne humeur garantie dès votre réveil avec Jérôme
et Constancede 6h à 10h.
Le samedi de 10h à 12h, retrouvez un nouveau rdv :
"Bienvenue chez Beaugrand«, une fin de matinée en
compagniede votreartiste, entreconfidences,fou rireset
bienveillance.

8
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DES THÉMATIQUES VARIÉES 
Déclinées en audio digital

BIEN -ÊTREDIVERTISSEMENT 

CULTURE JEUNESSE

CRIME

CONSEIL

INFO 

ENVIRONNEMENT



RADIO ̒AUDIO
CGV 2026

02
xќF9§ÉòÉÑR~E
DU GROUPE M6

b. La stratégie RSE
et les engagements du Groupe M6



RADIO ̒AUDIO
CGV 2026 02 xќĳĦŸƚǃƚƣĿůĲШĬƨШ]ƖŸƨƓĲШ~Σb. La stratégie RSE et les engagements du Groupe M6

LA POLITIQUE RSE DE M6 UNLIMITED

11

Fidèles àũќ ? du Groupe M6, nos antennes informent,
divertissent, accompagnent depuis notre création le
quotidien des Français avec proximité et bienveillance,
et reflètent ũќĳƻŸũƨƣŔŸŰde la société française et ses
grands enjeux.

La Direction deũќEŰŊċŊĲůĲŰƣcoordonne la politique RSEdu
GroupeM6, composéede 6 feuillesde route :

Empreintecarbone
Écoproduction
Pédagogiedesmédias
Sobriéténumérique
Antigaspillage
Égalitédeschances

CONTRIBUER À LA TRANSFORMATION DURABLE DE LA 
PUBLICITÉ ET À LA CONSTRUCTION DE RÉCITS 
PUBLICITAIRES QUI INSPIRENT LE CHANGEMENT

M6 UnlimitedƚќŔŰƚĦƖŔƣpleinement dans la politique RSEdu
Groupe M6. Dans cette continuité, elle a défini sur son
périmètreĬќċĦƣŔŸŰƚЯ6 feuilles de route pour contribuer à la
transformation durable de la publicité et répondant à la
mission«Co-créerla publicité à venir»:

Conduirela réflexionversdes récits durableset positifs
Concevoirdesoffrespublicitaires responsables
Construire des dispositifs sur-mesure au service de
ũќĲŰŊċŊĲůĲŰƣdesmarques
Conseiller ses partenairesvers des actions publicitaires à
impact
Contribuerau monde associatif et philanthropique
Coopérer pour une publicité plus responsable avec les
interprofessions

CONTRIBUERÀ ACCÉLÉRERLA BASCULECULTURELLE
VERS DES COMPORTEMENTSDURABLESAU SERVICE
?ќÖ ECONSOMMATION CONSCIENTE ET PLUS
RESPECTUEUSEDExќF9§ÉòÉÑR~E

Les enjeux de la communication responsable sont
nombreux : porter des messagesqui incitent à changerde
comportements, valoriser de nouvelles représentations
collectives ĬќƨŰĲsociété plus responsable, éthique et
solidaire.

Le rôleĬќƨŰĲrégiepublicitaire comme M6 Unlimited est clé
encapitalisant sur sa capacitéĬќŔŰŉũƨĲŰĦĲ:

Pour conseiller ses clients vers des contenus
transformateurs
Pourconcevoirdesoffrespublicitaires responsables

Participer à la Convention des Entreprises pour le Climat
(CEC)à travers le parcours des « NouveauxImaginaires»,
aux côtés ĬќƨŰĲsoixantaineĬќŸƖŊċŰŔƚċƣŔŸŰƚЯnous a aidé à
accélérernos réflexionset actions au serviceĬќƨŰĲpublicité
plus responsable.

Ce travailde coalition, nous le faisonsau quotidien avecdes
partenaires de différents horizons et avec des regards et
expertisescomplémentaires pour la mise enƒƨƻƖĲde nos
études,nos offres, nos initiatives internes,solidaireset avec
les interprofessions.


