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«Une régie en mouvement, tournée vers @i K ¢ 24JURI

X ¢ W ij PRIWG2 AGRARGE R IWI WWi W& ¢ ROWIt qqWHIIG G I Whe RW ¢ 21 ¢ Wa
impact.

9Kk Ut quie¢ WHYU2RAqRYUWhe RWOYet WNeaRT 1JtOLW

Dans ce cadre, la régie change de nom et devient M6 Unlimited.

Comme les usages, notre métier évolue. Ce nouveau nom incarne notre volonté de repousser les limites

ql ¢T RgRYUUWDGG It W WWG ¢ WGe HIRARqij Wa WG W2 131 Wit Wnl YOqRLI |
offrir une expérience publicitaire plus fluide, plus ouverte, et pleinement connectée aux usages

contemporains.

QUWOYG W WnalkgWWijnNeaNaWUqwe OWWe dt ARGRYUAWHRDG G W &k 2 OWNI
i2Y0eqRYUt WqUWH6UYGEYNRe It AWRDG G UMW k2 0WNI Ye GUWI 0 WHY U e

MZSWt ke O0YURWWHY GG WWe 0WWe U0 DWW+ HUGCqRYOOUWG G WWGY e | LW I

AYIl qij JWGE ! W 3t WG YNl ¢aGut Wik DEkHUIGqRYUAWUY ql DWYnnl 1JWG ¢
puissance et émotions, et rassemblera toutes les générations. M6 Unlimited vivra aux couleurs de La Coupe

du monde de football, le plus grand événement planétaire, et offrira un écrin inédit pour ses partenaires a

travers M6, RTL et la plateforme M6+ qui réalise une saison historique.

SM=ZI W Ul ¢cWeet t RWe UWWwe 006 Wl WiWgl ¢Ut nYl G¢ecqRYUAWI yWUYe 21
publicité plus efficace, plus simple, plus responsable et plus proche des attentes des consommateurs.

Dans ce nouvel élan, nous consolidons notre position de régie majeure, lucide sur les mutations du marché et
cel ¢HRDzt JWI ¢ Ut WacecwWrYUL ql eAqRYUWT YWak ¢2130RI! HOW9 k 13t q WIJ U
HeldqR2¢UqWic WHI j¢cqR2Rqij WIqWik RUUOY2¢cqRYUSAWe JWUOYet WHYL

Sans limite.

Hortense Thomine-Desmazures
Directrice Générale Déléguée Publicité & DéveloppemerEroupe M6
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~ a. Nos marques médias
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CHAINES

DE TELEVISION
2EVEGROUPE TV
249%DE PDA SUR

LES 2549 ANS
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DES FRANCAIS
TOUCHES CHAQUE
MOIS

UTILISATEURS

MENSUELSl

PLATEFORME DE STREA

FRANGAISE LA PLUS JE
DU MARCHE

Etude Cross Medias Vague 2024.1

TV : Médiamétrie / Médiamat cible 2819 ans, Saison 20242025 (prime) / Radio : Médiamétrie. Septembrduin 20242025, LaV, 5h-24h, PDAC 13+

Médiamétrie eStat streaming quicksight, webradios, & acpm classement des radios digitales groupetl et M Radio, sessions live & MédiamétrieStat podcast : juin 2025
Données M6+: Médiamétrier Médiamat T mesure 4 écransT JanvierAodt 2025
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RTL, RTL2, FUN RADIO, M RADIO
4 stations complémentaires

LE SON POP-ROCK

1'¢ radio privée de France. 1'® musicale jeune adulte sur les 25-49 ans et les
PW~WI k¢el RgqWel t Whe YqRT RIIUECIO+H
2MIT Kk ¢ 2 | Ryopkidéehst.
RTL est la généraliste de référence dans le paysage
audiovisuel Depuis 30 ans, RTL2 incarne le Son Pop-Rock, offrantun
o ) mélange irrésistible de classiquesintemporels| K ¢ | q Rt qlJt
Cette saisont K ¢ U Upfdintt@use avec G K ¢ | VoiR 2 ij Idgendairescomme U2 et Coldplay, et de nouveautésqui

fortes et expertesdans leur domaine : Marc-Olivier Fogiel, font vibrerla scénemusicale actuelle.

Anne-SophieLapix AugustinTrapenard AndréDussollier,

etc. o S RTL2, ce sont aussi des émissions incarnées comme le
RTLdonnelaprioritéati k R U'n Yet alaccapiRréhdnsion Double Expressoqui féte ses 10 ans cette année & Le
du monde tout au long de la journée avec ThomasSotto, Drive

AmandineBégot Anne-SophieLapixnotamment. Des experts Pop-Rock comme Waxx Zégut & Marjorie

S _Hache qui vous plongentau  f ede i k 2 U Rop-Rblckt
Autour de ces grandes tranches | K RUn Y | RITE q Ravét passions

propose aussi des émissions de récits, de culture, de

conseils et de divertissements, toujours pensées pour Deux nouveautés viennent renforcer la grille chaque

informer, cultiver et passionneret déclinablesen podcast. dimanche, portéespar OphélieMeunieret Matt Bastard
Enfin, RTL2, vous fait vivre des moments musicaux
uniques avec des lives en studio et des concerts
inoubliablescomme le RTI2 Pop-RockLiveau Trianon

02x Kij YL !t qLa1JWI e
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RTL, RTL2, FUN RADIO, M RADIO
4 stations complémentaires

FUN

2¢ morning privé sur les 2549 ans.

Numéro 1 sur la chanson francaise.

NAGW~WI kcel RaqWel t WHGCc e JWTYeal O

En cette nouvelle saison 2025-2026, Fun Radio, la
référencede la dance music, va continuer de faire vibrer
sesauditeurschaquejour.

Fun Radio Ibiza Expérience, 0 K ij 2 L U &dkttd Udg
i k ¢ Urevjelx Bour une dixiéme édition en avril 2026
avec un show exceptionnelréunissantles plus grandsDJ
francais et internationaux Le show confirme sa place
incontournableen Franceaprés9 éditions sold-out !

M Radio, une station féminine, familiale et chaleureuse
séduit pres de 600 0000 auditeurs chaque jour grace a
son positionnement centré sur la variété francaise En
effet, # Kk Iltsele radio a soutenirla chanson francaise,
des années80 a ¢ 2 T Y 2 lale& désaRistes comme
Slimane, Santa, Calogero, Céline Dion, Vianney, Vitaa,
FrancisCabreB

Chaque jour, ses animateurs emblématiques portent les
valeurs de la station : authenticité, proximité

Des surprises, des jeux, de la bonne humeur, de i K Rdé'n Y ®t convivialité!

la Dance Music B Bruno Guillon et toute son équipe sont
de retour pour une nouvelle saison de « Bruno sur Fun
Radio».

Bonne humeur garantie dés votre réveil avec Jérbme
et Constancede 6h & 10h.

Et Fun Radio crée également@ K ij 2 L UsMet @ & )| | Reijsanedi de 10h a 12h, retrouvez un nouveau rdv :

trés attendue de Cyril Hanouna et sa bande, chaque
aprés-midi, avecson émission: « ToutBeauToutFun».

"Bienvenue chez Beaugrand«, une fin de matinée en
compagniede votre artiste, entre confidences, fou rires et
bienveillance

02x Kij A#Y+ U+ gL G 1JLWI e
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DES THEMATIQUES VARIEES
Deéclinees en audio digital

LE CHOIX

LES . " LobNpe | - CA VA BEAUCOUP
GROSSES TETES : PAR -N MIEUX, L'HEBDO

TOUT BEAUTOUT FUN
FuN

LA OUESTION

TRE , 0 niels dees- .l (Epancaise CAl - ¥
DANS L' HISTOIRE AONR IS ARRN Jik O ENVIRONNEMENT
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et les engagements du Groupe M6




LA POLITIQUE RSE DE M6 UNLIMITED

Fidelesali kK @u Groupe M6, nos antennes informent,
divertissent, accompagnent depuis notre création le
quotidien des Frangais avec proximité et bienveillance,
et refletent 0 Kk ij 2 Y (de kg RotiBté francaise et ses
grands enjeux.

LaDirectionde @i kK E U N ¢ Boldrdoldn lg politique RSEdu
Groupe M6, composéede 6 feuillesde route :

Empreintecarbone

Ecoproduction

Pédagogiedes médias

Sobriéténumérique

Antigaspillage

Egalitédes chances

CONTRIBUER A LA TRANSFORMATION DURABLE DE LA

PUBLICITE ET A LA CONSTRUCTION DE RECITS
PUBLICITAIRES QUI INSPIRENT LE CHANGEMENT

M6 Unlimitedt & R Uplefémira dans la politique RSEdu
Groupe M6. Dans cette continuité, elle a défini sur son
périmétrel k ¢ H apRevilles de@ route pour contribuer a la
transformation durable de la publicité et répondant & la

mission «Co-créerla publicité a venir»:

Conduirela réflexionversdes récits durables et positifs
Concevoirdes offres publicitaires responsables
Construire des dispositifs sur-mesure au service de
ik 30 DN¢ gedakies

Conseiller ses partenairesvers des actions publicitaires a
impact

Contribuerau monde associatif et philanthropique
Coopérer pour une publicité plus responsable avec les
interprofessions

CONTRIBUERA ACCELERER.A BASCULECULTURELLE
VERS DES COMPORTEMENT®URABLESAU SERVICE
2k O EONSOMMATION CONSCIENTE ET PLUS
RESPECTUEUSEEX Kk F9 8§ EO ENR~E

Les enjeux de la communication responsable sont
nombreux: porter des messagesqui incitent a changerde
comportements, valoriser de nouvelles représentations
collectives T Kk e Bddiété plus responsable, éthique et
solidaire.

Lerdle] k er8gigpublicitaire comme M6 Unlimited est clé
en capitalisant sursacapacitel Kk RUnifie IJUHIJ

Pour conseiller ses clients vers des contenus
transformateurs
Pourconcevoirdes offres publicitaires responsables

Participer a la Convention des Entreprises pour le Climat
(CEC)a travers le parcours des « NouveauxImaginaires»,

aux cotés | k e ddikantainel k Y1 N ¢ U RdusapiRé&al+ 4

accélérernos réflexionset actions au servicel K e publicité
plus responsable

Cetravailde coalition, nous le faisons au quotidien avecdes
partenaires de différents horizons et avec des regards et
expertisescomplémentaires pour la mise en f 2 2 Helhos
études, nos offres, nos initiativesinternes, solidaires et avec
lesinterprofessions
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