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I EDITO

L’avenir se construit ensemble

Dans un univers vidéo en profonde transformation, notre réle est plus que jamais
d'accompagner les marques dans leur recherche d'impact, de performance et
d'engagement.

Portés par une saison historique et par la Coupe du monde, nous abordons 2027 avec
un écosystéme plus puissant que jamais. Nos partenariats stratégiques ainsi que la
croissance de M6+, offrent aux marques toujours plus de points de contact avec leurs
audiences.

Cette puissance, nous avons I'ambition de la transformer en impact. C'est le sens de
nos nouveaux formats, pensés a partir des objectifs des marques, d'une data
augmentée par l'intelligence artificielle et par de nouveaux partenariats, et de la
mesure de performance devenue un pilier de notre accompagnement.

Nous ouvrons aussi nos medias a tous les annonceurs, du grand compte aux PME, et
faisons entrer I'l|A au coeur de I'achat. M6 Ad Manager et nos solutions agentiques
dessinent une nouvelle maniére de travailler ensemble : plus simple, plus autonome,
plus intelligente.

Parce que la publicité de demain doit aussi étre plus responsable, notre nouvelle
plateforme de marque RSE nous engage a la co-construire avec nos partenaires.

Sur le plan commercial, nous faisons le choix de la maitrise et de la lisibilité, avec des
conditions simplifiées, pensées pour accompagner vos investissements dans la durée
et refléter I'évolution des usages de la TV. Notre ambition est d’accélérer sur le
streaming, tout en consolidant le linéaire.

En 2027, nous voulons étre plus que jamais un partenaire stratégique, agile et créatif,
au plus pres de votre réalité business.

Hortense Thomine'Desmazures WUNLIMITED)
S Directrice Générale — M6 Unlimited
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9%

DES FRANCAIS
TOUCHES CHAQUE MOIS

CHAINES

DE TELEVISION
2EME GROUPE TV
25,5% DE PDA SUR
DES 25-49 ANS

33M

UTILISATEURS

MENSUELS
PLATEFORME DE

STREAMING FRANGCAISE
LA PLUS JEUNE DU
MARCHE

Etude Cross Medias Vague 2026.06

TV : Médiamétrie / Médiamat cible 25-49 ans, Saison 2025-2026 (prime)/ Radio : Médiamétrie. Septembre 2025-Juin 2026, LAV, 5h-24h, PDAC 13+

Cumul d’écoutes monde : ACPM live, Données internes pour les Radios digitales et EAR>Podcast. Juin2026 pour RTL, RTL2 et FUN Radio / Décembre 2024 pour M Radio.Données M6+:
Médiamétrie - Médiamat — mesure 4 écrans - saison 2025-2026

4

STATIONS
DE RADIO

1ER GROUPE
DE RADIO PRIVE
27% DE PDA SUR
CIBLE ENSEMBLE

an

LE SON POP-ROCK

WNLIMITED)

. R RTL
5 L] {
| -
1 L'HEURE A HEUT
GROSSES TETES DU CRIME VOUS ARRIVER

RTL
(.

DANS L'HISTOIRE

S1M

D’ECOUTES

MENSUELLES

POUR LES PODCASTS
ET WEB RADIOS

UNLIMITED)
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UNE CHAINE QUI SE VIT

MEILLEURE SAISON DEPUIS 4 ANS AUPRES DE
L’ENSEMBLE DU PUBLIC ET AUPRES DES 25-49 ANS

Aprés une saison exceptionnelle notamment avec la diffusion de la
Coupe du Monde FIFA™ 2026, suivie par 60 millions de Francais
sur M6 et M6+, la saison 2026-2027 sera marquee par la
célébration des 40 ans de M6.

M6 poursuivra son ADN en proposant de nombreuses nouveautés
comme Wanted : attrape-moi si tu peux, un jeu inédit impliquant
tous les Francais

Un nouveau programme immobilier ou encore
Le Procés, une immersion dans la peau d'un juré d'assises. Et
bien d’autres...

M6 renforcera ses émissions en live, notamment avec Cyril
Hanouna. En 2027, la chaine diffusera également la Coupe du
Monde féminine de football FIFA™ au Brésil, sur M6 et W9.

La chaine continue de s'appuyer sur ses marques fortes aux
concepts sans cesse renouveleés, tout en accueillant de nouveaux
talents : Inoxtag, Jamel Debbouze, Mike Horn,
entre autres.

Dans un contexte présidentiel, les JT et magazines d'information
de M6 proposeront de grandes enquétes au plus pres des
préoccupations des Francais...

Source : Médiamétrie/Mediamat - Saison 2025 -2026 - Ensemble journée

8

] NOTRE OFFRE VIDEO GRATUITE

LA PLATEFORME DU
NOUVEAU TELESPECTATEUR

L’ECOSYSTEME BVOD FRANCAIS LE PLUS JEUNE
DU MARCHE.

M6+ entame cette nouvelle saison avec une ambition forte :
devenir le réflexe streaming des Francais.

La plateforme renforce son positionnement en tant que
destination streaming incontournable grace a une offre de
contenus enrichie : plus de 300 séries disponibles en
intégralité — dont des titres emblématiques comme Lost, The
100 ou Pretty Little Liars, ainsi qu'une offre cinéma doublée par
rapport a la saison précédente.

M6+ se distingue également par une audience en moyenne huit
ans plus jeune que celle de ses concurrentes, ce qui en fait la
plateforme gratuite la plus jeune du marché.

Pour capitaliser sur cet atout, M6+ lance dés octobre une offre
de micro-dramas : des épisodes courts, ultra-rythmés, au
format vertical, pensés pour le mobile et adaptés aux usages des
nouvelles générations.

Enfin, M6+ franchit un nouveau cap avec un partenariat
stratégique avec Disney+, permettant a ses marques
partenaires de bénéficier d'une visibilité élargie aupres d'un
nouvel écosystéme d'abonnés, et renforcant ainsi sa capacité
a toucher de nouveaux publics.

Source : Médiamétrie/Mediamat - Saison 2025 -2026 - Ensemble journée

\UNLIMITED)

02 L'écosystéme du Groupe
M6
a. Nos marques meédias




1ere CHAINE TNT
GENERALISTE
1RE CHAINE TNT PREFEREE DES JEUNES

Cette saison, W9 a franchi un nouveau cap en s'imposant
comme la premiére chaine TNT généraliste, portée
notamment par Cyril Hanouna et TBT9, talk le plus regardé
de France.

Pour 2026-2027, W9 entend amplifier cette dynamique avec
le lancement de nouveaux formats, l'arrivée de nouveaux
talents et une offre toujours plus diverse et populaire.

TBT9 accueillera de nouveaux chroniqueurs & de nouvelles
rubriques. Les séries-réalité continuent de fédérer et de
démontrer leur puissance notamment en délinéaire avec les
nouvelles saisons de «Les Cinquante » ou «L’ile de la
tentation ».

W9 propose également la premiére offre de magazines
d’information en prime sur la TNT, avec des enquétes qui
signent des records historiques.

L'ambition est claire : conforter son statut de chaine leader

de la TNT et démontrer, saison apres saison, que le meilleur
reste a venir.

Source : Médiamétrie/Mediamat — Saison 2025-2026 — Prime

] NOTRE OFFRE VIDEO GRATUITE

Oer

LA CHAINE LA PLUS
FAMILIALE

LEADER DE LA TNT HD & MEILLEURE SAISON
HISTORIQUE EN PRIME AUPRES DES 25-49 ANS

6ter poursuit son succés grace au renouvellement de ses
programmes emblématiques comme Les Reines de la
route, ou Les Mamans, nouveau chapitre, ainsi que le
cinéma, autre pilier d’audience.

La saison 2026-2027 s’annonce particulierement
ambitieuse. 6ter misera sur des inédits de ses marques
emblématiques, fidéle a son ADN de partage et de
divertissement populaire et proposera également des
séries internationales et de nouvelles acquisitions, dont
la fiction événement Sandokan, grande épopée
d'aventure. L'objectif affiché est clair : continuer a
surprendre, divertir et fédérer, en s'appuyant sur ses
forces tout en explorant de nouveaux territoires narratifs.

Source : Médiamétrie/Mediamat - Saison 2025-2026 — Prime

' I;
C I

| @
\* 4

LA CHAINE PREFEREE
DESFAMILLES

1RE CHAINE JEUNESSE DE FRANCE AUPRES DES
4-10 ANS, MEILLEURE SAISON HISTORIQUE
POUR GULLI PRIME AUPRES DES CIBLES
COMMERCIALES.

Gulli confirme cette saison son statut de chaine
de référence des familles francaises avec des succés
emblématiques portés par l'animation, le sport, les
divertissements inédits et le cinéma familial.

La rentrée s'annonce riche et ambitieuse. Co6té animation, les
temps forts seront nombreux : Mortelle Adéle passe enfin au
format série ou encore Totally Spies et sa 8%M¢ saison. De
nouvelles héroines comme Kat Sauvage viennent egalement
enrichir le catalogue.

Coté divertissement, la chaine mise sur des soirées
fédératrices avec Le Meilleur Patissier : La Créme des
Champions animé par Issa Doumbia ou Lego Masters USA
Junior. Une rentrée fidéle a I'esprit Gulli : créative, audacieuse
et rassembleuse.

v

Source : Médiamétrie/Mediamat - Saison 2025-2026 - 6h00-20h00

UNLIMITED)
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LA CHAINE QUI CULTIVE
SA DIFFERENCE

14,8M DE TELESPECTATEURS
EN MOYENNE PAR MOIS

Paris Premiére s'impose une nouvelle fois comme la chaine
payante la plus regardée, avec 14,8 millions de
téléspectateurs en moyenne chaque mois. Une performance
qui confirme la force d'une chaine a l'identité unique, fondée
sur la culture, la curiosité et I'impertinence.

La nouvelle saison sera marquée par la célébration des 40
ans de la chaine en décembre, avec une programmation
événementielle inédite. Co6té contenus, Paris Premiere
misera sur les documentaires, avec notamment Dans la
course (2x90 min), une plongée dans les coulisses de la
campagne présidentielle. Le cinéma conservera sa place
de choix, tout comme le spectacle vivant qui reste un pilier
essentiel de I'antenne. Fidéle a son ADN fait de liberté de ton
et d'exigence, Paris Premiére aborde ce nouveau chapitre
avec la méme ambition surprendre, faire découvrir et
donner a voir autrement.

Source : Médiamétrie / Médiamat Thématik Vague 51

10

I NOTRE OFFRE VIDEO PAYANTE

teva

LA CHAINE PAYANTE DE
REFERENCE DES FEMMES

MEILLEURE PERFORMANCE DEPUIS 9 ANS

Téva réalise sa meilleure performance depuis 9 ans en prime
time (+10 % en un an) et signe un record historique en
streaming, Des résultats qui récompensent 30 ans d'une ligne
éditoriale engagée, au service des femmes et des regards
lucides sur la société.

La nouvelle saison sera placée sous le signe des 30 ans de
Téva, célébrés en octobre par une programmation
evénementielle. La chaine continuera de s'appuyer sur ses
piliers forts : les documentaires originaux (La Meute en
réseau, Suicides forcés) suivis de débats animés par Ashley
Chevalier, le magazine Piquantes ! et son ton libre et décalé,
ainsi que des séries événements aux héroines marquantes.
Fidéle a son ADN tout en se réinventant, Téva aborde ce
nouveau chapitre avec une conviction intacte : donner aux
femmes une place centrale et porter leurs histoires.

Source : Médiamétrie / Médiamat Thématik Vague 51

serie

LA CHAINE DE REFERENCE
POUR LES PASSIONNES DE
SERIES

2EME CHAINE THEMATIQUE
LA PLUS PUISSANTE EN DELINEAIRE

SérieClub s’est imposé comme LA destination
incontournable des amateurs de fiction en France.
Chaine payante du Groupe M6, elle incarne depuis plus
de 20 ans un positionnement clair et assumé : découvrir
et révéler les meilleures séries internationales, avant
tout le monde et dans les meilleures conditions. Son
public, passionné, affinitaire et trés engage, en fait un
environnement publicitaire premium et qualitatif.

Véritable référence en matiere de séries, la chaine
propose chaque année prés de 15 séries-événement en
premiére diffusion en France. Avec une programmation
riche et exclusive, SérieClub s'impose comme la chaine
a suivre pour tous les passionnés.

Source : Médiamétrie / Médiamat Thématik Vague 51

v

UNLIMITED)
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LA CHAINE DE REFERENCE
DES TOUT-PETITS

1,5 MILLION DE TELESPECTATEURS CHAQUE
MOIS

La chaine de télévision qui fait briller les yeux des tout-
petits ! TiJi propose une programmation douce et ludique
qui éveille la curiosité et stimule l'imagination. Avec des
dessins animés adorables, des histoires enchantées et
des aventures bienveillantes, plongez dans un univers
sécurisé et magique ou 'amusement se méle a l'éveil, et
ou chaque sourire compte.

lusic

I NOTRE OFFRE VIDEO PAYANTE

| B

3

LA CHAINE SURVITAMINEE
POUR LES 6-12 ANS

2E CHAINE JEUNESSE LA PLUS AFFINITAIRE
AUPRES DES GARCONS DE 4 A 14 ANS

Cette saison encore, plongez dans l'imaginaire vibrant de
Canal J. Offrant une programmation riche et diversifiée, la
chaine méle découvertes éducatives et aventures
palpitantes. Avec Beyblade, Bakugan, Foot-2-Rue et
Pokémon... Les héros préférés seront de retour cette saison
pour faire vivre des aventures hors du communa 1,2M de
francais chaque mois !

LE MEILLEUR DE LA
MUSIQUE FRANCAISE

2E CHAINE MUSICALE DE FRANCE
AUPRES DES &4+

Grace a sa programmation musicale riche et diversifiée,
s’appuyant sur les grandes valeurs de la musique
francaise et internationale, la chaine parvient a
rassembler 3,9 millions de téléspectateurs chaque
mois.

LA CHAINE 100% HITS

2E CHAINE MUSICALE DE FRANCE AUPRES DES
25-49

La chaine qui fait résonner les plus grands hits et les
talents émergents du moment. Offrant une
programmation dynamique avec des soirées thématiques
et des programmations spéciales, M6 Music célébre tous
les genres musicaux du pop au rock en passant par
I'électro et le hip-hop, rassemblant ainsi 3,1 millions de
téléspectateurs chaque mois.

1 1 Source : Médiamétrie, Médiamat Mensuel, vague 51 2026

LA CHAINE MUSICALE LEADER

1RE CHAINE MUSICALE SUR LES CIBLES
COMMERCIALES

NRJ Hits s'impose comme la 1re chaine musicale
thématique en France. Avec le meilleur des clips
francais et internationaux, des soirées spéciales et des
événements mondiaux, la chaine fait vibrer toutes les
générations. Portée par la puissance de la marque
NRJ, elle rassemble chaque mois 4,5 millions de
téléspectateurs, dont 1,8 millions de 25-49 ans.

v

UNLIMITED)
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Le Groupe M6, média Engagé

Fidéles a 'ADN du groupe M6, nos antennes informent,
divertissent, accompagnent depuis notre création le quotidien des
Francais avec proximité et bienveillance, et reflétent I’évolution de
la société francaise et ses grands enjeux.

La Direction de 'Engagement coordonne la politique RSE du
Groupe M6, composée de 6 feuilles de route :

Empreinte carbone

Ecoproduction

Pédagogie des médias

Sobriété numérique

Antigaspillage

Egalité des chances

M6 Unlimited prolonge cette mission

A travers des innovations engagées, des initiatives positives et en
ouvrant la voie a des contenus publicitaires qui prennent part a la
transition durable en collaboration avec nos clients.

Notre raison d’'étre : la régie publicitaire de demain est celle qui saura
concilier efficacité publicitaire et responsabilité

Pour y répondre, M6 Unlimited a défini sur son périmetre d’actions, 6
feuilles de route pour contribuer a la transformation durable de la
publicité et répondant a la mission, « Co-créer la publicité a venir » :

Conduire la réflexion vers des récits durables et positifs
Concevoir des offres publicitaires responsables

Construire des dispositifs sur-mesure au service de
I'engagement des marques

Conseiller ses partenaires vers des actions publicitaires a impact
Contribuer au monde associatif et philanthropique

Coopérer pour une publicité plus responsable avec les
interprofessions

13

I LA POLITIQUE RSE DE M6 UNLIMITED

Comment la publicité peut-elle prendre part a la
transition durable en s’adressant a la fois au
consommateur, au citoyen et aux acteurs
économiques ?

La publicité, en suggérant et en montrant de nouveaux
comportements plus responsables, se fait porteuse de nouveaux
récits durables qui jouent un rdle central dans nos évolutions.
Moteur culturel, la publicité fagonne nos perceptions, nos
imaginaires, nos valeurs et nos comportements. Elle anticipe aussi
les changements de comportements et reflete les nouvelles
aspirations et enjeux de la société.

Parce que la communication plus responsable de demain sera
I'affaire de tous et non de quelques-uns. Continuons a faire
confiance en la force du collectif pour transformer durablement le
secteur de la communication.

Participer a la Convention des Entreprises pour le Climat (CEC) a
travers le parcours des « Nouveaux Imaginaires », aux cétés d’'une
soixantaine d’organisations, nous a aidé a accélérer nos réflexions
et actions au service d’une publicité plus responsable.

En cette rentrée 2026, M6 Unlimited s’engage dans une démarche

de labélisation RSE Positive Company®. Ce label vise a
reconnaitre les entreprises ambitieuses en matiére de durabilité et
a les accompagner dans leur transition vers des pratiques plus
respectueuses de l'environnement, de I'humain et du vivant. Il
viendra valider le travail déja accompli par tous, tout en nous
poussant a aller encore plus loin dans notre démarche RSE au
c6té de nos parties prenantes.

Positive
Company.

LA PUBLICITE
A VENIR

\

DECOUVREZ
NOTRE PLATEFORME
DE MARQUE RSE

-
@ =

\UNLIMITED)
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I LA POLITIQUE RSE DE M6 UNLIMITED

LES 6 FEUILLES DE ROUTES RSE DE M6 UNLIMITED

CoﬁDUIRE CONSEIL'i'.ER COOE;RER

& i aci . . our une publicité
la rg:!;eX|:ndversl)fjes récits nos partenaires vers des actions o] une 2 ; p!us responsable
positifs et durables publicitaires a impact avec les interprofessions

En prenant part a la Convention des Entreprises

: . En incitant les annonceurs a rendre leurs publicités En participant a I'évolution continue de la publicité
pour le Climat a travers le parcours « Nouveaux . : iy : : : : :
Imaginaires » (2024) nous avons questionné notre plus inclusives par l'intégration du sous-titrage sourds responsable au sein de nos interprofessions (ADMTV,
naginair . quies et malentendants et/ou de I'audiodescription. SRI, Alliance de la Radio, ARPP, UDM, etc.) autour
réle sociétal en tant que régie publicitaire. : f . , )
des enjeux de réduction de I'empreinte carbone de la
M6 Unlimited s’engage a réduire son impact carbone publicité, de l'inclusivité et de la solidarité.

A travers nos Etudes & Insights sur ces enjeux,
nous inspirons les marques a repenser la publicité
au service d'une consommation plus responsable.

et sensibilise ses partenaires aux enjeux d’optimisation
de I'impact carbone de la diffusion publicitaire

| o CoNTRIBUER
En construisant des offres dédiées a la mise en au monde associatif
lumiére de marques engagées, favorisant la st philanthropiaue
diffusion de messages plus inclusifs et plus En contribuant a la visibilisation des associations
responsables. et en soutenant des projets & impact.

* A travers nos actions comme le Hackathon
CONSTRU|RE Engagé, la diffusion de campagnes gracieuses
des dispositifs su-mesure au service sur nos antennes, ou notre soutien au concours

de 'engagement des marques
o _ solidaire « Top Chef des Positifs », nous mettons
M6&Beyond sensibilise et encourage ses partenaires notre expertise et notre force de frappe au

a I'écoproduction des contenus et OPS publicitaires service du monde associatif. ,
qu’elle produit et a les rendre plus inclusifs. i

v

(UNLIMITED)
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PROLONGEZ VOTRE SPOT AVEC NOS HABILLAGES
DES POSSIBILITES MULTIPLES POUR CHAQUE CAMPAGNE

SUBWAY

COUPABLE
D'ETRE DELICIEUX
Poulet b L e

[Ofi e

SCANNEZ-MOI

DE REDUCTION

Habillage Social Habillage Wallet Des déclinaisons a l'infini

DU SOCIAL AU GRAND ECRAN : FAITES VIVRE VOS PROLONGEZ VOTRE CAMPAGNE DIRECTEMENT
CREATIONS AUTREMENT DANS LE WALLET DE VOS AUDIENCES ::2‘;::' SCRAPER, COLOR SELECTOR... ET BIENSESS
BENEFICES BENEFICES - N . ,
el . : Enrichissez votre spot grace a nos habillages, pensés pour
Agilité créative et émergence Engagement et drive-to ) 7 . : :
renforcer I'impact, l'interaction ou le drive-to selon les besoins de
votre campagne.
CONCEPT CONCEPT
Capitalisez sur vos assets social media en adaptant vos Intégrez a votre habillage un QR code permettant a .. . .
créations verticales 9:16 a l'univers CTV grace a un habillage I'utilisateur d’ajouter directement dans son Wallet une Ch0|5|s.sez parmi nos formats existants ou optez pour
dédié aux codes de votre marque. promotion, une offre, un événement ou une carte de fidélité. un habillage sur-mesure.
“
ACTIVABLE ACTIVA’B‘LE ’ | (UNLIMITED)
CTV / Gré a Gré et Programmatique CTV / Gré a Gré et Programmatique

03 Nos solutions publicitaires
16 a. Des formats pour chaque objectif



M6+ : BIEN PLUS QUE DE LA VIDEO

EMERGEZ A CHAQUE ETAPE DU PARCOURS UTILISATEUR

NEW

= SEPHORA

IN-CONTENT BANNER

Accompagnez la navigation

CharlotteTilbury

PRE-HOME

Emergez dés I'entrée
sur M6+
Un format immersif et cliquable pour

installer la marque dés l'arrivée dans
M6+.

Des cadeaux de rgves pour toutes les
stars de votre vie !

Un display intégré entre les

contenus pour accompagner

le viewer dans son choix de
programme.

LEJEU
6 | ¥INTERSPORT

LUMIERE

L'ECLAT EST
NOTRE NATURE

SCREEN+

Dominez la homepage

JOUEZ ETTENTEZ DE GAGNER

~ LEMAILLOT OFFICIEL
DE L'EQUIPE DE FRANCE DE FOOTBALL

NOUVELLE COLLECTION
SOIN ECLAT SUBLIME

Q v Une visibilité premium en
o« C AN premiére position de I'écran
d’accueill.

17

TN N
mllllll i;' *

L-BANNER

Intégrez votre marque au
coaur du programme

Une présence display intégrée
au visionnage, sans interrompre
I'expérience.

NEW

NEW
6BREAK

Transformez la pause

Un format qui s’affiche
automatiquement lorsque
I'utilisateur met son programme en
pause.

Génération via IA

r

ATTENTION, ON VA VOUS SPOILER LA FAIM PENDANT LA PAUSE

LE VEGETAL QUI ENVOIE DU 600T!

¥

Pour votre santé, mangez au moins cinq fruits et Iégumes par jour. www.mangerbol

v

(UNLIMITED)
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' L"IA GENERATIVE AU SERVICE DE

VOS CREATIONS
AVEC INVIBES, MULTIPLIEZ VOS

POSSIBILITES

VALORISEZ VOS ASSETS EXISTANTS

A partir de votre site, catalogue, vidéos ou contenus social
media, I'lA identifie les éléments les plus pertinents a
exploiter.

PERSONNALISEZ VOS CREATIONS

Générez de nouvelles déclinaisons adaptées a vos audiences,
aux contextes de diffusion et aux objectifs de campagne.

SIMPLIFIEZ LA PRODUCTION

Capitalisez sur vos contenus existants pour enrichir vos prises
de parole et multipliez les possibilités créatives.

Une solution évolutive pour imaginer
de nouvelles expériences
publicitaires sur M6+.
IUNLIMITED)

04 Nos services
pour vous accompagner
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CONCEVOIR DES OFFRES PUBLICITAIRES RESPONSABLES

VALORISEZ LES MARQUES ENCAGEES

BAISSER LE CHAUFFAGE DE 1°C,
C’EST -7% DE CONSOMMATION
D’ENERGIE
COMP RTEMENTS

O

8
- —

FAVORISEZ L'’ADOPTION
DENOUVELLES PRATIQUES
DECONSOMMATION

CONCEPT

Mettez en avant vos communications faisant la
promotion de comportements de consommation plus
responsables au sein d’écrins publicitaires premium.

OPTIONS DISPONIBLES
Labels environnementaux
Nouveaux comportements (13 éligibles)
Made In France (5 labels éligibles)

ACTIVABLE
En TV (sur M6) et en VOL (4 écrans)

PROPOSEZ DES NOUVEAUX
RECITS POSITIFS ET DURABLES

CONCEPT

Prenez la parole dans des écrans contextualisés,
s'appuyant sur des journées mondiales/nationales
sélectionnées par M6 Unlimited.

THEMATIQUES D’ENGAGEMENT
Accessibilité
Environnement
Economie Circulaire
Lutte contre le Harcélement scolaire

ACTIVABLE
En TV (sur M6) et en VOL (CTV).

1 9 L'éligibilité a I'ensemble des offres ci-présentes est conditionnée a l'intégration du sous-titrage sourds et malentendants (SME) sur la totalité des spots diffusés en télévision linéaire.

Maquettes non contractuelles

J  URNEES

CoNCEVOIR

des offres publicitaires
responsables

PARTAGEZ VOS

ENGAGEMENTS

CONCEPT

Prenez la parole sur une thématique sur
laquelle vous étes engagés a l'occasion
d’'une journée mondiale ou nationale de
votre choix.

ACTIVABLE
En Display (M6+) et Social Publishing

\UNLIMITED)

03 Nos solutions publicitaires
a. Des formats pour chaque objectif




CONCEVOIR DES OFFRES PUBLICITAIRES RESPONSABLES

z NCEVOIR
VALORISEZ LES MARQUES ENGAGEES

Vous soutenez une association
en regardant cette publicité.

e
D S LIDAIRF OT:*YENS
ACZEOBILITE “*DEMAIN
SENGAGER EN FAVEUR SOUTENIR LES ASSOCIATIONS EVEILLER LES CITOYENS DE
D'UNE PUBLICITE TV PLUS GRACE A LA PUBLICITE DEMAIN
INCLUSIVE
CONCEPT CONCEPT CONCEPT
En France, prés de 12 millions de personnes sont en Soutenez un projet associatif ou une grande cause avec Ecrans exclusivement dédiés aux associations
situation de handicap auditif ou visuel. Hors, seuls 13,7% des vos budgets publicitaires. réepondant aux engagements de la chaine Gulli et aux
spots TV Linéaire sont sous-titrés sourds et malentendants et conditions d’éligibilité définies par M6 Unlimited et le
5,5% des spots TV Linéaire sont audiodécrits™. Diffusion de votre spot enrichi de I'habillage de notre Groupe M6 dans le Cahier des charges dédié.
partenaire Goodeed. En VOL votre spot est également
M6 Unlimited s'engage a sensibiliser ses partenaires préecédé d’un carton d’entrée contextualisé. Diffusion gracieuse entre janvier et aolt, sous reserve
annonceurs, agences meédias et créatives et propose d'offrir de disponibilite
aux annonceurs qui le souhaitent : En partenariat avec Goodeed.
Le 1¢r sous-titrage de leur spot publicitaire TV ACTIVABLE
La 1" audiodescription de leur spot publicitaire TV ACTIVABLE En TV (Gulli) — Offre soumise a conditions,
En TV et en VOL (4 écrans) nous contacter

En association avec XR Extreme Reach, Cape.io et Nomalab

ACTIVABLE
En TV - Offre soumise a conditions, nous contacter

v

(UNLIMITED)

[ ]
04 Nos services
pour vous accompagner
Maquettes non contractuelles

* Accessibilité des spots TV en 2025 — Union des marques (Janv.2026)

2 L'éligibilité a 'ensemble des offres ci-présentes est conditionnée a l'intégration du sous-titrage sourds et malentendants (SM) sur la totalité des spots diffusés en télévision linéaire.


https://m6unlimited.fr/app/uploads/sites/2/2026/04/dispositif-m6-unlimited-6toyens-de-demain-cahier-des-charges-2026.pdf
https://m6unlimited.fr/app/uploads/sites/2/2026/04/dispositif-m6-unlimited-6toyens-de-demain-cahier-des-charges-2026.pdf
https://m6unlimited.fr/app/uploads/sites/2/2026/04/dispositif-m6-unlimited-6toyens-de-demain-cahier-des-charges-2026.pdf
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LE GROUPE M6
PIONNIER DE LA DIGITALISATIONDE LA TV

2008 2015 2023 l, er 2024
PLATEFORME LOG-IN PARTENARIAT LANCEMENT
DE REPLAY OBLIGATOIRE DATA UNLIMITAIL Mo+
BR - | yeepeeﬂ vALUZ
6TEM BEDROCK m lacentrale S
¢ ALLOCINE
Seloger®
2013 l' er 2020 " er 2024 Depuis 2024
LANCEMENT 1 LANCEMENT 1 ACTIVATION TVS ACCELERATION
6PLAY BEDROCK TOUT OPERATEUR PARTENARIATS DATA
TIERS

WUNLIMITED)
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TOUCHEZ VOTRE AUDIENCE LA OU ELLE SE TROUVE
5 FAMILLES DE DATA ACTIVABLES

UNLIMITED) PACKS CONTEXTUELS

1 o o o l ' 25-49 ans, CSP+,

Femmes, Jeunes, Petits

SEGMENTS DlSPONlBLEs conso TV ...
FIRST- PARTY GEOLOCALISATION DATA PARTNERS * SEGMENTS PERSONNALISES
DATA LOGUES GEOCIBLAGE PRECIS RETAILERS MULTI-SOURCES
l ’ M6+ l ' Code postal l ’ s unlimitail  Selogers VALIUZ l ’ Croisez les segments
Socio-démo, CSP, zone de chalandise GAMME REACH +
foyers, affinitaires, Régions, départements MULTI-SECTORIELS Petits consommateurs tv
watchers, leboncoin lacentrale et non exposés tv

Types d’habitat. .. Veepeelad?d (B  WALLOCINE

boulan ger

WUNLIMITED)

03 Nos solutions publicitaires
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UN CIBLAGE 100% COOKIELESS
UNE DMP COOKIELESS DEPUIS 2017

Une DMP qui permet de collecter, d’analyser et de
segmenter nos audiences sans cookie tiers.

PUISSANTE

33 millions d’utilisateurs uniques mensuels.
Intégralité des data 1st party rattachées aux comptes
(ou aux setup boxes des FAI) et non impactées par la
suppression des cookies tiers.

®

Carrefour

L7 unlimitail

MAITRISEE
Une DMP propriétaire ce qui nous permet de maitriser
les impacts.

DES PARTENAIRES DATA DE QUALITE*

Les segments issus de nos partenaires sont cookieless
by design, réconciliés via email matching.

\/QliUZ, Intermarche

4 e,
#uchan A4 (®boulanger
Veepee ). ¢ ALLOCINE
leboncoin Seloger*
Jata la centrale

v

UNLIMITED)
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DATA COLLAB’ )
CONNECTEZ VOS CLIENTS A NOTRE AUDIENCE

(UNLIMITED) / L ive Ru m p

AN MATCHING
[B] DES DONNEES

ACTIVATION @ @
D’'UN SEGMENT
SUR-MESURE Majoration du CPM Inclus avec

engagement annuel

2. CRM
1.INSIGHTS ONBOARDING 3. CUSTOM+

DATA
ANNONCEUR

Exemples :

data socio-demo, Data CRM, segments
segments affinitaires, DMP, data

niveau d’exposition
campagne

Exemples :

transactionnelles...

ACTIVATION ET
ENRICHISSEMENT
EXTERNE

= . . Affiner les campagnes Recruter Construire
FAIRE MATCHER VOS DONNEES BENEFICES i s JRecruter o
AVEC NOS LOGUES M6+ Q@y le médiaplanning ses clients utilisateur

sur M6+ 360°

UNE OFFRE QUI S’ADAPTE
A VOS BESOINS

UNLIMITED)

03 Nos solutions publicitaires
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M6 AD MANAGER

/AD MANAGER+:!

LA PLATEFORME DE M6 UNLIMITED
DEDIEE AUX AGENCES

Le point d'entrée unique vers tout I'écosysteme M6
Unlimited — pour acheter, piloter et accéder a
I'ensemble des ressources en un seul endroit.

* Achetez vos espaces TV en quelques clics
» Pilotez campagnes et budgets en temps réel
* Tous vos documents et bilans en un instant
» Les offres et opportunités a portée de main

/AD MANAGER:

LE NOUVEL AD MANAGER DE M6
UNLIMITED

Un espace dédié aux TPE/PME pour rendre la
publicité sur les médias du Groupe M6 plus
simple, plus accessible et plus autonome.

* Acces a l'inventaire M6+
 Des campagnes des 1 000 €
« Creation de spots video grace a I'lA
* Des ciblages adaptes a chaque besoin

UNLIMITED



I M6 Ad Manager +

My6 évolue et devient M6 Ad Manager +:
un nouveau nom, le méme engagement.

Point d'entrée unique vers tout I'écosystéme M6
Unlimited, M6 Ad Manager + accompagne les
agences dans le pilotage de leurs achats au
quotidien : achat TV, pilotage des campagnes,
acceés aux bilans, aux offres commerciales, etc.

Chaque fonctionnalité répond a une méme
conviction : offrir aux agences et aux

annonceurs davantage de maitrise et
d’autonomie, tout en Ileur permettant de

s’appuyer sur l'expertise et I'accompagnement
de nos équipes.

NOUVEAU - JANV 2027 SPOT A SPOT

Simplification et automatisation de I'achat Spot a Spot
(post-ouverture de planning) :

- Réservation en self-service, personnalisée et en
temps réel aux conditions de chagque annonceur

- Accés al'ensemble de l'inventaire linéaire toutes
chaines

Disponible pour toutes les agences en janvier 2027.

28

Réservation

Briefs Podiums

Documents

o o

Confirmation de commande

Attestations de mandat

Bilans de campagne
effectués.

RRRRR

Justificatifs de diffusion et Bilans Podiums

RESERVATIONS
Réserver et acheter les espaces publicitaires mis a
disposition par M6 Unlimited.
Le mode sélection automatigue permet de
programmer une campagne en quelques clics.
Créer, modifier et consulter des briefs de
programmation : achat au codt GRP net garanti,
briefs jeunesse, brief Podium.
TV Segmentée : diffusion ciblée sur les chaines du
Groupe Meo.

PROGRAMMATION & BUDGET
Rechercher une campagne par code commande
ou libellé produit.
Consulter les mouvements et la liste des spots.
Suivre I'évolution des budgets par annonceur.

FLASHS & TARIFS
Retrouver l'impact sur les programmations, les flashs écrans, les
tarifs génériques et les grilles tarifaires hebdomadaires.

CGV & ACTUALITES
Prendre connaissance des propositions de parrainage,
innovations publicitaires, offres commerciales, CGV, etc.

DOCUMENTS

e Déposer et consulter les documents tels que les
attestations de mandat, bilans de campagne, etc.

e Retrouver vos bilans de campagnes M6+ enrichis

e Signer vos ordres d'insertion (Ol) directement depuis M6 Ad
Manager +

PROGRAMMES
Consulter les grilles des programmes et kits de presse

L'acces a M6 Ad Manager + est soumis a l'acceptation des
présentes CGV et des conditions générales d'utilisation. M6
Ad Manager + peut étre amenée a évoluer a tout moment.

Pour créer votre compte en tant qu'agence média,
contactez adv@me.fr

v

UNLIMITED)

04 Nos services
pour vous accompagner


https://my6.m6unlimited.fr/

M6 AD MANAGER
LE SELF SERVICE MID ET LONG TAIL

\
[ ] | 1 @® JohnDoe
1000 € 5 MIN ¥t /AD MANAGER 2 e
TICKET D'ENTREE POUR ETRE EN LIGNE . R dation | nxogs
Accessible pour tous les budgets De la sélection a la diffusion R Génération par IA

personnalisée

Décrivez votre objectif ou votre campagne

f
.
e
.

Ex : Lancer une campagne pour un nouveau produit

+ Création par IA auprés d'une audience sportive, 25-34 ans. _
+, Générer
° 0/300
O Agents de recommandation Ciblage et allocation suggérés en temps réel
+ Brand Lift s =
® Création pu blicitaire par lA  Vos formats générés et adaptés, sans studio :iﬁ:::;;: eainpage 30 demiers jours v/ E}Z‘::::::’s" pauGeRco
Impressions Clics CTR Conversions
H : . N 2,45M 152 K 6,21 % 3,45 K 9
@ Brand lift survey offerte Limpact sur votre marque mesuré, sans surcott b o | s At de W LIV %
o 2,45 M @ Mobile 15%
° Total
® Accom paghement com mercial A vos cotés a chaque étape du parcours 20K M Desktop 10%
100 K
0
22 awr. 20 avr, 6 mai 13 mai 20 mai
4 R
INVENTAIRES i i

M6+ disponible dés le lancement
Bientdt : formats enrichis (6break, Screen+, L-Banner) et audio

WUNLIMITED)
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STEP BY M6

LA SOLUTION ADAPTEE POUR UNE 1ERE

COMMUNICATION

, 61
— &3EYOND)

U
FUN

PUISSANCE

BOOSTEZ VOTRE n
PERFORMANCE!
e Ecosysteme plurimédia

unique : TV, radio,
digital et influence.

e 99% des Frangais serieclub

touchés chaque mois.
e Marques leader : M6
(22 chaine nationale),

RTL (1re radio privée '@‘+
de France), M6+ (33 -
millions de personnes

touchées chaque

mois). ﬂ

Pour plus d’'informations, contactez
' Noémi Carpentier
noemi.carpentier@mé6.fr - 06 30 63 20 51

30

RL
PRemiERE

POUR YVOUS ACCOMPAGNER AVANT,
PENDANT ET APRES
VOTRE CAMPAGNE
e Rapport win-win.
O e Interlocuteur privilégié pour un
L accompagnement personnalisé.
PROXIMITE e Experts dédiés a chaque étape :
marketing, juridique, création,
planning
e Suivi des KPI’s et optimisation
meédiaplanning de votre campagne
sur M6 Ad Manager.

POUR OPTIMISER VOTRE EFFICACITE

PUBLICITAIRE

e Analyse média des annonceurs de votre
secteur d'activite.

e Offre compléete de solutions marketing
(shopper marketing, B2B, social

EXPERTISE selling...).

e Expertise spécifique : drive-to-web et
drive-to-store.

e Création publicitaire sur-mesure €t clé en
main avec notre studio M6&Beyond.

e Orientation performances via nos
partenariats.

Etude Cross Medias Vague 2026.06

TV : Médiamétrie / Médiamat cible 25-49
ans, Saison 2025-2026 (prime) / Radio :
Meédiameétrie. Septembre 2025-Juin 2026,
LaV, 5h-24h, PDAC 13+

Données M6+: Médiamétrie — Médiamat -
mesure 4 écrans - saison 2025-2026

WUNLIMITED)
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M6 UNLIMITED LOCALE

PROXIMITE
ET EXPERTISE

Une équipe commerciale
disponible partout en France
afin de répondre a toutes vos
problématiques du local au
national.

Yvan Coffignal

' Pour plus d’informations, contactez
|
yvan.coffignal@mé.fr - 06 70 79 21 01

WUNLIMITED)
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M6&BEYOND

L’AGENCE CREATIVE DEDIEE A L'EMERGENCE DE VOS MARQUES

(&SEYOND)

M6&Beyond, c’est le vaisseau créatif de M6 Unlimited, |la régie du Groupe
M6. Un terrain de jeu ou les idées sortent du cadre pour faire émerger les
marques.

Opérations spéciales, brand content, nouvelles narrations,
expériences, social, influence... Si ¢ca n'existe pas encore, on l'invente.

Notre force ? Faire partie d'un Groupe qui imagine, produit et raconte des
histoires qui rassemblent des millions de Francais, sur tous les ecrans et
dans tous les usages.

Emissions, licences, talents, plateformes, médias et savoir-faire éditorial :
nous mettons toute la galaxie M6 au service des marques, de la
telévision au digital, du social a l'influence, jusqu’a I'expérience terrain.

Nous créons des dispositifs pour émerger, engager et laisser une
trace.

M6 Unlimited repousse les frontiéres de la publicité.
M6&Beyond repousse celles de la créativite.

Ky
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UNE IDEE. PLUSIEURS TERRITOIRES.
TOUTES LES AUDIENCES.

PROLONGER NOS HISTOIRES, ELARGIR LEUR PORTEE ET TOUCHER DE
NOUVELLES AUDIENCES.

M6&Beyond imagine des dispositifs qui vivent sur tous les écrans, en
activant les licences, les talents et surtout les plateformes qui parlent a
chagque communauté : YouTube, Twitch, Instagram, et bien
d’autres...

Une approche clé en main pour déemultiplier les points de contact et
adresser toutes les cibles des annonceurs.

— Une méme idée, pensée pour plusieurs usages et plusieurs
audiences.

WUNLIMITED)
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EVENEMENTIEL

LE POLE EVENTS M6&BEYOND

Créer des expériences qui rapprochent les marques de leurs publics.

Le péle Events de M6&Beyond imagine et accompagne des expériences B2B et
B2C pour répondre aux enjeux des agences et des annonceurs : divertir,
promouvoir, informer, fédérer et accompagner.

Des événements corporate aux lancements de produits, en passant par les prises
de parole institutionnelles, les séminaires, les conventions ou les expériences de
marque, le poble crée des dispositifs qui permettent de capitaliser sur les
expertises d’'un Média pour créer du lien avec les audiences de ses clients.

Le péle Events accompagne également les grands rendez-vous qui
rassemblent, en imaginant de nouvelles fagons de les faire vivre et de prolonger
'expérience : watch parties, expériences immersives, evénements sportifs ou
festivals...

Une approche portée par 'ADN du groupe M6 depuis plus de 30 ans : ’humain,
I’émotion, la proximité et 'audace.

De l'idée a la réalisation, M6&Beyond transforme les enjeux des
marques en expériences qui rassemblent et marquent les esprits.

Pour plus d'informations, contactez
Stéphane Rives
_ \ stephane.rives@meé.fr - 06 63 86 71 97

\UNLIMITED)
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LE LAB6

L’EXPERTISE CREATIVE AUDIOVISUELLE DU GROUPE M6

soun(dB))ox

Précurseur et innovant,
le Lab 6 a déja séduit
plus d’une centaine

d’annonceurs

ces derniéres années.

35
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L’'OBJECTIF

Sensibiliser les
annonceurs sur
I'importance de
la création
publicitaire en
matiére
d’efficacité
sonore et vidéo
(reconnaissance
de marque,
comprehension
du message,
leviers
creatifs...)

/
)_
N\

U

DEUX ANALYSES

POUR TRADUIRE

L’EXPERTISE LAB6

e Une analyse marketing

développée a partir
d’'une grille d’analyse de
standards créatifs
prédictifs dans
I'efficacité d’'une
campagne publicitaire
TV ou Radio.

Une analyse scientifique
grace a notre
algorithme Soundbox
qui va nous permettre
de mesurer la saillance
auditive (attention
sonore)

/7
N<

L'IA
POUR REVOLUTIONNER
LA CREATION AUDIO

Dans la continuité de notre service
LABG, qui accompagne les
annonceurs dans |'optimisation de
leurs scripts et de leurs créations
publicitaires, nous intégrons
I'intelligence artificielle dans le
parcours d’accompagnement.
Création de voix sur mesure, text-
to-speech ou aide a la projection
des concepts : ces usages
permettent d’enrichir la réflexion
créative et de proposer un
accompagnement toujours plus
complet autour de LABG.

UNLIMITED)
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MESURER L’'IMPACT
CARBONE DE VOS
CAMPAGNES




I MESUREZ L'IMPACT CARBONE DE VOS CAMPAGNES

-
>y y QIPRUERAMME
LES REFERENTIELS ET OUTILS DE SUSTAIVABLE

DIGITAL

MESURE CARBONE DES CAMPAGNES /'™

CONSTRUIRE DES NORMES COMMUNES

Depuis plusieurs années, le secteur de la publicité
se mobilise pour comprendre et mesurer son
empreinte carbone avec pour objectif de la réduire.
Ainsi TADMTV, le SR et 'Alliance de la Radio ont fait
le choix de travailler en collaboration avec leurs
membres sur des référentiels et outils de mesure
communs. Dans le cadre de ces travaux ils ont été
accompagnés par des acteurs référents : BL
Evolution et DK.

Ces référentiels sont basés sur des méthodologies
établies selon des  hypothéses  définies
collectivement, sur une base de données
moyennisées entre les differents membres des
interprofessions publicitaires et sur des données
marché référentes (ADEME-ARCEP, The LoCaT
Project, etc.).

S’ENGAGER POUR UNE PUBLICITE
DIGITALE RESPONSABLE

M6 Unlimited est engagée dans le programme
Sustainable Digital Ad Trust du SRI. Ce programme
a pour ambition de valoriser toutes les transitions
des régies du SRI en faveur d’'une publicité digitale
plus responsable, qu’elles soient technologiques,
business ou environnementales.

37

Lors du 4e cycle d’évaluation (Sept. 2026), M6
Unlimited a maintenu son échelon Diamant
avec une évolution de +1pt vs le 3eme cycle
(Sept. 2025). Un résultat qui confirme les
engagements de la régie et ses actions autour
d’'une communication plus responsable.

MESURER L'IMPACT CARBONE DES
CAMPAGNES DIFFUSEES SUR NOS
ACTIFS MEDIA

Pour mesurer l'empreinte carbone de la
diffusion des campagnes publicitaires diffusées
sur ses actifs médias, M6 Unlimited utilise les
outils de mesure développés par TADMTV et
IAlliance de la Radio avec la société DK. Ouitils
prenant également en compte le référentiel SRI
pour la BVOD et I'audio digital.

Les bilans de campagnes TV et Radio sont
disponibles a la demande. Les Bilans de
campagnes Digitaux (BVOD et Audio Digital)
sont envoyés de maniére systématique (Gre-a-
Gré uniquement)

OPTIMISER L'’EMPREINTE CARBONE DES
CAMPAGNES PUBLICITAIRES DIGITALES

M6 Unlimited a identifie 29 actions doptimisation de I'empreinte carbone et/ou de
sensibilisation a ces enjeux. Des leviers, principalement activables en BVOD, pilotés par M6
Unlimited et ses partenaires technologiques (M6+, Bedrock) et/ou par ses partenaires
agences et annonceurs. Ces leviers concernent 7 périmétres clés : médiaplanning, création,
trading, diffusion, lecture, stockage, pilotage.

REDVUIRE L'IMPACT DES PRODUCTIONS
PUBLICITAIRES

Mo6&Beyond (agence intégrée de M6 Unlimited) accompagne ses partenaires agences et
annonceurs dans la mise en place de tournages plus responsables. Les équipes sont formées
Ecoprod ainsi qu’a I'outil de mesure Carbon’Clap.

Pour sensibiliser et encourager ses parties prenantes a adopter des actions Ecoprod,
M6&Beyond a mis en place un « Guide des bonnes pratiques des productions ».

Composé de cing thématiques, il couvre 'ensemble du processus pour permettre de mieux
prendre en compte les enjeux environnementaux des tournages : pré-production, production et
post-production.

GUIDE DES BONNES

PRATIQUES DES
m empreinte ' PRODUCTIONS
(UNLIMITED) C N
LE GUIDE DES BONNES PRATIQUES :
COMPRENDRE ET AGIR POUR REDUIRE L’EMPREINTE Vo
ENVIRONNEMENTALE DE LA PUBLICITE DIGITALE VIDEO (4 m “

UNLIMITED)

05 Mesurer I'impact
carbone de vos campagnes



https://www.admtv.org/wp-content/uploads/2025/04/ADMTV_TV-AD-Carbon-Framework-02.pdf
https://www.sri-france.org/wp-content/uploads/2023/05/V2-Ref-Calcul-de-lempreinte-carbone-dif-campagnes-digitales-SRI-x-AD_VF2205.pdf
https://www.bureaudelaradio.fr/_files/ugd/38338d_d42f3440530a44eab7ffd15352879763.pdf
https://www.bureaudelaradio.fr/_files/ugd/38338d_d42f3440530a44eab7ffd15352879763.pdf
https://www.bureaudelaradio.fr/_files/ugd/38338d_d42f3440530a44eab7ffd15352879763.pdf
https://www.bureaudelaradio.fr/_files/ugd/38338d_d42f3440530a44eab7ffd15352879763.pdf
https://www.bureaudelaradio.fr/_files/ugd/38338d_d42f3440530a44eab7ffd15352879763.pdf
https://www.bureaudelaradio.fr/_files/ugd/38338d_d42f3440530a44eab7ffd15352879763.pdf
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ANNONCEUR

Au sens des présentes conditions générales de vente
(CGV), sont réputées constituer un seul et méme annonceur
toutes les sociétés d'un méme groupe qui achétent de
'espace publicitaire en télévision. Sont considérées par M6
Unlimited comme sociétés d'un méme groupe toutes les
sociétés dont plus de la moitié du capital social et des droits
de vote est détenue au 1er janvier 2027, directement ou
indirectement par une méme personne physique ou morale
de droit privé et qui constituent avec elle une entité
économique cohérente. Lorsqu’'un annonceur intervient, au
regard de la loi du 29 janvier 1993 en qualité de mandataire
d'un autre annonceur sans reéveler cette qualité a M6
Unlimited, I'annonceur donneur d'ordre est solidairement
tenu avec l'annonceur bénéficiaire de l'achat d’espace
publicitaire du paiement des ordres.

MANDATAIRE

Au sens des présentes CGV, est réputée étre mandataire
toute société intermédiaire a qui I'annonceur a confié des
missions définies par contrat de mandat écrit et relatif a
I'achat d’espaces publicitaires, de parrainage, de placement
de produit sur les chaines/sites en régie chez M6 Unlimited.
Le mandat - pour une mission donnée - est impérativement
unique.

MESSAGE PUBLICITAIRE

Conformément aux regles régissant la publicité, un
message publicitaire se définit comme le message d'un
annonceur diffusé dans un écran publicitaire sur une
Chaine TV et/ ou en pre-roll, mid-roll, post-roll sur un
service de média audiovisuel a la demande en vue soit
de promouvoir la fourniture de biens et/ou de services, y
compris ceux qui sont présentés sous leur appellation
genérique, dans le cadre d'une activitt commerciale,
industrielle, artisanale ou de profession libérale, soit
d’assurer la promotion commerciale d'une entreprise
publique ou privée.

Tout film publicitaire doit répondre aux exigences
décrites a la partie 07.d. Eléments de diffusion des
présentes Conditions Générales de Vente et ne doit pas
contrevenir aux intéréts du Groupe M6 ou de l'une de
ses sociétés. Dans ce cadre notamment, M6 Unlimited
se réserve le droit de refuser le film ou d'appliquer la
majoration prévue a l'article 2.7. Co-branding page 57
des Conditions Commerciales de Vente Vidéo a tout film
publicitaire composé d'un montage de plusieurs
messages publicitaires distincts et accolés.

Un message publicitaire commercialisé en TV espace
classique peut dans certains cas intégrer, en plus de sa
diffusion linéaire, sa diffusion sur M6+ en délinéaire
(cf définition de Puissance 6 page suivante).

CAMPAGNE

Une campagne de publicité TV en espace classique est
constituée par 'ensemble des communications effectuées
entre le 1er janvier et le 31 décembre 2027 :

= Par un annonceur.

= Pour un produit et/ou un service donné.

= Aupres d’une cible média déterminée.

Ces trois éléments sont cumulatifs. Une campagne peut étre
constituée d'une ou plusieurs vagues de communication
entre le 1°" janvier et le 31 décembre.

VAGUE

Une vague est notamment identifiée, dans le cadre d’'un
achat au colt GRP net garanti, par un brief de
programmation adressé au planning M6 Unlimited dans les
conditions fixées aux présentes CGV.

CODE SECTEUR/VARIETE

Le code secteur et le code variété sont précisés dans la
nomenclature TV des produits publiée sur le site
mo6unlimited.fr et sur M6 Ad Manager +.

v
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BRIEF DE PROGRAMMATION

Document indiquant les caractéristiques médiaplanning
d’'une vague achetée au colt GRP net garanti. Un module
de saisie de brief est accessible sur M6 Ad Manager +, et
depuis Popcorn TV et Addside.

PUISSANCE TNT +

Le support Puissance TNT + rassemble, pour les achats en
cout GRP net garanti :

= Les écrans de Puissance TNT, composés :

o Des écrans diffusés de maniere synchronisée sur W9 et
6ter (intitulés en 0).

o Des écrans diffusés uniquement sur W9 (intitulés en 9 ou
4).

o Des écrans diffusés uniquement sur 6Gter (intitulés en 8
ou 4).

o Des écrans diffusés uniquement sur Gulli et
commercialisés auprés de cibles adultes (intitulés en 7).

Les intitulés d’écrans listés ci-dessus sont susceptibles
d’évoluer en cours d’année.

= Les écrans diffusés sur les chaines thématiques
« adultes » : Paris Premiére, Téva, Serieclub, RFM TV,
M6 Music et NRJ Hits. La liste des chaines thématiques
adultes est susceptible d’évoluer en cours d’année.

40

PUISSANCE KIDS +

Le support Puissance Kids + rassemble, pour les achats en

colt GRP net garanti et en spot a spot :

» |’ensemble des écrans jeunesse intitulés en 6
commercialisés sur les chaines gratuites en régie chez
M6 Unlimited.

» Les écrans diffusés sur les chaines thématiques
« jeunesse » : Tiji et Canal J.

PUISSANCE 6

Un écran « Puissance 6 » est un écran publicitaire intégré a
la diffusion linéaire et délinéaire d’un programme.

Les audiences réalisées en délinéaire sont
automatiquement agrégées aux audiences linéaires et
publiées a J+8 aprés la diffusion live, conformément a la
mesure d'audience consolidée de Médiamétrie.

Les écrans Puissance 6 sont accessibles a tous les modes
d’achat.

lls sont identifiés dans les flashs écrans publiés chaque
semaine et communiqués aux centres serveurs notamment
via les EDI.

ECRANS GOLD (INTITULES EN 2)

Certains écrans publicitaires, en raison de leur niveau de
puissance ou d’'un contexte programme engageant, sont typés
Gold et intitulés en 2. Les performances de ces écrans ne sont
pas garanties.

ECRANS COUPLES (INTITULES EN 3)

Certains écrans publicitaires de W9, 6ter et Gulli sont
commercialisés de maniére couplée avec M6. lIs sont intitulés
en 3 (ex : 2043, 2103...) et intégrés a l'offre publicitaire de M6.
Le couplage peut concerner 2, 3 ou 4 chaines, communiquées
aux centres serveurs.

v
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OFFRE TV CLASSIQUE
Achat d’espace

1. ACHAT D’ESPACE
OUVERTURES DE PLANNING (hors Puissance Kids+)

Des périodes d’ouverture de planning sont mises en place par TADMTV, pendant lesquelles I'espace
publicitaire peut, sous réserve de disponibilité, étre acheté a tout moment dans les conditions et selon
les modalités fixées aux présentes CGV. Ces ouvertures sont valables pour I'achat au spot a spot et
pour 'achat au colt GRP net garanti.

DATES LIMITES DE

PERIODE PUBLICATIONS TARIFS PERIODES DATES D’'OUVERTURE DATES RETOUR* MODIFICATION DE LA
PROGRAMMATION**
1 Mardi 13 octobre 2026 1°" janvier — 28 février 2027 Vendredi 13 novembre 2026 Lundi 30 novembre 2026 Vendredi 4 décembre 2026
2 Mardi 1¢" décembre 2026 18" mars — 2 mai 2027 Vendredi 15 janvier 2027 Lundi 1¢r février 2027 Vendredi 5 février 2027
3 Mardi 9 février 2027 3 mai — 22 aolt 2027 Vendredi 19 mars 2027 Mardi 6 avril 2027 Vendredi 9 avril 2027
4 Mardi 4 mai 2027 23 aolt — 7 novembre 2027 Vendredi 4 juin 2027 Lundi 21 juin 2027 Vendredi 25 juin 2027
5 Mardi 22 juin 2027 < ”OVembr9262371 decembre /. ndredi 3 septembre 2027 Lundi 20 septembre 2027  Vendredi 24 septembre 2027

* Ne s’appliquent effectivement qu'aux campagnes recues le jour méme, avant midi, de I'ouverture de la période concernée
** A l'issue du retour de planning par M6 Unlimited, 'annonceur et/ou le mandataire doivent impérativement notifier par écrit a M6 Unlimited toute annulation d’ordre. Dans ce cas, aucune pénalité ne sera appliquée.
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OFFRE TV CLASSIQUE
Achat d’espace

M6 Unlimited recommande que I'achat d’espace publicitaire
soit effectué par Echanges de Données Informatisées,
conformément a la norme définie par l'association EDI
Publicité. L'annonceur et/ou son mandataire effectuera
I'achat d’espace publicitaire par message électronique selon
les modalités définies dans un accord pour I'échange de
données informatisées conclu entre M6 Unlimited et
I'annonceur et/ou son mandataire.

M6 Unlimited pourra proposer (y compris de maniére
exclusive) des achats d’espace publicitaire via M6 Ad
Manager +, dans le respect des présentes CGV et des
conditions générales d'utilisation de M6 Ad Manager +.

Toute demande d’achat d’espace publicitaire qui ne serait
pas effectuée par EDI doit étre accompagnée de la fiche de
renseignements « annonceur et produit » et de la fiche de
brief de programmation diment remplies. Toute modification
de ces fiches de renseignements intervenant aprés la
réservation doit étre adressée par écrit a M6 Unlimited.

M6 Unlimited enregistre les demandes de réservation en
fonction des disponibilités du planning, puis renvoie a
'annonceur ou a son mandataire un ordre de publicité
confirmant tout ou partie de la demande effectuée, en
fonction des disponibilités du planning.

En cas de demande supérieure a [loffre publicitaire
disponible, M6 Unlimited pourra étre amenée a refuser la
demande d’espace de la part d’'un annonceur. Dans ce cas,
M6 Unlimited se rapprochera de I'annonceur ou de son
mandataire afin d’explorer les alternatives possibles.

La demande de réservation fera l'objet d’'un bon de
commande adressé par M6 Unlimited a I'annonceur via EDI
ou, le cas échéant, par tout autre moyen, confirmant au
regard des disponibilités médiaplanning tout ou partie de la
demande de réservation effectuée par 'annonceur et/ou son
mandataire.

Cette programmation est également consultable sur la
plateforme M6 Ad Manager +. L’achat sera dans tous les
cas considéré par M6 Unlimited comme ferme et définitif en
cas dabsence de retour de l'annonceur ou de son
mandataire sous 8 jours calendaires avant la diffusion des
messages.

CODES SECTEUR

L’achat d’espace publicitaire impose la réservation d’'un ou
plusieurs codes variété. La mention de ce code variéte, tel
que figurant dans la nomenclature TV des produits publiée
par M6 Unlimited et applicable au moment de la réservation,
doit étre précise, exacte et compléte. Le code varieté est
réservé et confirmé sous la seule et entiére responsabilité
de I'annonceur et/ou de son mandataire. Dans le cas ou un
message serait programmeé sous un code variété erroné ou
incomplet, M6 Unlimited facturera des majorations telles que
précisees a l'article 2.6.2 page 57.

Si le ou les codes secteurs déclarés par I'annonceur et/ou
son mandataire ne correspondent pas a la réalité du produit
ou service promu dans le message publicitaire, M6
Unlimited pourra, a sa seule discrétion, corriger les codes
secteurs.

Si la correction du code secteur rend impossible la
réservation en espace classique de [l'annonceur, les
dispositions de l'article « aménagement de campagnes »
(article 1) et « annulation d'ordre » (article 2) page 93 des
CGV Espace classique pourront s’appliquer.

Aucune indemnité ne pourra étre réclamée de ce fait par
I'annonceur et/ou son mandataire.

1.1 ACHAT D’ESPACE AU SPOT A SPOT

L'achat au spot a spot permet a l'annonceur ou son
mandataire de réserver les spots dans les contextes de
programmation souhaités, sous réserve de disponibilité au
planning et sous réserve des réglementations et usages
interprofessionnels en vigueur.

Les tarifs des écrans publicitaires des chaines pour I'achat
au spot a spot sont disponibles sur le site M6 Ad Manager +.
Les remises commerciales applicables a la
commercialisation au spot a spot figurent au chapitre «
Espace classique — 3. Remises commerciales ».
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Les achats au spot a spot auront un traitement prioritaire par
rapport aux achats en colt GRP net garanti. Attention :
certains secteurs font l'objet d'une commercialisation
spécifique, détaillée au chapitre «commercialisations
spécifigues » (pages 63 a 65). Ce mode d’achat est
accessible a toutes les chaines du Groupe M6.

1.2 ACHAT D’ESPACE AU COUT GRP NET
GARANTI SUR M6 ET PUISSANCE TNT+

1.2.1. Un achat au colt GRP net garanti est proposé pour
M6 et Puissance TNT+ (W9, 6ter, Gulli et les chaines
thématiques « adultes »). Dans le cadre de I'achat au cout
GRP net garanti, la programmation des spots est effectuée
par M6 Unlimited, qui décide seule de la programmation des
spots sur la base d’un brief envoyé par 'annonceur ou son
mandataire.

M6 Unlimited se réserve le droit d’exclure certains écrans,
certains jours ou certaines périodes de ce mode de vente.
M6 Unlimited informera au préalable les acheteurs du
périmétre des écrans qui pourraient étre exclus de la
garantie.

1.2.2. Un colt GRP net désindicé base 20" est défini

conjointement entre I'annonceur ou son mandataire et M6

Unlimited :

» Dans le cadre de conditions particuliéres de vente.

» Préalablement a la premiere demande de
programmation.

Ce colt GRP net s’entend hors effets de saisonnalité et de
tranches horaires, hors effet lié a la catégorie de codt GRP
net garanti sur 'année sélectionnée (Standard/Select/ Select
+) ou a un achat d'une vague 100% Thematik et hors effet
bonus digital ou « Early deal » (sur M6 uniquement).

C’est le colt GRP net désindicé qui est garanti sur 'année
par M6 Unlimited.

Le colt GRP net indicé tient compte des choix
meédiaplanning précisés dans le brief de programmation de
'annonceur ainsi que des éventuels effets bonus digital et
« Early deal » (sur M6 uniquement).

Ces choix, qui impactent le colt GRP net désindicé base

20" convenu, se traduisent par I'application d’indices liés :

= Aux formats, tels que visés a l'article 2.2 des conditions
tarifaires page 55.

= A la saisonnalité et aux tranches horaires, cf paragraphe
1.2.7 page 47.

= A la catégorie de colt GRP net garanti choisie (Standard/
Select/Select+) ou a I'achat d'une vague 100% Thematik,
cf paragraphe 1.2.10 et 1.2.11 pages 49 et 50.

= Aux éventuels indice bonus digital et « Early deal » (sur
M6 uniquement), cf paragraphes 1.2.8 et 1.2.9 page 48.

1.2.3. Les demandes d’achat au colt GRP net garanti
peuvent étre envoyées conformément au calendrier
d'ouverture de planning et devront, quoi qu’il arrive, étre
recues par M6 Unlimited au plus tard 4 semaines avant
diffusion.

Toute demande est envoyée sous forme de brief de
programmation définissant les caractéristiques de la vague
concernée (budget net fin d’ordre, code variété, cible,
période de communication, format, répartition par tranche
horaire,...).

Un module de saisie de brief est disponible sur M6 Ad
Manager +, accessible :

= Directement sur M6 Ad Manager +.

= Via les interfaces Popcorn TV et Addside.

Il permet aux acheteurs d’envoyer de maniéere standardisée
et sécurisée leurs demandes de programmation en cout
GRP net garanti et de recevoir un accuseé de réception.

A la réception du brief, M6 Unlimited vérifie le respect des
criteres d’éligibilitt au mode d’achat. La programmation des
spots est effectuée exclusivement par M6 Unlimited, selon
les disponibilités planning et au plus proche des souhaits
indiqués dans le brief de programmation.

Dans le cadre de la planification des campagnes en cout
GRP net garanti, des spots peuvent étre programmeés dans
des écrans couplés (écrans intitulés en 3, incluant une
diffusion sur plusieurs antennes) et/ou des écrans
« Puissance 6 ».
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Un plan média est envoyé par M6 Unlimited dans les 48h
(jours ouvrés / hors périodes d'ouverture de planning) si
tous les éléments des CGV sont réunis. Ce plan est envoyé
via EDI et consultable sur M6 Ad Manager +.

Si nécessaire, a la réception du brief ou lors de la
construction du plan, M6 Unlimited se réserve le droit
d’apporter des contrepropositions et en informe dans ce cas
I'annonceur ou son mandataire.

M6 Unlimited se réserve le droit de programmer un
maximum de 15% des GRP demandés dans le brief sur un
support commercial différent de celui du brief.

Les planifications des spots en colt GRP net garanti sont
amenées a étre modifiées par M6 Unlimited dans un but
d’optimisation et ce jusqu’a la diffusion. Toute modification
du brief de programmation a l'initiative de 'annonceur ou de
son mandataire intervenant dans un délai inférieur a 4
semaines avant diffusion sera considérée comme l|'envoi
d’'un nouveau brief et est soumise aux CGV (exemple :
ameénagement, tarification...).

1.2.4. Les remises commerciales définies au chapitre
« Espace classique - remises commerciales » ne sont
pas applicables en cas d’achat au colt GRP net garanti.
Toutefois, les montants bruts payants investis par
'annonceur seront pris en compte dans la totalité des
volumes 2027 investis pour le calcul des remises appliquées
a I'achat au spot a spot.

45

1.2.5. Les achats en colt GRP net garanti sont ouverts a
tous les secteurs, sauf ceux de la classe parfumerie (code
1003), du secteur fournisseurs de contenu audiovisuel (code
330107), ceux qui font l'objet de commercialisations
spécifiques (annonceur cinéma, campagne SIG, campagne
« collective », campagne de produit éco-responsable pour
des nouveaux annonceurs Groupe M6) et les campagnes
publicitaires interdites (ou déconseillées) aux moins de 18
ans sur M6 et Puissance TNT+. Les campagnes interdites
(ou déconseillées) aux moins de 12 ans et moins de 16 ans
sont également exclues du peérimetre garanti sur Puissance
TNT+ (excepté pour les vagues 100% Thematik).

1.2.6 Les achats en colt GRP net garanti sont soumis aux
conditions suivantes :
= Maximum de 50% des GRP a délivrer en Day Time.
= M6 Unlimited se réserve le droit de modifier le poids
maximum de GRP par tranche horaire en cours d'année
pour certaines périodes données.
= Minimum de 2 semaines actives.
= Maximum de 6 semaines actives.
» Budget minimum (net HT facturé, base 20") par vague
de :
» Sur M6 : 80KE€
» Sur Puissance TNT+ : 25K€ (hors campagnes
achetées en 100% Thematik).
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PERIMETRE DES CIBLES GARANTIES SUR M6 ET PUISSANCE TNT+
Les achats en codt GRP net garanti sont ouverts aux cibles détaillées ci-dessous :

CIBLES FEMININES CIBLES ENSEMBLE CIBLES MASCULINES

—0 FRDA 25-59 ans ‘ Ensemble 25-49 ans —m Hommes 25-49 ans Biscuits sucres
—n FRDA 15-49 ans | Ensemble 25-59 ans —m Hommes 25-59 ans Tablettes de chocolats
——n  FRDA avec enfant <25 ans | Ensemble 35-49 ans Desserts frais
——n FRDA avec enfant <15 ans ‘ Ensemble 35-59 ans Fromages frais fondus salés
—= Femmes 25-49 ans - ICSP+ 25-49 ans Produits apéritifs

- Femmes 25-59 ans RDA -60 ans Traiteur frais
—n Femmes 35-49 ans BRSA plates
—= Femmes 35-59 ans BRSA gazeuses

Café en dosettes

Déodorants

Gels douches

Nourriture pour animaux

Sur demande -
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Achat d’espace

1.2.7 Les achats en colt GRP net garanti se font sur la base des indices qui suivent :

INDICES SAISONNALITE 2027 M6 ET PUISSANCE TNT +

PERIODE 01/01 —28/02 01/03 — 04/04 05/04 — 16/05 17/05 — 04/07 05/07 — 25/07 26/07 — 22/08 23/08 — 24/10 25/10 —19/12 20/12 - 31/12
100 120 110 150 100 75 160 150 95

INDICES

INDICES TRANCHES HORAIRES 2027 VALABLES POUR
L’ENSEMBLE DES CIBLES GARANTIES

TRANCHES INDICE

Day 100
Access 110
Peak 160
Night 70

M6 Unlimited se réserve le droit de modifier les indices de saisonnalité et/ou de tranches horaires en cours d’année pour M6 et/ou Puissance TNT +. Dans ce cas, la période et la (ou les) chaine(s)
concernée(s) ainsi que le nouvel indice seront communiqués au plus tard 10 jours calendaires avant la date d’application de cette modification via m6unlimited.fr, M6 Ad Manager + ou tout autre

moyen mis en place par M6 Unlimited.
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1.2.8 Bonus digital

Afin d’accompagner les annonceurs dans la mutation des
usages et de la consommation des contenus vidéo, M6
Unlimited propose un bonus sur les achats en colt GRP net
garanti, valable uniqguement sur M6, si la part du CA investi
sur M6+ (CA M6+, hors inventaires Kkids, intégrant
également le CA généré en TV segmentée et chez les
éventuels partenaires dont M6 Unlimited commercialiserait
les inventaires vidéo) dans le CA total vidéo* est supérieure
ou égale a 25% en 2027 :

% DIGITAL /

TOTAL VIDEO
INDICES 100 98

Ce bonus, appliqué sur I'ensemble des vagues de l'année,
ne sera accordé, avec effet rétroactif en cas de négociation
d'un accord annuel, uniquement si cet accord est validé
avant fin avril 2027.

En cas de non-respect du poids de digital par un annonceur
qui aurait déclenché le bonus digital en cours d'année, M6
Unlimited régularisera les conditions commerciales de
I'annonceur soit en cours d'exercice, soit via la remise fin
d'ordre (reprise de conditions, refacturation...).

* Le CA total vidéo correspond a la somme du CA TV espace classique (y
compris les écrans Puissance 6), et du CA investi sur M6+ (CA M6+ intégrant le
CA généré en TV segmentée et chez les éventuels partenaires dont M6
Unlimited commercialiserait les inventaires vidéo), en gré a gré et
programmatique, hors inventaires kids, hors parrainage, hors opérations

1.2.9 Bonus « Early deal »

Afin d’accompagner les annonceurs qui donneront de la
visibilité dans la signature de leurs accords vidéo, M6
Unlimited propose un bonus sur les achats en colt GRP net
garanti, valable uniquement sur M6, si I'ensemble des
accords vidéo* est validé avant fin avril 2027 :

Date de
validation de
I’accord vidéo*

INDICES 98 100

D’ici au A partir du

30/04/2027 01/05/2027

* Un accord vidéo s’entend sur les supports suivants : M6, Puissance TNT+ et M6+

(hors univers Kids)

Ce bonus, appliqué sur I'ensemble des vagues de l'année
2027, sera accordé avec effet rétroactif.

En cas de renégociation d'un accord en cours d’année
2027, M6 Unlimited se réservera le droit de régulariser les
conditions commerciales de l'annonceur en conséquence,
soit en cours d'exercice, soit via la remise fin d'ordre (reprise
de conditions, refacturation...).

Les bonus « digital » et « Early deal » peuvent se cumuler.
Par exemple, si un annonceur déclenche les deux bonus,
ses achats en colt GRP net garanti sur M6 se verront donc
appliquer un indice 97 sur la base du cumul de ces deux
bonus.

1.2.10 Catégories de coiut GRP net garanti sur M6 et
Puissance TNT +

En fonction de ses objectifs meédiaplanning, un annonceur
ou son mandataire a le choix, pour chacune de ses vagues,
entre 3 catégories de colt GRP net garanti. Il n'est pas
possible de cumuler plusieurs catégories de codt GRP net
garanti au sein d'une méme vague (cf page suivante).

spéciales et hors CA issu de tiers revendeurs.
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Chaque catégorie correspond a un niveau d’indice qui s’applique sur le colt GRP net base 20" « désindicé » convenu. Les briefs seront traités par M6 Unlimited dans I'ordre de priorité suivant :
= Select+

= Select

= Standard

La mise en place d’un plan de roulement des films détaillé par écran sur une commande réservée en colt GRP net garanti, n’est possible que pour les catégories Select ou Select+.

CRITERES MEDIAPLANNING ACTIVABLES EN FONCTION STANDARD SELECT SELECT+
DE LA CATEGORIE DE COUT GRP NET GARANTI INDICE 100 | INDICE 105 | INDICE 108
Nombre de codes secteurs maximum 1 2 3et+
Nombre de formats maximum 2 3 4 et +
Format max en secondes 29 29 40

Exclusion des écrans intitulés 2430 - 2699
Exclusion de 1 a 3 jours nommes

Communication en semaine on/off (semaines pleines de 7 jours)

PROGRAMMATION
SPOTS

Programmation de 2 spots d'une méme vague dans un méme écran*

DEMARRAGE Présence d'un spot en peak le 1er jour
DE LA VAGUE Au moins 1 spot en peak sur les 3 premiers jours

AUTRE CRITERE

Exclusion d’un format sur une sous-période de la vague

MEDIAPLANNING

“
* La somme des 2 formats ne peut étre supérieure a 40 secondes. WNLIMITED
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1.2.11 Achats 100 % Thematik au sein de Puissance
TNT+

Dans le cadre d'un achat sur Puissance TNT+, un
annonceur peut réserver une vague « 100 % Thematik ».
Dans ce cas, il ne sera pas positionné dans les écrans du
support Puissance TNT (W9, 6ter et Gulli), mais uniquement
sur ceux de Paris Premiére, Téva, Serieclub, M6 Music,
NRJ Hits et RFM TV (liste de chaines susceptible de
modification en cours d’année).

Une vague 100 % Thematik se verra appliquer un indice de
80 par rapport au colt GRP net base 20" désindicé négocié
dans le cadre de Puissance TNT+.

Les indices liés aux formats, a la saisonnalité, aux tranches
horaires tels que définis dans le paragraphe 1.2.7
s'appliquent également aux vagues 100 % Thematik, dont
I'accés n'est pas limité en termes de format de spot.

1.2.12 Spécificités Puissance TNT+
En fonction de la cible d’achat, un panier de chaines sera
disponible par défaut pour les achats sur Puissance TNT+.

Le poids maximum de GRP sur les chaines thématiques
« adultes » (cf. définition page 40) est fixé a 30%* (au global
de 'année 2027).

Le panier de chaines ainsi que le poids maximum de GRP
sur les chaines thématiques pourront étre amenés a évoluer
en cours d’année, en raison notamment de la parution des
vagues d’audience des chaines thématiques (Septembre
2026 — Février 2027 en mars 2027 et Janvier-Juin 2027 en
juillet 2027).
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En cas d’achat d'une vague 100% Thematik, le support
Puissance TNT (W9, 6ter et Gulli) sera automatiquement
exclu. Les chaines thématiques inclues au sein de cette
vague restent les mémes que celles prévues au sein d’'une
vague Puissance TNT+ classique, en fonction des cibles
achetées.

En cas de demande d’exclusion d’au moins une chaine sur
une vague Puissance TNT+, le cout GRP net désindicé
base 20” garanti est majoré de +100€ par rapport au cout
GRP net désindicé base 20" Puissance TNT+ négocié
initialement.

* En cas d’exclusion d’une chaine (ou de certains contextes) du
support Puissance TNT (W9, 6ter ou Gulli), le poids maximum des
chaines thématiques au sein du support Puissance TNT+ pourra étre
porté a 35% en moyenne sur 'année 2027.

1.2.13 Une méme vague pourra faire I'objet simultanément
des 2 modes d’achat (spot a spot et coit GRP net garanti).
Dans cette hypothese, la responsabilité de M6 Unlimited ne
portera que sur la programmation et les performances de la
partie achetée en colt GRP net garanti. L’achat au spot a
spot s’effectuera dans les conditions et selon les modalités
décrites aux présentes CGV. Par ailleurs, ce mix d’achat
spot a spot / cout GRP net garanti est soumis a I'acceptation
de M6 Unlimited.

v
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1.3. ACHAT D’ESPACE SUR PUISSANCE KIDS+

1.3.1 Ouvertures de planning
Dans le cadre des ouvertures de planning de Puissance Kids+, la
période du Fall couvre les dates du 11 octobre au 5 décembre 2027 .

DATES LIMITES DE

PERIODE PUBLICATIONS TARIFS PERIODES DATES D’OUVERTURE DATES RETOUR* MODIFICATION DE LA
PROGRAMMATION**

1 Mardi 13 octobre 2026 1¢" janvier — 28 février 2027 Vendredi 13 novembre 2026 Lundi 30 novembre 2026 Vendredi 4 décembre 2026

2 Mardi 1¢" décembre 2026 18" mars — 2 mai 2027 Vendredi 15 janvier 2027 Lundi 1¢" février 2027 Vendredi 5 février 2027

3 Mardi 9 février 2027 3 mai — 22 aolt 2027 Vendredi 19 mars 2027 Mardi 6 avril 2027 Vendredi 9 avril 2027

4 Mardi 4 mai 2027 23 aolt — 31 décembre 2027 Vendredi 4 juin 2027 Lundi 5 juillet 2027 Vendredi 17 septembre 2027***

* Ne s’appliquent effectivement qu’aux campagnes recues le jour méme, avant midi, de I'ouverture de la période concernée.
** A Iissue du retour de planning par M6 Unlimited, I'annonceur et/ou le mandataire doivent impérativement notifier par écrit a M6 Unlimited toute annulation d’ordres. Dans ce cas, aucune pénalité

ne sera appliquée.
*** Pour la période allant du 11/10/2027 au 05/12/2027. Pour les autres périodes, se référer aux modalités d’annulation d’ordre (paragraphe 2.3) page 93 de ce document.

v
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1.3.2 Achat au colt GRP net garanti sur Puissance Kids+
L’achat en colt GRP net garanti est proposé sur Puissance
Kids+ (écrans libellés en « 6 » des chaines gratuites du
Groupe M6, ainsi que tous les écrans des chaines thématiques
« jeunesse » du groupe M6 : Canal J et Tiji).

M6 Unlimited se réserve le droit d’exclure certains écrans,
certains jours ou certaines périodes de ce mode de vente. M6
Unlimited informera au préalable les acheteurs du périmétre
des écrans qui pourraient étre exclus de la garantie.

L’achat en colt GRP net garanti sur Puissance Kids+ est
proposé sur les cibles enfants suivantes :

= Enfants 4-10 ans

= Enfants 4-14 ans

» Filles 4-14 ans

= Gargons 4-14 ans

= Enfants 11-14 ans

Dans le cadre de l'achat en cout GRP net garanti sur
Puissance Kids+, un codt GRP net garanti base 20’ est défini
conjointement entre l'annonceur ou son mandataire et M6
Unlimited :

» Dans le cadre de conditions particuliéres de vente.

= Préalablement a la premiére demande de programmation.

C'est un colt GRP net base 20" par période négociée qui est
garanti par M6 Unlimited et non un colt GRP net par vague.

Dans le cadre de l'achat en colt GRP net garanti sur
Puissance Kids+, seuls les indices liés aux formats des
spots (cf. article 2.2 des conditions tarifaires) ainsi que les
éventuels indices bonus digital et bonus « Early deal »
s’appliquent.

En cas de demande d’exclusion d’au moins une chaine du
support Puissance Kids+, le colt GRP net garanti sera
majoré de 100 € versus le codt GRP net négocié sur
Puissance Kids+ sur la période du Fall, et de 40 € le reste
de I'année.

Le poids maximum de GRP programmés sur Canal J et Tiji
dans le cadre d'un achat en cout GRP net garanti sur
Puissance Kids+ est le suivant :

= Période du Fall : 20%

» Reste de I'année : 10%

Ce poids pourra étre amené a évoluer en cours d'année, en
raison notamment de la parution des vagues d'audience des
chaines thématiques (Septembre 2026 — Février 2027 en
mars 2027 et Janvier-duin 2027 en juillet 2027).

Les demandes d'achat en codt GRP net garanti sur
Puissance Kids+ peuvent étre envoyées conformément au
calendrier d’ouverture de planning et devront, quoi quil
arrive, étre recues par M6 Unlimited au plus tard 4 semaines
avant diffusion. Toute demande est envoyée sous forme de
brief de programmation définissant les caractéristiques de la
vague concernée (budget net fin d’ordre, code variété, cible,
période de communication, format, répartition par tranche
horaire...). Un module de saisie de brief est disponible sur
M6 Ad Manager +.

Dans le cadre de l'achat en colt GRP net garanti sur
Puissance Kids+, la programmation des spots est effectuée
par M6 Unlimited, qui décide seule de la programmation et
de la répartition des spots par chaine sur la base d’'un brief
envoyé par lannonceur ou son mandataire. Les
planifications des spots en colt GRP net garanti sont
amenées a étre modifiées par M6 Unlimited dans un but
d’optimisation et ce jusqu’a la diffusion.

Les spots publicitaires composés d'un montage sans
transition aucune, ou quasi-inexistante, de plusieurs
créations distinctes et accolées au sein d'un unique et
méme spot, ne pourront pas bénéficier d'achat en coat GRP
net garanti sur Puissance Kids+.
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1.3.3 Bonus digital sur Puissance Kids+

Dans la continuité de ce que propose M6 Unlimited pour
I'offre vidéo Adultes, un bonus est proposé sur les achats en
colt GRP net garanti sur Puissance Kids+ si la part du CA
investi sur les inventaires digitaux des contenus Kids dans le
CA total vidéo Kids* est supérieure ou égale a 25%
en 2027 :

% DIGITAL / TOTAL < 259 > = 259
(1] - 0

VIDEO (univers Kids)

INDICES 100 98

Ce bonus, appliqué sur I'ensemble des vagues de l'année,
ne sera accorde, avec effet rétroactif en cas de négociation
d'un accord annuel, uniquement si cet accord est validé
avant fin avril 2027.

En cas de non-respect du poids de digital par un
annonceur qui aurait déclenché le bonus digital en cours
d'année, M6 Unlimited régularisera les conditions
commerciales de I'annonceur soit en cours d'exercice, soit
via la remise fin d'ordre (reprise de conditions,
refacturation...).

* Le CA total vidéo Kids correspond a la somme du CA TV espace classique
investi sur Puissance Kids+ et du CA investi sur les inventaires digitaux des
contenus kids, en gré a gré et programmatique, hors parrainage, hors
opérations spéciales et hors CA issu de tiers revendeurs.
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1.3.4 Bonus « Early deal » sur Puissance Kids+

Afin d’accompagner les annonceurs qui donneront de la
visibilité dans la signature de leur accord sur l'univers Kids,
M6 Unlimited propose un bonus sur les achats en colt GRP
net garanti, valable sur Puissance Kids+, si I'ensemble des
accords vidéo de [lunivers Kids* est validé avant
fin avril 2027 :

Date de
validation de D’ici au A partir du

I’accord vidéo 30/04/2027 01/05/2027
Kids*

INDICES 99 100

* Un accord sur l'univers Kids s’entend sur les supports suivants : Puissance Kids+
et M6+ (univers Kids uniquement)

En cas de renégociation d'un accord en cours d’année
2027, M6 Unlimited se réservera le droit de régulariser les
conditions commerciales de l'annonceur en conséquence
soit en cours d'exercice, soit via la remise fin d'ordre (reprise
de conditions, refacturation...).

Les bonus « digital » et « Early deal » sur Puissance Kids+
peuvent se cumuler. Par exemple, si un annonceur
déclenche les deux bonus, ses achats en colt GRP net
garanti se verront donc appliquer un indice 97 sur la base du
cumul de ces deux bonus.
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1.4 ACHAT EN NET SUR LES PLATEFORMES M6 AD
MANAGER + ET M6 AD MANAGER

1.4.1 UTILISATION DES PLATEFORMES

La connexion a chacune des plateformes M6 Ad Manager + et
M6 Ad Manager se fait via ses identifiants (login et mot de
passe) personnels.

Une acceptation des conditions générales d’utilisation (CGU) M6
Ad Manager + et des CGU M6 Ad Manager sera nécessaire
pour pouvoir s’inscrire sur l'une ou l'autre des plateformes et en
amont de la premiére réservation ou du premier paiement direct
(en plus de I'acceptation pour tout achat des CGV TV.Vidéo M6
Unlimited 2027).

1.4.2 PRINCIPE D'ACHAT EN NET

M6 Unlimited met a disposition une fonctionnalité de réservation
en ligne de spots en achat net sur les plateformes M6 Ad
Manager + et M6 Ad Manager et une fonctionnalité
complémentaire de paiement en carte bleue sur M6 Ad Manager
(décrite au 1.4.2 ci-apres). L'objectif est de permettre a ses
interlocuteurs d’optimiser leurs campagnes de publicité TV
actives jusqu’a la derniére minute, de maniére autonome et
rapide, dans un souci d’automatisation et de simplification des
process de I'achat d’espace publicitaire TV.

Les conditions de facturation et paiement applicables ensuite
sont celles des Conditions Générales de Vente communes
Vidéo (Chapitre 7 ci-apres).

CARACTERISTIQUES DE L’ACHAT EN NET
Les écrans proposeés sur la plateforme M6 Ad Manager + et M6
Ad Manager , dont le choix est a la discrétion de M6 Unlimited,
sont vendus en net (net fin d’ordre pour les espaces TV), et
peuvent concerner 'ensemble des supports TV mis a disposition
par M6 Unlimited (M6, Puissance TNT, Puissance Kids et les
chaines thématiques) et/ou M6+. Les prix nets des écrans
proposés sur M6 Ad Manager + et M6 Ad Manager sont
fceptibles d’évoluer en temps réel sur la plateforme
concernée.

=> SUR M6 AD MANAGER + uniquement
Aucune remise commerciale supplémentaire ne pourra étre
accordée sur les spots achetés en net sur la plateforme. Ces
spots ne pourront en aucun cas faire I'objet d'une garantie de
performances, quel que soit le support TV utilisé (M6,
Puissance TNT, Puissance Kids ou les chaines thématiques).
Les montants nets achetés sur M6 Ad Manager + ou M6 Ad
Manager ne seront en aucun cas intégrés dans I'assiette de
calcul des différentes remises commerciales applicables sur
les différents supports TV commercialisés par M6 Unlimited
(M6, Puissance TNT, Puissance TNT+, Puissance Kids+ et les
chaines thématiques).

M6 Unlimited se réserve la possibilité de modifier ou
d’apporter de nouvelles caractéristiques de I'achat en net sur
M6 Ad Manager + et/ou M6 Ad Manager .

Toute réservation en net sur la plateforme M6 Ad Manager +
ou M6 Ad Manager constitue un achat ferme et définitif (cf
CGU de la plateforme concernée), hors cas de force
majeure (cf définition page 82 des présentes CGV). Si un cas
de force majeur est avéré, il est entendu que c'est a
I'annonceur ou a son mandataire d'informer M6 Unlimited par
écrit que les spots réserveés spécifiqguement via la plateforme
M6 Ad Manager + ou M6 Ad Manager doivent étre annulés
par M6 Unlimited.

M6 Unlimited se réserve le droit d’annuler des réservations
dans le cas de non-respect des termes des présentes CGV et
des modalités d’achat et de diffusion des publicités (en cas de
non-respect des critéres de programmation, de diffusion, etc.)
ou de violation des CGU de la plateforme concernée.

CONDITIONS D’ACCES A

=> SUR M6 AD MANAGER + :

= Avoir une campagne active (au moins un spot programmé
sur I'un des supports TV commercialisés par M6 Unlimited,
soit M6, Puissance TNT, Puissance TNT+, Puissance Kids
ou les chaines thématiques), quel que soit le mode
d’achat, dans les 90 jours précédant ou suivant la date de
réservation d’'un spot en achat net sur M6 Ad Manager +
ou M6 Ad Manager.

L’ACHAT EN NET

= Reéserver un spot en achat net sur M6 Ad Manager + /
M6 Ad Manager sur un format identique aux formats
utilisés sur la campagne active concernée.

=> SUR M6 AD MANAGER + et M6 AD MANAGER :

» Respecter les modalités de livraison des spots
publicitaires et conditions de diffusion telles que
précisées dans la partie « Eléments de diffusion ».

L’ensemble des modalités d’achat/réservation disponibles
sur M6 Ad Manager + et M6 Ad Manager est détaillé dans
les CGU de la plateforme concernée.

Profitez également de [limplémentation d'un moteur

d’optimisation directement dans les achats en net sur M6 Ad

Manager + et M6 Ad Manager pour vous aider a

sélectionner automatiquement les spots disponibles a

'achat en temps réel et correspondant a toutes vos

demandes médiaplanning :

= Budget net

= Poids de GRP par tranche horaire

= Puissance et économie des écrans en fonction de la cible
d’achat, etc.

1.4.3 LE PAIEMENT EN DIRECT (VIA CARTE BLEUE)

Sur la plateforme M6 AD MANAGER (uniquement), deux
modes d’achat sont proposés :

1/ Une réservation d’espace publicitaire aux conditions
classiques tel que prévu a larticle 1.4.2 ci-dessus, avec
réservation, facturation et paiement conformément aux
CGV.

2/ Un achat d’espaces publicitaires identifiés sur M6 Ad
Manager via la solution de paiement “Stripe” qui permet le
paiement des espaces publicitaires directement par carte
bancaire. Les informations spécifiques relatives a ce Service
de paiement via CB sont précisées en Annexe des CGU de
M6 Ad Manager.
-
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2. CONDITIONS TARIFAIRES

DUREE INDICE DUREE INDICE DUREE INDICE
2 1. GRILLES DE TARIFS (secondes) FORMAT (secondes) FORMAT (secondes) FORMAT
Les grilles de tarifs des écrans publicitaires des différentes
chaines peuvent étre consultées sur M6 Ad Manager +. 4 18 32

33 140

Elles sont publiées selon le calendrier prévu dans la partie > 19 “
"achat d'espace" de ces présentes CGV, pages 42 et 51. 6 20 34 148
Elles sont ajustées chaque semaine en fonction de la 7 21 39
programmation, 3 semaines avant la diffusion des 3 “ 59 36
programmes.
2 INDIES FORMATS o N 3
Les tarifs publiés dans les grilles des écrans publicitaires 11 “ 25 105 39
sont exprimés en base 20 secondes. Pour connaitre le tarif
EXEMPLE : Pour un écran au tarif brut (base 20 secondes) 14 28 50
de 30 000 €, le tarif du spot de 30 secondes sera : 30 000 x
1.10 = 33 000 €. 15 % 29 >
Les conditions tarifaires suivantes s’appliquent a I'ensemble 16 30 60

des chaines en regie chez M6 Unlimited. M6 Unlimited se réserve le droit de modifier les indices formats en cours d’année.

v

(UNLIMITED)

06 Nos conditions commerciales de vente
55 a) Offre TV Classique



OFFRE TV CLASSIQUE
Conditions tarifaires

2.3. PODIUMS (EMPLACEMENTS
PREFERENTIELS)

Vente au spot a spot et au coit grp net garanti

Le placement d’'un spot au début ou a la fin d’'un écran
publicitaire offre a I'annonceur une visibilité
supplémentaire.

Cette visibilité est valorisée selon les barémes suivants :

(0] 3 ARGENT BRONZE
1¢re et 2¢ et avant- 3¢ et
derniere derniere antépénultieme
positions positions positions dans
dans I’écran dans I'écran I'écran
Tous 14% 11% 8%
Ecrans

Pour la vente au spot a spot, la réservation des podiums est
ouverte dés la fin de la période d'aménagement des
ouvertures (voir p42). La programmation se fera a la réception
du brief Podium (disponible sous M6 Ad Manager +) envoyé
par I'annonceur ou son mandataire.

Pour la vente en cout grp net garanti, la programmation des
podiums se fera de J-6 a J-12 (le mardi) pour les gammes
Select et Select+, et de J-5 a J-11 (le mercredi) pour la
gamme standard et pour les vagues 100% Thematik.

Certains écrans, notamment en raison d'un contexte
programme événementiel, offrent aux annonceurs une
visibilité particulierement élevée. Dans ces cas, les
majorations définies ci-dessus sont susceptibles d’'étre
modifiées.

Les éventuelles modifications apportées par M6 Unlimited
aux majorations podiums seront notamment disponibles
dans les "flash écrans hebdomadaires" publiés aprés la
chaque parution de chaque bulletin, ainsi que dans
certaines offres spécifiques publiées en cours d'année (ex :
compétitions sportives...)

2.4. CONSTRUCTION PERSONNALISEE D’UN
ECRAN

Exclusivement pour la vente au spot a spot et hors
vente au colt grp net garanti

Dans le cas dune réservation de plusieurs spots
publicitaires par un méme annonceur dans un méme écran
publicitaire, 'annonceur peut demander une construction
personnalisée de cet écran, afin d’optimiser la mémorisation
des messages.

Cette demande doit étre adressée par e-mail :

= Au service planning : planningtvm6@me6.fr

= Et au service de diffusion publicitaire :
diffusion-publicitaire@m6.fr

Si 'annonceur demande une construction personnalisée,

Si aucun emplacement précis n’est acheté dans un écran,
M6 Unlimited construira I'écran a sa convenance.

EXEMPLE : 2 spots publicitaires respectivement de 8 et 15
secondes ont été réservés dans un méme écran publicitaire
par 'annonceur. Celui-ci demande par écrit au chargé de
planning de programmer dans ['écran concerné le 15
secondes puis le 8 secondes ; les 2 spots ne devant pas
étre accolés. Cette construction sera ensuite confirmée au
service de diffusion publicitaire. Le spot de 8 secondes fera
I'objet d’'une majoration de 15%.

2.5. EVENEMENTIALISATION DES EP1

Exclusivement pour la vente au spot a spot et hors
vente au colt grp net garanti
M6 Unlimited permet aux annonceurs d’événementialiser
leur présence en début d’écran publicitaire au travers de
différentes solutions créatives ayant pour objectif de
maximiser 'émergence du spot.

Au-dela du spot concerné, ces dispositifs (avec un
minimum de 10 diffusions) peuvent inclure un jingle
personnalisé et une transition de 3 a 5” entre le jingle et le
spot.
= Maijoration de 20% sur I'espace réservé.
= Frais de production a partir de 5 K€ net HT.

chacun de ses messages ayant une durée inférieure ou v
égale au message le plus long fait 'objet d'une majoration
de 15%. UNLIMITED)
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2.6. MESSAGE MULTIPRODUIT

Vente au spot a spot et vente au cout grp net garanti
2.6.1. La promotion de plusieurs produits/marques dans un
méme message est possible. Si cette présence rend
nécessaire la réservation d’'un ou de plusieurs codes secteur
supplémentaires, I'annonceur doit en informer le service
planning de M6 Unlimited au moment de la réservation de
'espace et doit réserver l'ensemble des codes secteur
concernés par le message.

Une majoration est alors appliquée selon le bareme suivant :

4E CODE
RESERVE
: yiNede]n] 3E CODE
e RESERVE RESERVE e
CODE
SUIVANT
Plusieurs
produits/
marques du 15% 10% 5%
méme
annonceur
Plusieurs
produits/
marques 20% 15% 10%

d’annonceurs
différents (i)

(i) Danscecas:

= La visualisation du (des) produit(s)/marque(s)
supplémentaire(s) ne doit pas occuper la totalité¢ de
I'écran.

= La présence du (des) produit(s)/marque(s)
supplémentaire(s) ne peut en aucun cas avoir une duree
supérieure a 5 secondes.

2.6.2. Une majoration additionnelle de 10% est appliquée si
M6 Unlimited est informée de la présentation ou citation d'un
produit/marque supplémentaire aprés la réservation au
planning ou si le code initialement réservé est erroné. Cette
majoration additionnelle s’applique en cumul.

EXEMPLE : Pour 2 codes réservés pour plusieurs produits/
marques d’annonceurs différents, sans que M6 Unlimited ait
été prévenue lors de la réservation de l'espace, la
majoration appliquée est de 20% + 10%, soit 30%.

Si un message comportant au moins 3 codes secteur
difféerents lors de la réservation au planning fait I'objet
d’annulation d’'un ou plusieurs code(s) avant diffusion, le
montant des majorations reste intégralement da.

2.7. CO-BRANDING

Achat au coit grp net garanti, vente au spot a spot et
achat en net sur M6 Ad Manager +

On appelle co-branding :

= Un message publicitaire partagé de maniére équilibrée
par 2 marques ou produits, d'un méme annonceur ou
d'annonceurs différents.

= Un message publicitaire partagé par 2 marques ou
produits, d'un méme annonceur ou d'annonceurs
différents avec une présence de la 2e marque/produit
supérieure a 5 secondes. Le co-branding fait I'objet d'une
majoration de 35%.

Une majoration additionnelle de 10% est appliquée si M6

Unlimited est informée d’une action de co-branding apres la

réservation au planning.

Cette majoration additionnelle s’applique en cumul.

2.8. EXCLUSIVITE SECTORIELLE

M6 Unlimited s’engage envers tout annonceur a ne pas
programmer dans un méme écran publicitaire le message
publicitaire d’'un autre annonceur mettant en avant un
produit ou un service relevant du méme code secteur a 8
chiffres (famille, classe, secteur, variété - cf. Nomenclature
publiée sur le site m6unlimited.fr et M6 Ad Manager +).
Toutefois et par exception a ce qui précéde, M6 Unlimited
se réserve le droit de ne pas appliquer, ponctuellement ou
non, ce principe d’exclusivité sectorielle a tout secteur de
son choix, et ce sous réserve d’'une publication au préalable
en ce sens par M6 Unlimited sur le site M6 Ad Manager +.
M6 Unlimited mettra tout en ceuvre pour respecter dans la
mesure du possible le principe d’exclusivité sectorielle tel
que défini aux présentes CGV dans les écrans ou des spots
seront réservés via des offres d’achat en TV segmentée.
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2.9. ACCES PRIORITAIRE

Exclusivement pour I'achat au spot a spot et hors achat
au codt grp net garanti

2.9.1. Certains spots peuvent bénéficier d’'un acceés prioritaire
au planning sur M6, avant les ouvertures de planning. Cette
priorité est valorisée selon le baréme suivant :

ACCES PRIORITAIRE ACCES PRIORITAIRE OR

+5% +20%

Toute demande d’EP dans le cadre d’'un acces prioritaire se
fait selon les conditions prévues en acces prioritaire Or.

En cas d’annulation d’'un accés prioritaire, le montant de la
majoration reste dU par 'annonceur.

2.9.2. Cette majoration s’applique sur la totalité de I'espace

publicitaire réservé. Pour bénéficier d’'un accés prioritaire,

les annonceurs doivent adresser a M6 Unlimited une

demande :

= exclusivement la veille de I'ouverture du planning (et au
plus tard a 18 heures).

= exclusivement par mail au service planning a :
planningtvm6@me6.fr
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Baréme : montant brut payant en K€ HT de I'achat d’espace

3. REMISES COMMERCIALES

3.1. CHAMP D’APPLICATION

Les remises suivantes s’appliquent a tout achat d’espace

S’il apparait manifeste qu’'un annonceur ne pourra tenir son
engagement ou s'’il ne respecte pas les CGV, notamment le
paiement intégral des factures aux dates d’échéance, M6
Unlimited se réserve le droit d’'interrompre en cours d’année
I'application des remises accordées en cours d’exercice.

2027*

publicitaire classique sur les chaines en régie chez M6 0 200 23%
Unlimited, a I'exception des commercialisations spécifiques, 3.3. REMISE VOLUME APPLICABLE SUR M6 200 400 26%
de I'achat au colt GRP net garanti et de I'achat en net sur _ , _
M6 Ad Manager +. La remise volume s’applique au 1er euro sur le montant brut 400 600 27%
» Pour bénéficier des remises : 'annonceur doit assurer le payant de I'achat d'espace publicitaire annuel investi sur M6 0
paiement intégral des factures de M6 Unlimited a leurs (spot a spot et cot GRP net garanti, hors achat en net sur 000 800 28%
dates d’échéance. M6 Ad Manager + et hors montants parrainage). 800 1 000 299,
= |’annonceur et son mandataire doivent respecter les , _ _ o _
CGV de M6 Unlimited. En cours d exercice, la facturation s’opére au palier le plus 1 000 1 500 30%
bas (23%). A la cléture de I'exercice, elle fait I'objet d’'une .
3.2. PRINCIPE D’APPLICATION IMMEDIATE DES régularisation, sous la forme d’un avoir, en fonction du palier 1500 2000 31%
REMISES atteint. 2 000 3 000 32%
3 000 5000 33%
Le solde des remises qui n'ont pas été appliquées en cours °
d’exercice est versé a la cléture de I'exercice, soit a partir de 5000 10 000 34%
mi-mars 2028.
10 000 20 000 35%
Un annonceur ne respectant pas un engagement doit, dans 20 000 30 000 36%
un délai de 30 jours date de facture, rembourser a M6
Unlimited la totalité de I'avantage dont il a bénéficié, majoré 30 000 40 000 38%
d'un intérét égal a 10% (ou, s’il est supérieur, d’'un taux égal
40 000 40%

a 3 fois le taux d’intérét Iégal).
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* Montants investis sur M6 (au spot a spot et en coat GRP

net garanti) hors montants parrainage et hors achat en net

sur M6 Ad Manager +.
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3.4. REMISE VOLUME APPLICABLE SUR Baréme : montant brut payant en K€ HT de l'achat
PUISSANCE TNT d’espace 2027*

La remise volume s’applique au 1er euro sur le montant brut “ TAUX

payant de I'achat d’espace publicitaire annuel investi au spot

a spot et en colt GRP net garanti, (hors achat en net sur M6 0 100 23%
Ad Ma'nager + et hors montants'parrainage_) sur P’uissance 100 200 26%
TNT (écrans de W9, de 6ter et écrans Gulli intitulés en 7).
En cours d’qxercice, la facturation s’opére au palier le plus 200 300 27%
bas (23%). A la cléture de I'exercice, elle fait I'objet d’'une .
régularisation, sous la forme d’un avoir, en fonction du palier 300 500 28%
atteint. 500 700 29%
700 1 000 30%
1 000 1500 31%
1500 2 000 32%
2 000 3 000 33%
3 000 5 000 34%
5 000 7 000 35%
7 000 10 000 36%
10 000 15 000 38%
15 000 40%

* Montants investis sur Puissance TNT (au spot a spot et en co(t
GRP net garanti) hors montants parrainage et hors achat en net
sur M6 Ad Manager +.

v

UNLIMITED)

06 Nos conditions commerciales de vente
60 a) Offre TV Classique



OFFRE TV CLASSIQUE
Remises commerciales

3.5. REMISE VOLUME APPLICABLE SUR Bareme : montant brut payant en K€ HT de l'achat 3.6. REMISE VOLUME APPLICABLE SUR LES
PUISSANCE KIDS+ d’espace 2027* CHAINES THEMATIQUES "ADULTES"
La remise volume s’applique au 1er euro sur le montant brut “ TAUX On entend par chaines thématiques "adultes" les chaines en
payant de I'achat d’espace publicitaire annuel investi au spot . régie chez M6 Unlimited, diffusées sur la télévision
a spot et en colt GRP net garanti (hors achat en net sur M6 0 50 23% numeérique terrestre payante, sur le cable, le satellite et/ou
Ad Manager + et hors montants parrainage) sur les écrans 50 100 26% sur '’ADSL suivantes : Paris Premiére, Téva, Serieclub, M6
de Puissance Kids+. Music, NRJ Hits et RFM TV. Cette liste de chaines est
En cours d’gxercice, la facturation s’opére au palier le plus 100 200 27% susceptible d’évoluer en cours d’année.
bas (23%). A la cléture de I'exercice, elle fait I'objet d’'une .
régularisation, sous la forme d’un avoir, en fonction du palier 200 300 28% La remise volume s’applique au 1er euro sur le montant brut
atteint. 300 500 299, payant de I'achat d’(Aespace publicitaire an.nuel investi en Aspot
a spot et en colt GRP net garanti sur les chaines
500 700 30% thématiques "adultes" en régie chez M6 Unlimited (hors
achat en net sur M6 Ad Manager + et hors montants
700 1000 31% parrainage).
1 000 1 500 32% , _ y ,
En cours d’qxermce, la facturation s’opére au palier le plus
1 500 2 000 33% bas (23%). A la cléture de I'exercice, elle fait I'objet d’'une
régularisation, sous la forme d’un avoir, en fonction du palier
2 000 2 500 34% atteint.
2 500 3 000 35%
3 000 4 000 36%
4 000 5 000 38%
5 000 40%

* Montants investis sur les écrans du support Puissance Kids+
au spot a spot et en colt GRP net garanti, hors achat en net sur
M6 Ad Manager + et hors montants parrainage.
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Baréme : montant brut payant en K€ HT de I'achat d’espace 2027*

e | A | TAX
0 500

23%

500 1000 30%

1000 2500 35%
2 500 45%

* Montants investis sur les chaines thématiques « adultes »
au spot a spot et en colt GRP net garanti, hors achat en net
sur M6 Ad Manager + et hors montants parrainage.

3.7. BONUS DIGITAL

Ce bonus ne s’applique gu’aux achats en spot a spot non
garantis

Principe du bonus digital :

Afin d’accompagner les annonceurs dans la mutation des
usages et de la consommation des contenus vidéo, M6
Unlimited propose un bonus digital sur les achats en spot a
spot non garantis valable uniquement sur M6, si la part du
CA investi sur M6+ (CA M6+, hors inventaires kids, intégrant
également le CA généré en TV segmentée et chez les
éventuels partenaires dont M6 Unlimited commercialiserait
les inventaires vidéo) dans le CA total vidéo™* est supérieure
ou égale a 25% en 2027
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% DIGITAL / . -
BONUS
DIGITAL M6 O pt 1,0 pt

A noter : bonus appliqué sur le taux global de I'annonceur

Ce bonus, appliqué sur I'ensemble des vagues de l'année,
ne sera accordé, avec effet rétroactif en cas de négociation
d'un accord annuel, uniguement si cet accord annuel est
validé avant fin avril 2027.

En cas de non-respect du poids de digital par un annonceur
qui aurait déclenché le bonus digital en cours d’année, M6
Unlimited régularisera les conditions commerciales de
I'annonceur soit en cours d’exercice, soit via la remise fin
d’ordre (reprise de conditions, refacturation...).

** Le CA total vidéo correspond a la somme du CA TV espace
classique (y compris les écrans Puissance 6), et du CA investi sur
M6+ (CA M6+ intégrant le CA généré en TV segmentée et chez les
eventuels partenaires dont M6 Unlimited commercialiserait les
inventaires vidéo), en gré a gré et programmatique, hors inventaires
kids, hors parrainage, hors opérations spéciales et hors CA issu de
tiers revendeurs.

3.8. BONUS « EARLY DEAL »

Afin d’accompagner les annonceurs qui donneront de la
visibilité dans la signature de leurs accords vidéo, M6
Unlimited propose un bonus sur les achats en spot a spot
non garantis, valable uniqguement sur M6, si 'ensemble des
accords vidéo*** est validé avant fin avril 2027 :

Date de validation
de I’accord
vidéo™**

D’ici au A partir du

30/04/2027 01/05/2027

BONUS EARLY

DEAL M6 0,5 pt O pt

A noter : bonus appliqué sur le taux global de 'annonceur

Ce bonus, appliqué sur I'ensemble des vagues de l'année
2027, sera accordé avec effet rétroactif.

En cas de renégociation d'un accord en cours d’année
2027, M6 Unlimited se réservera le droit de régulariser les
conditions commerciales de l'annonceur en consequence,
soit en cours d'exercice, soit via la remise fin d'ordre (reprise
de conditions, refacturation...).

Les bonus « digital » et « Early deal » peuvent se cumuler.
Par exemple, si un annonceur déclenche les deux bonus,
ses achats en spot a spot non garantis sur M6 se verront
donc appliquer un bonus de 1,5pt sur le taux global.

v

*** Un accord vidéo s’entend sur les supports suivants :
M6, Puissance TNT+ et M6+ (hors univers Kids)
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4. COMMERCIALISATIONS
SPECIFIQUES

4.1. CAMPAGNES VISANT A PROMOUVOIR LA
TRANSITION ECOLOGIQUE

M6 Unlimited veille a respecter les contrats climat visant a
impulser et accompagner des évolutions de comportements
afin de favoriser des modes de vie et de consommation
ayant moins d'impact sur I'environnement, aux termes de
laquelle il est prévu de « Proposer des conditions
commerciales spécifiques, tenant compte de la disponibilité
des plannings, pour les campagnes d’information des
administrations et des organisations caritatives (a I'exclusion
des organisations caritatives liées a des annonceurs ou
groupements d’annonceurs), en faveur de pratiques
responsables et de I'utilisation de produits moins polluants.

Dans ce cadre, M6 Unlimited propose la commercialisation
spécifique suivante :

4.1.1. Définition

Une campagne est considérée comme campagne
d’'information lorsqu’elle émane d’'une administration et/ou
d'une organisation et que cette campagne promeut des
pratiques responsables et [l'utilisation de produits moins
polluants. Pour obtenir le statut de telle campagne
d’'information, les demandes doivent étre adressées
exclusivement par mail a I'adresse : adv@m6.fr et étre

accompagnées d’un dossier justifiant le bien-fondé de la
demande pour I'année en cours. Seule M6 Unlimited est
habilitée a qualifier une campagne « d’information visant a
promouvoir des pratiques responsables et l'utilisation de
produits moins polluants » au sens des contrats climat. Les
campagnes ne bénéficiant pas de ce statut pour I'année
2027 sont soumises au tarif général et aux CGV.

4.1.2 Commercialisation

Les campagnes ayant obtenu le statut de « campagne
d'information » telle que définie ci-dessus bénéficient d’un
abattement de 40% sur le tarif brut et ne peuvent bénéficier
d’autres remises.

4.2. CAMPAGNE VISANT A PROMOUVOIR DES
PRODUITS ECO-RESPONSABLES

4.2.1. Cadre

M6 Unlimited souhaite valoriser les efforts des annonceurs
les plus engagés en favorisant la visibilité de leurs produits a
moindre impact sur I'environnement, en collaboration avec
'’ADEME (agence de la transition écologique)

E3 ADEME
REPUBLIQUE ‘z
FRANCAISE ;

Liberté | Acewce pE LA

Egalité | TRANsITION
Fraternité | FECOLOGIQUE

M6 Unlimited s’appuie exclusivement sur le cahier des
charges « Publicité, offre consommation responsable » établi
par TADEME. Dans le cadre du développement de nouvelles
offres publicitaires visant a distinguer les produits (biens et
services) a moindre impact sur I'environnement, TADEME a
développé une grille de positionnement afin d’éclairer les
annonceurs sur les produits qui pourraient bénéficier de ces
offres spécifiques.

Ce cahier des charges permet a M6 Unlimited de définir si le
spot de I'annonceur est éligible a I'offre Comportements
Responsables « Labels Environnementaux ».

4.2.2 Conditions d’acces

Les annonceurs devront intégrer dans le spot, de facon
distincte et visible, [linformation environnementale
sélectionnée par 'ADEME (labels, étiquettes, indices...)
autour du produit ou service mis en avant. Tous les produits
mis en avant dans le spot devront répondre au cahier des
charges et étre porteurs d'une ou des informations
environnementales sélectionnées par TADEME.

4.2.3 Commercialisation

Les campagnes relatives a des produits éco-responsables
réalisées par des nouveaux annonceurs Groupe M6* font
I'objet d’'une commercialisation spécifique sur 'ensemble de
nos supports TV. Elles bénéficient d’'un abattement de 55%
qui s’applique sur le tarif brut et est valable quelle que soit la
date de réservation de l'espace. La remise volume ne
s’applique pas sur les montants investis.

*Annonceurs n'ayant jamais communiqué sur les chaines

du Groupe M6.
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4.3. ANNONCEURS DU SECTEUR CINEMA

Les campagnes relatives aux films de cinéma font I'objet
d’'une commercialisation spécifique sur I'ensemble de nos
supports TV (codes 33 01 06 03 et 33 01 06 04 de la
nomenclature TV). Elles bénéficient d’'un abattement défini
en fonction du budget* du film promu au sein de la
campagne publicitaire.

*Pour bénéficier de cet abattement, I'annonceur devra
justifier du budget du film promu (source CNC par
exemple).

ABATTEMENT
DES AUTRES
CHAINES

BUDGET DU

ABATTEMENT
FILM M6

Budget du film

- o = o
superieur a 7M€ 40% o0%
Budget du film 0 Y
entre 4 et 7M€ 0% oo%
Budget du film 0 Y
entre 1 et 4M€ 9% %
Budget du film -60% -75%

inférieur a 1M€
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Cet abattement, qui s’applique sur le tarif brut, est valable
quelle que soit la date de réservation de 'espace.

La remise volume ne s’applique pas sur les montants
investis.

4.4. CAMPAGNE COLLECTIVE VISANT A
PROMOUVOIR UNE ALIMENTATION ET DES
COMPORTEMENTS FAVORABLES A LA SANTE

M6 Unlimited veille a respecter la charte en vigueur visant a
promouvoir une alimentation et des comportements
favorables a la santé dans les programmes audiovisuels, les
contenus numeériques et les communications commerciales,
aux termes de laquelle il est prévu que “les régies
publicitaires des services de communication audiovisuelle
signataires — dont le Groupe M6 - proposent des conditions
tarifaires adaptées pour I'accés aux écrans publicitaires des
campagnes collectives faisant la promotion des produits
dont il convient d'augmenter la consommation (produits hors
champ de l'article 29 de la loi n°® 2004-806 du 9 aolt 2004),
conformément au 3eme alinéa de l'article 14 du décret n°
92-280 du 27 mars 1992.”

Dans ce cadre, M6 Unlimited propose la commercialisation
spécifique suivante :

4.4.1. Définition

Une campagne est considérée comme collective quand elle
vise a promouvoir une alimentation et une activité sportive
favorables a la santé, lorsqu’elle a pour objectif de
promouvoir des produits ou des services présentés de
maniére collégiale dans le secteur de I'alimentation et/ou du
sport, sans mettre en avant une ou plusieurs marques des
produits ou des services concernés.

Pour obtenir le statut de campagne collective, les demandes
doivent étre adressées exclusivement par mail a I'adresse
adv@me6.fr et étre accompagnées d’'un dossier justifiant le
bien-fondé de la demande pour I'année en cours. Seule M6
Unlimited est habilitée a qualifier une campagne de
“collective visant a promouvoir une alimentation et une
activité sportive favorables a la santé” au sens de la charte
visée en préambule.

Les campagnes ne bénéficiant pas de ce statut pour 'année
2027 (y inclus une campagne collective pour tout autre
secteur que ceux susviseés) sont soumises au tarif général et
aux CGV.
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4.4.2. Commercialisation

Les campagnes ayant obtenu le statut de “collective visant
a promouvoir une alimentation et une activité sportive
favorables a la santé” bénéficient d’'un abattement sur le
montant brut tarif de 40% et ne peuvent bénéficier d’autres
remises.

4.5. SERVICE D’INFORMATION DU
GOUVERNEMENT

4.5.1. Définition

Pour bénéficier du statut de campagne d’intérét
gouvernemental, les annonceurs doivent adresser par mail a
'adresse adv@m6.fr I'agrément donné par le service
d’Information du gouvernement (SIG). Une campagne SIG
doit impérativement avoir l'agrément du ministére de
référence.

4.5.2. Commercialisation

Seules les campagnes ayant recu l'agrément SIG
bénéficient d’'un abattement sur le montant brut tarif de 40%
et ne peuvent bénéficier d’autres remises.
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I OFFRE TV PARRAINAGE

1. CIBLES PARRAINAGE

O

L’achat d’'un dispositif de parrainage pourra se faire uniqguement sur une seule des cibles
suivantes, étant précisé que M6 Unlimited n’est en aucun cas tenu de garantir les
performances sur la cible choisie.

FRDA 25-59 ans Ensemble 25-49 ans Hommes 25-49 ans Enfants 4-10 ans*
FRDA 15-49 ans Ensemble 25-59 ans Hommes 25-59 ans

FRDA avec enfant <25 ans Ensemble 35-49 ans

FRDA avec enfant <15 ans Ensemble 35-59 ans *Uniquement sur programmes
Femmes 25-49 ans ICSP+ 25-49 ans enfants

Femmes 25-59 ans RDA -60 ans

Femmes 35-49 ans
Femmes 35-59 ans

v
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I OFFRE TV PARRAINAGE

2. REMISES COMMERCIALES

Ce baréme concerne tout annonceur contractant une
opération de parrainage sur I'une des chaines en régie chez
M6 Unlimited. 2 remises commerciales sont établies :

2.1. LA REMISE REFERENTIELLE

Elle est fixée a 15% du montant d’achat d’espace lié a
'opération de parrainage (hors frais techniques). Elle
s’appligue au montant brut d’achat d’espace facturé
mensuellement.

2.2. LA REMISE MANDATAIRE

Cette remise est attribuée a tout annonceur dont le
mandataire assure, pour le compte de l'annonceur, la
gestion, le suivi et le contrOle des opérations de parrainage
et des frais techniques, la signature de la convention
commerciale de parrainage ainsi que le paiement des
factures a leur échéance.

Sur M6, W9, 6ter, Gulli, sur les chaines thématiques en
regie chez M6 Unlimited et sur M6+, le montant de la remise
liée a lintervention d’'un mandataire est fixé a 2% du
montant de I'achat d’espace lié a 'opération de parrainage
facturé a I'annonceur, remise référentielle déduite. Elle est
versée sur facture mensuellement aprés vérification des
criteres d’attribution décrits ci-dessus.
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Le bénéfice des remises figurant aux présents barémes est
subordonné au paiement intégral du prix des factures de M6
Unlimited a leurs dates d’échéance et au respect des CGV
par 'annonceur ou son mandataire.

3. GENERIQUES DE PARRAINAGE
MULTIMARQUE/MULTIPRODUIT

La présentation ou la citation dans le générique de
parrainage de plusieurs marques/produits du parrain ou d’'un
autre annonceur co-parrain est limitée a 3 codes variétés et
entraine l'application d'une majoration selon le baréme
suivant :

GENERIQUES DE . , ,
PARRAINAGE 2 CODE RESERVE

Plusieurs produits du méme
annonceur

15%

Plusieurs pI’O_dleItS d’annonceurs 20%
différents

» La visualisation du/de la (des) marque(s)/produit(s)
supplémentaire(s) ne doit pas occuper la totalité de
I'écran TV.

= La présence du/de Ila (des) marque(s)/produit(s)
supplémentaire(s) ne peut en aucun cas avoir une durée
superieure a 3 secondes.

Le co-branding (message publicitaire partagé de maniére
équilibrée par 2 marques ou si la présence de la 2e marque
est supérieure a 3 secondes) fait 'objet d’'une majoration de
35%.
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I PLACEMENT DE PRODUIT

Conformément a la réglementation applicable a la date de la
publication des CGV, le placement de produit, sous réserve
de conformité avec la délibération CSA n°2010/4 du
16/02/2010, modifiée par la délibération du 24 juillet 2012,
est ouvert en télévision aux fictions audiovisuelles et aux
clips musicaux.

Toute nouvelle délibération applicable aux éditeurs ouvrant
le placement de produit a d’autres types de programmes
fera 'objet d’'une communication par M6 Unlimited et/ou d’un
avenant aux présentes CGV en cours d’exécution de
I'opération.

Dans ce cadre, M6 Unlimited, en qualité de régie de chaque
éditeur, s’est vue confier a titre exclusif la commercialisation
du placement de produit. M6 Unlimited communiquera a
chaque éditeur concerné toute demande de placement de
produit pour les programmes autorisés par ladite
réglementation. En cas de retour positif de la part de
I'éditeur, le placement de produit sera formalisé par un
document contractuel.

Conformément aux engagements pris par le Groupe M6
dans le cadre des contrats climat, M6 Unlimited sensibilisera
les annonceurs a la nécessité de réduire la présence de
produits placés ayant un impact négatif sur I'environnement.
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Toute demande de placement de produit effectuée par un
mandataire devra obligatoirement étre accompagnée de
I'attestation de mandat correspondante signée par
I'annonceur.

Elle doit étre adressée par mail a 'adresse adv@me6.fr

v
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OFFRE TELEVISION SEGMENTEE

Box opérateurs

ACHAT D’ESPACE
EN PUBLICITE SEGMENTEE
M6 ADRESSABLE

La publicité segmentée est une réponse innovante a vos
problématiques marketing les plus diverses.

M6 Unlimited propose l'acces a la publicité segmentée
via les box opérateurs : diffusion ciblée d'un spot au
sein d'un écran en lieu et place d'un autre spot.
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COUVERTURE

OPTIMISEE
Boostez votre reach auprés
des petits consommateurs TV,
ou auprées des foyers non
exposes a votre campagne en
linéaire.

Adaptez votre plan média a
votre réseau de distribution
Ou surpressez certaines
zones géographiques.

PUBTV
SEGMENTEE

DCO (SUR DEMANDE)
Adaptez vos créations
publicitaires selon vos cibles
optimisé. et le lieu ou elles se

trouvent.

Faites vos premiers pas en
TV avec un ticket d’entrée

AUDIENCE

SUR-MESURE
Communiquez directement
aupres de vos clients ou
prospects (activation de
data annonceurs
ou tierces).

MOMENT MARKETING
Activez votre campagne

selon des conditions météos

specifiques

v

(UNLIMITED)

06 Nos conditions commerciales de vente

d) Offre Télévision Segmentée



OFFRE TELEVISION SEGMENTEE
Les régles Le souscripteur de la box

opérateur doit

de recevoir les publicités
ciblées (Opt-in)

Eligibles sur

L’ENSEMBLE DES
TRANCHES HORAIRES

Les formats éligibles en TV
segmentée :

Pas de publicité adressée Pour certains annonceurs/secteurs
sur les programmes spécifiques (Pegi, distributeurs etc.)
jeunesse

Pas de mention
de I'adresse de 'annonceur

v
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OFFRE TELEVISION SEGMENTEE

Achat d’espace

M6 ADRESSABLE SUR LES BOX
OPERATEURS

Les campagnes en publicité segmentée sont disponibles sur
toutes les tranches horaires, et plusieurs spots peuvent étre
substitués dans un méme écran.

Elles sont également disponibles chez I'ensemble des
opérateurs.

En fonction des opérateurs, certaines différences peuvent
continuer a exister.

La TV Segmentée est accessible en gré a gré et en
programmatique.

L'OFFRE M6 ADRESSABLE SUR
LES BOXS OPERATEURS

L'offre de segments proposés par M6 Unlimited est

notamment composée des segments suivants :

» Géolocalisation : ciblez votre zone commerciale ou
surpressez une zone spécifique.

« Région

» Département

« Grande agglomération

» Code postal

« Zone de chalandise

« Zone IRIS

Profils : touchez des foyers qualifiés.

Composition du foyer (célibataire, famille nombreuse,
famille avec enfant, tranche d’age des enfants).

CSP (CSP-, CSP+, CSP++, hauts revenus, tres hauts
revenus).

Type d’habitat (propriétaire, maison, appartement, zone
rurale, zone a faible émission CO2).

Profil socio-démo (age et genre).

Consommation TV : communiquez sur une audience en
affinité

Fans d’émissions M6 : Top Chef, Le Meilleur Patissier,
Qui veut étre mon associé, etc.

Centres d’intérét toutes chaines : plus de vingt segments
(cuisine, brico/déco, football, mode, animaux, voyages,
immobilier, santé/bien étre...).

Consommateurs VOD et SVOD ;

Données annonceurs
clients.
Activation de données annonceur.

. communiquez aupres de vos

Moment marketing : Activez votre campagne selon des
conditions météos spécifiques.

Apport de couverture :
Non exposés TV
Petits consommateurs TV

= Données Partenaires Premium (liste susceptible de
modification en cours d’année) :

« Unlimitail (Carrefour)

« Valiuz (Auchan, Boulanger, Intermarché, Leroy Merlin)

« Sirdata

* Veepee

« La Centrale

« Leboncoin

« Se Loger

Cette offre pourra évoluer dans le courant de I'année 2027.
Une harmonisation est prévue pour que l'ensemble des
segments soit accessible chez tous les opérateurs. Certains
segments propriétaires peuvent néanmoins rester propres a
chaque opérateur. L’ensemble des segments proposé par
M6 Unlimited est disponible sur demande.

CONDITIONS DE
PROGRAMMATION

Dans le cadre de l'achat de campagnes en publicité
segmentée, M6 Unlimited commercialise linventaire des
chaines sur I'écran de TV en live. Le périmétre de diffusion
des campagnes est précisé lors des demandes de
réservation.

La programmation des spots se fait a la discrétion de M6
Unlimited, en fonction de l'arbitrage de I'adserver, parmi les
emplacements disponibles lors de la demande de

réservation.
(v
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OFFRE TELEVISION SEGMENTEE

Achat d’espace

Conformément a larticle 2.1 « Conformité des messages »,
de la partie « Eléments de diffusion » M6 Unlimited se
réserve le droit de refuser I'exécution de tout ordre de
publicité ou de linterrompre s’il lui apparait notamment
contraires aux intéréts du Groupe M6 ou de l'une de ses
societés.

Tous les spots achetés en TV linéaire avec un mode de
vente garanti sont susceptibles d'étre remplacés par un spot
acheté en publicité segmentée sur un segment de foyers
donné. Les achats faits en spot a spot ne sont pas
substituables.

Le 1er et le dernier spot de chaque écran ne seront pas
remplaceés.

M6 Unlimited mettra tout en ceuvre pour respecter dans la
mesure du possible le principe d’exclusivité sectorielle tel
que défini aux présentes CGV dans les écrans ou des spots
seront réservés via ces offres d’achat en publicité
segmentée.

CONDITIONS D’ACHAT

La réservation d’'une campagne en TV segmentée s’opére
via la réservation d'un nombre d'impressions sur un
segment déterminé parmi ceux proposés dans le présent
document.

Les tarifs sont exprimés en CPM base 20 secondes.
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Le budget minimum investi est de 5 000 € net HT par
campagne.

Une campagne ne peut excéder 150 sous-ciblages, chaque
sous-ciblage devant étre au minimum investi a hauteur de
1 000 € net HT.

Exemple : les campagnes géolocalisées avec sous-ciblage
par code postal

Les indices formats sont identiques a ceux inclus dans les
présentes CGV (cf article « conditions tarifaires »).

LA MESURE D’AUDIENCE

Dans le cadre de la publicité segmentée, les performances
des campagnes dont certains spots sont substitués sont
recalculées.

Pour ce faire, les régies envoient a Médiamétrie le détail des
impressions diffusées en publicité segmentée. Sur cette
base, et en fonction du profil des écrans ou se sont
déroulées des substitutions, des GRP corrigés sont estimés
pour les annonceurs concernés.

Ces GRP sont ensuite mis a disposition du marché,
notamment via les centres-serveurs comme Popcorn ou
Addside. Depuis 2021, les GRP corrigés sont livrés pour
une semaine compléte le jeudi suivant ladite semaine. Les
conditions de livraison des GRP corrigés pourront étre
ameneées a évoluer courant 2027.

v
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OFFRE TELEVISION SEGMENTEE
Conditions tarifaires

ACTIVATION GRE A GRE OU PROGRAMMATIQUE

Région
Ciblage

) . . Département
Géolocalisation -

Zone urbaine/agglomération/chalandise/CP/IRIS

Socio-démo

Ciblage Profils

Composition du foyer/csp/habitat/géotypes

Petits/moyens/gros consommateurs TV
Ciblage
Consommation TV

Affinité/centres d’intéréts toutes chaines
Fan de programmes M6 (Top Chef/LMP/etc.)

Ciblage annonceur

SUR LES BOX
OPERATEURS Ciblage PCO meteo
sur-mesure Scénarisation : dco/reach/storytelling
Autres
Unlimitail

Valiuz (Auchan, Boulanger, Intermarché, Leroy Merlin)

Cibles partenaires Sirdata
Premlum : : La Centrale
(liste susceptible d’évolution
en cours d’année) Leboncoin
Veepee
“
Se Loger

tarifs : nous consulter WNLIMITED)
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I TARIFICATION M6+

CPM
BRUT HT

TARIFICATION GRE A GRE (BQECE:)ZO
Rotation Multi-écrans par chaine ou toutes chaines
(PC+CTV+mobile+tablette) M6+ TV (contenus longs) 100€

Packs cibles et thématiques hors kids, hors

jeunes « Multi-ecrans M6+ TV (affectation des programmes et des 115€
(PC+CTV+mobile+tablette) sites selon I'affinité avec la cible. Liste sur

Pack jeunes ¢ Multi-écrans demande) 86€
(PC+CTV+mobile+tablette)

JANVIER-SEPTEMBRE
M6+ TV (affectation des programmes et des

)  err ey s ; ) 115€
sites selon I'affinité avec la cible. Liste sur
RG Kids 4-14 ans « Multi-écrans demande)
(PC+CTV+mobile+tablette) )
+10% de majoration si ciblage age/genre OCTOBRE-DECEMBRE
M6+ TV (affectation des programmes et des 160€

sites selon 'affinité avec la cible. Liste sur
demande)

Parrainage Achat au site ou au programme Liste des programmes et des sites sur _
g e demande

TARIFICATION PROGRAMMATIQUE FLOOR PRICE (BRUT)

DUREE DU SPOT MOINS DE 20 SECONDES DE 21 A 30 SECONDES DE 31 A 40 SECONDES

Ciblage contextuel
Packs : Femmes, Hommes,
Millenials, CSP+, Kids, 12 135€ 150€

Entertainment, Gaming, Lifestyle

“
M6+ Ron 104€ 120€ 135€

UNLIMITED)
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MAJORATION

TARIFICATION M6+ DATA
VS. RON

TYPE CIBLAGE DATA (BRUT)

age ou genre 20€
Socio-démographique foyer 20€
csp 20€
Niveau de revenus hauts revenus | revenus modestes 20 €
Géotype ultras urbains | citadins | dynamiques | petits ruraux | grand air 20€
affinitaire 20€
Centres d’intérét
fan de programmes 20€
région 20€
département 40€
Géolocalisation code postal 64€
zZone iris 80€
zone de chalandise sur demande
Unlimitail, Valiuz, Infinity Advertising, Veepee... 32€
Partenaire premium
Sirdata 28 €
. ) petits conso | non-équipés TV 20 €
Reach incrémental
non-exposés TV 32€
crm onboarding sur demande
smart custom sur demande
autre sur demande
connexion fixes 20€ v
%
LOW CO2 . UNLIMITED)
* soumis a conditions Devices sur demande
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TARIFICATION
Ajustez votre communication

Le format référent est le format 20 secondes (indice 100).
Pour tout autre format, nous consulter.

AJUSTEMENTS FORMATS

OPTIONS AJUSTEMENTS MODULATION

Capping +15%

Message multiproduit +15%

Ciblage jour +15%

Ciblage horaire +15%

Ciblage position écran +15%
Exclusivité du spot dans I'écran sur demande

Ciblage exclusion mobile ou tablette +10%

Exclusion CTV +20%

Exclusion sectorielle +15%

Une campagne investie sur M6+ ne peut excéder 150 sous-ciblages, chaque sous-ciblage
devant étre au minimum investi a hauteur de 1 000 € net HT.
Exemple : les campagnes géolocalisées avec sous-ciblage par code postal
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I CONDITIONS GENERALES DE VENTE COMMUNES

1. ACCEPTATION DES CGV

Par la souscription d’'un ordre de publicité/parrainage par un

annonceur ou par un mandataire agissant pour son compte,

ces derniers :

= Reconnaissent avoir pris connaissance des CGV
énoncées ci-apres, en accepter les termes et leur
application.

= S’engagent a respecter les lois, réglements et usages
régissant la publicité et la communication commerciale
audiovisuelle.

2. EXCLUSIVITE DE LA REGIE

M6 Unlimited, régie exclusive de chaque éditeur, est donc
seule habilitée dans le cadre de sa mission a prospecter la
clientele et a commercialiser I'espace publicitaire/parrainage
des chaines/sites.

3. ATTESTATION DE MANDAT

3.1. Dans I'hypothése ou l'ordre de publicité/parrainage est
adressé a M6 Unlimited par un mandataire, 'annonceur doit
impérativement faire parvenir a M6 Unlimited, avant le début
de la campagnes publicitaire/opération de parrainage,
I'attestation de mandat accréditant la société intermédiaire
et précisant pour I'année en cours ou pour une peériode
déterminée les produits et missions déterminés. Toute autre
disposition présente dans l'attestation de mandat ne pourra
en aucun cas étre opposable a M6 Unlimited. L’attestation
de mandat, dont le modéle est disponible sur m6unlimited.fr
et M6 Ad Manager + et/ou M6 Ad Manager, n’est valable

Les adhérents a EDIPub et/ou les annonceurs, mandataires
ayant souscrit au service mymandat développé par EDIPub
pourront faire parvenir a M6 Unlimited ladite attestation de
mandat via cette plateforme mymandat. Pour les
annonceurs et/ou mandataires non adhérents a EDIPub
et/ou n"ayant pas souscrit au service mymandat, I'attestation
de mandat doit étre déposée sous M6 Ad Manager + et/ou
M6 Ad Manager dans I'espace coffre-fort.

3.2. M6 Unlimited n’accepte les ordres d’achat d’espace
passés par un sous-mandataire que si l'annonceur a
expressément autorisé par écrit la substitution de mandat.

3.3. Dans tous les cas, I'annonceur est tenu d’exécuter les
engagements contractés par son mandataire (ou par son
sous-mandataire) dans le cadre du pouvoir qui lui a été
donné.

3.4. L'ordre de publicité/parrainage est personnel a
I'annonceur. Il ne peut étre cédé, méme partiellement, sauf
accord préalable de M6 Unlimited. En particulier lorsque
I'annonceur change de mandataire, 'espace ayant fait I'objet
d’une réservation par le précédent mandataire ne peut étre
transféré a un autre annonceur.

3.5. En cas de modification ou de résiliation du mandat,
I'annonceur doit en informer aussitét M6 Unlimited par lettre
recommandée avec accusé de réception et demeure tenu
des engagements pris antérieurement a ladite notification
par son mandataire.

4. SIGNATURE ELECTRONIQUE

Tout document contractuel pourra dans le cadre d'achat
d’espace étre signé par voie électronique avec I'annonceur
et/ou son mandataire. A ce titre, les annonceurs et leurs
mandataires reconnaissent et acceptent I'effet juridique et la
recevabilité du procédé de signature électronique et
conviennent de procéder a la signature des documents
contractuels par voie électronique via le prestataire agréé de
M6 Unlimited « Docusign »*.

* DocuSign est placé sous la supervision de I'Agence
nationale de la sécurité des systémes d’information (ANSSI)
et est un prestataire de services de confiance (PSCE).
DocuSign est certifié par la reglementation elDAS 2014/910
et listé en tant que tel dans la liste des PSCE, disponible sur
le site de 'ANSSI. En partenariat avec DocuSign, CDC
Arkhinéo assure le stockage a valeur probante des
documents signés pour chaque partie signataire. Les
contrats sont automatiquement archivés dans ce coffre
électronique garantissant ainsi la conservation et l'intégrité
des documents durant 10 ans renouvelable.

5. CAS DE FORCE MAJEURE

Force majeure désigne tout événement imprévisible,
irrésistible et extérieur a I'annonceur et plus généralement
tout événement remplissant les critéres fixés par le Code
civil et la jurisprudence des Cours francaises.

que pour 'année 2027. “
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I CONDITIONS GENERALES DE VENTE COMMUNES

6. FACTURATION

6.1. M6 Unlimited se conforme pour la facturation aux
instructions données par I'annonceur ou sur l'attestation de
mandat dans le cadre de l'intervention d’une société tierce
habilitée. En tout état de cause, la facture est adressée a
I'annonceur conformément a la loi n°93-122 du 29 janvier
1993. Par ailleurs, la facture fait état de la date de diffusion
des messages publicitaires.

6.2. Les prix sont indiqués hors taxes : les imp0ts et taxes
afférents a I'ordre de publicité et au contrat de parrainage au
moment de la diffusion sont a la charge de I'annonceur.

6.3. La facturation des messages publicitaires/dispositifs de
parrainage est établie mensuellement au prorata de la
diffusion ou le cas échéant en fin de période d'activation de
certaines campagnes publicitaires diffusées sur M6+.

6.4. Toutes les remises dues en fin d’'ordre a I'annonceur
dans le cadre des ordres de publicité font I'objet d’avoirs de
fin d’'ordre émis a la cl6ture de I'exercice 2027, et a partir de
mi-mars 2028. L’annonceur peut, dés réception de l'avoir
susvisé, demander par écrit que soit payé le montant de cet
avoir a lui-méme ou au mandataire qu’il aura désignée.

M6 Unlimited se réserve le droit :

» de ne pas procéder a I'émission de l'avoir lorsque
'annonceur/ mandataire n'a pas renvoyé les bons de
commande et/ou autres contrats signés et I'annonceur
ne s’est pas préalablement et intégralement acquitté des
factures dues a M6 Unlimited,

= de facturer et d’exiger le réglement, si cela n’a pas été
effectué en cours dordre, des pénalités prévues aux
présentes CGV et dues par 'annonceur.

6.5. Dans le cadre de la commercialisation en espace
classique de Puissance TNT+, l'annonceur recevra une
facture unique pour I'ensemble des spots diffusés sur W9,
6ter, Gulli et les chaines thématiques « adultes », que ce
soit sur les écrans synchronisés ou non synchronises.

Dans le cadre de la commercialisation en espace classique
de Puissance Kids+, I'annonceur recevra une facture unique
pour l'ensemble des spots diffusés dans les écrans
jeunesse des chaines gratuites du Groupe M6 (écrans
libellés en 6), et dans les écrans de Canal J et Tiji.

De maniere générale et dans le cadre de Ia
commercialisation en espace classique, 'annonceur pourra
pour de nouveaux produits commerciaux développés par M6
Unlimited recevoir dans ces cas une facture unique.

6.6 Facturation électronique

Conformément a la réglementation applicable en matiére de
facturation électronique, notamment aux dispositions issues
de la loi de finances, M6 Unlimited met en oeuvre la
facturation électronique dans les conditions et selon le
calendrier prévu par la réglementation en vigueur.

A ce ftitre, les factures sont émises et transmises sous
format électronique par l'intermédiaire d’'une plateforme
agréée, lorsque la réglementation I'exige.

Le Client et/ou les agences s’engagent a communiquer a
M6 Unlimited, et sous leur seule responsabilite, les
informations nécessaires a [I'établissement et a |la
transmission des factures électroniques, notamment son
numéro code routage et les informations relatives a son
adresse de facturation.

Pour toutes questions relatives a la facturation électronique,
veuillez les adresser a rfe.m6unlimited@m®6.fr

7. PAIEMENT

7.1. Le paiement des factures émises par M6 Unlimited
s’entend exclusivement en numeéraire (hormis pour les
échanges).

L’annonceur est dans tous les cas responsable du paiement
des ordres et des intéréts de retard. Le paiement effectuée
au mandataire ne libére pas l'annonceur vis-a-vis de M6
Unlimited.

v
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Aux fins de réception des paiements, M6 Unlimited indique
ses coordonnées bancaires sur ses factures. Au cas ou une
demande de madification du RIB de M6 Unlimited
parviendrait a 'annonceur, ce dernier devra s’assurer que
cette demande émane réellement de M6 Unlimited en
envoyant un courrier électronique a
validation.coordonnees.bancaires@mé6.fr afin de confirmer
cette demande. Seule une confirmation en provenance de
cette adresse email devra étre prise en compte par
I'annonceur.

7.2. Les campagnes publicitaires diffusées sont payables au
plus tard a 30 jours date de facture le 10 du mois. A défaut,
les pénalités et sanctions prévues au paragraphe 7.3.
s’appliqueront de plein droit. M6 Unlimited se réserve le droit
de demander, avant toute diffusion, le reglement d’avance
ou une caution bancaire ou toute autre garantie dans
notamment les cas suivants :

= Pour tout nouvel annonceur ou tout annonceur
n‘apportant pas de garanties satisfaisantes a M6
Unlimited sur sa solvabilité.

» Pour tout annonceur avec qui M6 Unlimited a été
précédemment confronté a des retards et/ou défauts de
paiement des sommes dues par lui dans le cadre de ses
achats d’espaces publicitaires effectués auprés de M6
Unlimited, que ces retards et/ou défaut de paiement
soient du fait de 'annonceur ou son mandataire.

L’annonceur pour lequel M6 Unlimited aura formulé de telles
demandes devra fournir lesdites garanties et/ou le
reglement d’avance au plus tard 10 jours ouvrés avant la
premiére diffusion. M6 Unlimited n’accorde pas d’escompte
de réglement.

7.3. Pour tout réglement effectué au-dela du délai de 30 jours

date de facture le 10 du mois, M6 Unlimited facturera de

plein droit sans mise en demeure préalable :

= Des intéréts de retard calculés a raison d’'un taux de 15 %
(ou, s’il est supérieur, d’'un taux égal a 3 fois le taux
d’intérét légal). Ce taux s’applique sur le montant total de
I'encours excédant le délai de 30 jours date de facture le
10 du mois.

= Une indemnité forfaitaire pour frais de recouvrement d’un
montant égal a 40 euros. Si les frais de recouvrement
engageés par M6 Unlimited sont supérieurs au montant de
cette indemnité forfaitaire, M6 Unlimited demandera, sur
justification, une indemnisation complémentaire a
I'annonceur concerné.

= En cas de défaut de paiement entrainant une action en
recouvrement, l'annonceur sera tenu a payer a M6
Unlimited automatiquement et de plein droit un montant
forfaitaire égal a 10% des sommes a recouvrer.

7.4. En cas de non-respect des modalités de paiement

(défaut et/ou retard de paiement) des factures émises par

M6 Unlimited a 'annonceur, M6 Unlimited se réserve le droit,

et ce tant que les sommes dues en principal et en intéréts

n‘auront pas éte réglées :

= de refuser a 'annonceur le bénéfice de tout ou partie de
ses conditions commerciales et/ou spécifigues et de
suspendre l'attribution de toutes les remises accordées
sur facture et de celles éventuellement dues en fin
d’exercice, et/ou

» de reprendre tout ou partie des conditions commerciales
et des remises accordées au titre des factures non-encore
réglées, et/ou

= de résilier les ordres en cours, sans préavis ni
indemnités. L’annonceur devra régler les montants dus
au titre des messages diffusés jusqu’a la date effective
de résiliation des ordres en cours et sur la base des
factures émises par M6 Unlimited.

» de demander a I'annonceur le paiement en direct desdits
montants dus et/ou a devoir en cas de retard et/ou défaut
de paiement des sommes dus par le mandataire payeur.

7.5. Dans l'hypothése ou M6 Unlimited serait amenée a

émettre un avaoir, il sera imputé :

= sur la facture concernée par ledit avoir ou

= si ladite facture a d’ores et déja été réglée, sur la facture
la plus ancienne de I'annonceur.

Enfin et dans I'hypothese ou M6 Unlimited serait amenée a
émettre un avoir a un annonceur ou son mandataire, le
montant de cet avoir émis par M6 Unlimited sera compensé
avec les factures échues et non encore payees de
I'annonceur concerné.

Aux fins de réception des paiements, M6 Unlimited indique
ses coordonnées bancaires sur ses factures. Au cas ou une
demande de modification du RIB de M6 Unlimited
parviendrait a 'annonceur, ce dernier devra s’assurer que
cette demande émane réellement de M6 Unlimited en
envoyant un courrier électronique a
validation.coordonnees.bancaires@m6.fr afin de confirmer
cette demande. Seule une confirmation en provenance de
cette adresse email devra étre prise en compte par
I'annonceur.
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8. CONFIDENTIALITE

L’annonceur et son mandataire ainsi que I'Editeur et M6
Unlimited s’engagent, tant par eux-mémes que par leurs
salariés pour lesquels ils se portent fort, a observer et
respecter toute confidentialité sur toutes les informations
écrites ou orales échangées ainsi que sur les dispositions
figurant dans tous les documents contractuels.

L’annonceur et son mandataire ainsi que I'éditeur et M6
Unlimited conviennent expressément du caractére
strictement confidentiel et commercialement sensible au
sens du droit de la concurrence de toutes les informations
écrites ou orales échangées ainsi que sur les dispositions
figurant dans tous les documents contractuels (en ce
compris les factures) et les informations d’ordre financier,
tarifaire et commercial, échangés oralement et/ou par écrit
entre M6 Unlimited et/ou I'Editeur et 'annonceur et/ou son
mandataire dans le cadre de la négociation, de I'élaboration
et de I'exécution de tout document contractuel (ci-aprés les
« Informations Confidentielles »). Par conséquent,
L’annonceur et son mandataire ainsi que I'Editeur et M6
Unlimited s’engagent, sauf accord préalable et écrit de la
partie concernée, a ne pas divulguer, directement ou
indirectement, de quelque maniére que ce soit, ces
Informations Confidentielles a un tiers.
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9. MESURES D’AUDIENCE

Les campagnes publicitaires programmées en espace
classique ou en parrainage sur les chaines thématiques ne
pourront en aucun cas faire l'objet de demandes de
compensations calculées a partir de résultats d’audience
publiés aprés programmation des spots ou des dispositifs de
parrainage (fichiers Médiaplanning Médiamat Thematik).

Hlusic

FICHIER MEDIAPLANNING MEDIAMAT THEMATIK

6 Q@ s

FICHIERS SERVANT DE BASE A LA TARIFICATION DATES D’APPLICATION DES TARIFS

Janvier — Juin 2026
Septembre 2026 — Février 2027

Janvier — Juin 2027

du 01/01/27 au 30/04/27
du 01/05/27 au 31/08/27
du 01/09/27 au 31/12/27
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10. REGLES RELATIVES AU
TRAITEMENT DES DONNEES
PERSONNELLES

Pour les besoins du présent article : 'annonceur s’engage
autant en son nom qu’au nom de ses prestataires et/ou
mandataires (agence de publicité, agence média,
producteur du film publicitaire, etc.), ci-aprés les «
mandataires », a respecter les obligations et garanties
enonces, ceux-ci étant conjointement et solidairement
responsables et ci-aprés désignés ensemble « I'annonceur
». M6 Unlimited et I'annonceur sont ci-aprés désignés
ensemble ou séparément « une/la(la/les) partie(s) ».

10.1 PROTECTION DES DONNEES
PERSONNELLES DES UTILISATEURS DES
SERVICES M6

10.1.1 Principe d’interdiction
L’annonceur est pleinement informé, qu'a moins
d’obtenir l'autorisation préalable de M6 Unlimited et de
conclure un accord spécifique ou dans le cadre de l'offre
CRM/on-boarding de données tel que prévu aux
paragraphes suivants, sont interdit(e)s :

= Toute collecte ou récupération de données personnelles
par quelque moyen que ce soit sur les services média
(chaines de télévision, sites web, applications et autres
services) du Groupe M6 (ensemble « les Services M6

»).

= Toute lecture et/ou écriture de cookies sur les terminaux
des utilisateurs des Services M6 (désignés les «
utilisateurs » ou les « personnes concernées »), ou
utilisation de toute technique permettant d’inscrire des
informations dans les terminaux des utilisateurs et/ou les
Services M6.

» Tout traitement de données personnelles issues de ces
cookies, destinés notamment a alimenter ses bases de
données propres ou celles de tout éventuel mandataire,
prestataire, partenaire et/ou sous-traitant, ne pourra étre
effectué, sans autorisation préalable de M6 Unlimited.

= Toute fourniture de données personnelles a M6 Unlimited
dans quelque cadre que ce soit.

En particulier, 'annonceur est informé que toute insertion ou
dépot de cookies, tags, pixels, codes, ou tout autre traceur
(désignés ensemble « les cookies ») sur les terminaux des
utilisateurs a l'occasion de toute campagne publicitaire
confiee a M6 Unlimited (notamment lors de I'exécution des
ordres de publicité), pour quelque raison et quelque finalité
que ce soit, est strictement interdite. Dans ce cadre,
'annonceur est considéré comme étant solidairement
responsable, méme dans [I'hypothése ou ['opération
concernée (dépbt, collecte, traitement quel gu’il soit) serait
effectuée par un de ses sous-traitants de I'annonceur ou
tout tiers mandaté pour se faire.

M6 aura la possibilité de vérifier a tout moment le respect de
ces obligations, et de s’assurer, par tout moyen qu’aucun
cookie ne soit déposé sur les Services M6.

10.1.2 Offre de CRM/on-boarding (également désignée
ci-aprés « on-boarding ») de données annonceurs

A. Description de I’offre :

Dans I'hypothése ou I'annonceur souhaiterait souscrire a
une offre M6 Unlimited impliquant un ciblage publicitaire sur
la base de segments combinant les données fournies par
'annonceur ou des tiers, mises a disposition de M6
Unlimited, pour une diffusion sur M6+, quel que soit le mode
de vente, gré a gré, programmatique (« offre on-boarding
classique ») et/ou en TV Segmentée (« offre data tierce TV
segmentée »), via M6 Adressable ou une autre solution
permettant le ciblage des publicités, les conditions de
traitements sont définies au présent article.

Le principe de fonctionnement de l'offre on-boarding est le

suivant :

= Un annonceur envoie a M6 Unlimited ou a un tiers de
confiance partenaire de M6 Unlimited et/ou de 'opérateur
box partenaire (le « tiers de confiance ») par un mode
sécuriseé une base de donneées une base de données
clients via un fichier contenant des adresses emails
hashées/cryptées ; cela peut étre une liste d’emails
clients a cibler ou a exclure (« base annonceur »).

» Les données recues sont intégrées dans la DMP de M6
Unlimited contenant des adresses emails des utilisateurs
des Services M6 également hashées/cryptées (« base
M6 ») ou en paralléle I'opérateur box partenaire de M6
Unlimited envoie au méme tiers de confiance par un
mode seécurisé sa base de données clients box via un
fichier contenant des adresses emails hashées/cryptées
(« base opérateur »).
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= Dans la premiére hypothése : M6 Unlimited identifie au
sein de sa DMP les emails communs entre la base
annonceur et la base M6 et crée un segment avec les
contacts communs.

» Dans la seconde hypothése : le tiers de confiance
identifie au sein de sa base les emails communs entre la
base annonceur et la base opérateur et crée un segment
avec les contacts communs.

= Ce segment est récupéré par M6 Unlimited via son
adserver.

» La campagne de I'annonceur est diffusée sur ce segment
spécifiguement via I'adserver de M6 Unlimited sur le site
M6+ ou en TV segmentée.

» |Le segment peut ensuite étre supprimé de la DMP de M6
Unlimited a la fin de la campagne.

B. Accord de traitement des données Offre CRM/on-
boarding (DPA-article 26)

Un accord-type est disponible a l'adresse suivante
https://m6unlimited.fr/app/uploads/sites/2/2025/09/m6publicit
e-guidelines-rgpd-crm-onboarding--sept-2025-.pdf

10.1.3 Offre de mesure d’efficacité publicitaire (« la
mesure Drive to Web »)

A. Description de I’'offre :

Dans le cadre de son activité publicitaire, M6 UNLIMITED
propose des services complémentaires de mesure de la
performance publicitaire sur des supports médias du Groupe
M6 (les « Médias M6 »). A cette fin, elle a conclu un
partenariat avec DATA CIRCLE pour une « Offre de mesure
Drive to Web », ci-apres désigné le « Partenaire de
mesure ».

Le Partenaire de mesure sera ainsi amené a fournir des
études d’efficacité sur les campagnes publicitaires des
annonceurs de M6 UNLIMITED (le(s) « Annonceur(s) »)
diffusées sur les Médias M6 (la(les) « Campagne(s)
Publicitaire(s) ») a la demande d’un Annonceur ou de M6
UNLIMITED.

B. Traitement des Données Personnelles

La fourniture de ce service nécessite que certaines données
personnelles relatives aux personnes physiques a la fois
utilisateurs des Médias M6 d’un cété (les « Ultilisateurs
M6 ») et des sites web des Annonceurs ayant diffusé des
campagnes publicitaires de l'autre (les « Utilisateurs de
I’Annonceur ») fassent I'objet de traitements qui doivent étre
envisagés conformément a la réglementation relative aux
données personnelles.

La mesure Drive to Web implique le fonctionnement en

pratique suivant :

v' Les données personnelles des Utilisateurs M6 en lien
avec la Campagne Publicitaire sont partagées au
Partenaire de mesure

v Les données personnelles des Utilisateurs de
I’Annonceur en lien avec la Campagne Publicitaire sont
partagées au Partenaire de mesure

v Le Partenaire de mesure va combiner et traiter les divers
types de données personnelles concernées (incluant
matching, comparaison et analyse) et il fournira ensuite a
M6 UNLIMITED un rapport d’analyse sur les résultats de
la Campagne Publicitaire.

Le type de données, la liste des personnes physiques, les
traitements envisagés et la durée de conservation sont
définies dans le DPA visé ci-aprés.

C. Statut des Parties / DPA

a. Statut

Dans le cadre de la mesure Drive to Web, il est entendu que
les Parties auront le statut suivant :

1/ Pour la partie dépbt de traceur par le Partenaire de
Mesure sur M6+ et collecte des Données des Utilisateurs
M6 : M6 UNLIMITED est Responsable de Traitement
Indépendant

2/ Pour la partie dépbt de traceurs par le Partenaire de
Mesure sur le(s) support(s) de 'Annonceur et collecte des
Données des Utilisateurs de '’Annonceur : ’Annonceur est
Responsable de Traitement Indépendant

2/ Pour la partie matching, analyse des données
personnelles et élaboration du rapport de mesure => M6
UNLIMITED et 'Annonceur sont Responsables conjoints du
Traitement

3/ DATA CIRCLE a le statut de Sous-Traitant de M6
UNLIMITED et de '’Annonceur dans toutes les opérations
susvisees

b. DPA

Chaque Partie conclura avec Partenaire de Mesure un
accord de sous-traitance conforme a la Réglementation
Applicable.

M6 UNLIMITED et ’Annonceur acceptent d’étre engagés
par 'accord RT conjoint disponible a I'adresse suivante :
DPA
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10.1.4 Collecte et/ou traitements de données autorisé(s)
par M6 Unlimited par le biais de cookies et encadré(s)
par le biais d’un accord spécifique

Avant tout dépdt de cookies, et pour permettre

I'établissement éventuel d’'un accord data spécifique, le

déposant devra porter a la connaissance de M6 Unlimited

tout élément utile relatif :

» Aux caractéristiques techniques des cookies.

= Au type d’informations collectées par I'intermédiaire des
cookies. A ce titre : Les seules données qui pourront étre
collectées par le biais des cookies par I'annonceur (ou «
le déposant ») sont des informations de navigation des
utilisateurs - non directement identifiantes - concernant
les contenus consultés sur les Services M6. L’annonceur
ne pourra en aucun cas collecter et/ou traiter de données
relatives aux utilisateurs des Services M6 dites «
sensibles » au sens des régles data applicables, ni de
données concernant des enfants de moins de 16 ans.

= A la finalité de la collecte d’information effectuée par
I'intermédiaire des cookies.

» Au(x) destinataire(s) des informations collectées par
I'intermédiaire des cookies.

= A la durée de vie des cookies sur le terminal des
utilisateurs et/ou des Services M6 (étant précisé que les
cookies déposés ne devront pas pouvoir étre conservés
sur les terminaux des utilisateurs au-dela de la durée
|égale de vie des cookies conformément aux régles data
applicables).

= Aux lieux d’hébergement et de stockage des données.

Il est rappelé que, dans le cadre des régles data
applicables, [l'utilisateur doit pouvoir a tout moment,
simplement et gratuitement, choisir de refuser
'enregistrement de cookies sur son terminal, ce que
'annonceur, son prestataire et/ou son mandataire
reconnaissent et acceptent expressément.
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En tout état de cause, en cas d'accord data spécifique
signé, lI'annonceur s’engage a respecter les signaux de
consentement ou de non-consentement envoyés par M6
Unlimited et a respecter strictement les obligations mises a
charge dans le cadre de cet accord data spécifique.

L’annonceur devra notamment garantir, conformément aux
regles data applicables relatives a la protection des
données, la sécurité des informations collectées et/ ou au
traitement des cookies, le respect de Ila finalité des
informations collectées, la non-utilisation des informations
collectées par des tiers autres que le(les) destinataire(s)
mentionnés dans l'accord data spécifique, la suppression
des cookies au-dela de leur durée de vie, etc.

En cas de manquement par I'annonceur a l'une ou l'autre
des obligations susvisées et/ou a toutes régles data
applicables, M6 Unlimited sollicitera de I'annonceur la mise
en conformité, la désactivation ou le retrait des cookies
déposés a I'occasion de I'exécution d'une campagne confiée
a M6 Unlimited, ou refusera |'exécution de l'ordre de
publicité portant sur la campagne concernée ou
I'interrompra, si un cookie utilisé dans le cadre de ladite
campagne n’a pas été déposé ou exploité en conformité
avec les régles susvisees.

Dans cette hypothése, 'annonceur sera tenu au paiement
de la totalité de la campagne ainsi que, le cas échéant, des
frais techniques et de tout dédommagement éventuel lié au
dépdbt ou au traitement du cookie concerné, sans préjudice
de tous dommages et intéréts et frais d’avocats dont le
remboursement pourrait étre réclamé en justice par M6
Unlimited du fait de tout manquement par I'annonceur a ses
obligations.

En tout état de cause, M6 Unlimited ne sera redevable
d’aucune compensation ou indemnité quelconque envers
'annonceur ou tout tiers en cas de tout dysfonctionnement
lié aux cookies placés par le déposant et/ou en cas de
retard ou annulation de la campagne imputable au
manquement par l'annonceur a l'une quelconque des
obligations susvisées ou a toutes régles data applicables.

10.1.5 Obligations générales des parties en matiéere de
data

En tout état de cause, si la collecte et le traitement de
données personnelles sont autorisés, les parties sont tenues
de respecter les obligations suivantes.

A. Obligations communes des parties

a. Respect des regles data applicables

Les Parties s’engagent a respecter l'ensemble des
dispositions légales, réglementaire, interprofessionnelles
et/ou déontologiques applicables relatives a la protection
des données des utilisateurs, au traitement de données de
communications électroniques et a [lutilisation de
technologies de tragcage telles que les cookies, et a la
prospection directe, notamment le reglement (UE) 2016/679
du Parlement européen et du Conseil du 27 avril 2016 relatif
a la protection des personnes physiques a I'égard du
traitement des données a caractere personnel et a la libre
circulation de ces données, entré en vigueur le 25 mai 2018
(« le RGDP »), la (iii) Directive 2002/58/CE du 12 juillet 2002
telle que transposée en droit francais (« la Directive e-
privacy), la Loi n® 78-17 du 6 janvier 1978 relative a
I'informatique, aux fichiers et aux libertés modifiée par la Loi
n° 2018-493 du 20 juin 2018 relative a la protection des

données personnelles, ainsi que les délibérations et
“
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recommandations de la Commission nationale informatique
et libertés (« CNIL »), notamment la délibération n° 2020-
091 du 17 septembre 2020 portant adoption de lignes
directrices relatives a 'application de I'article 82 de la loi du
6 janvier 1978 modifiée aux opérations de lecture ou écriture
dans le terminal d’'un utilisateur (notamment aux « cookies
et autres et interprofessionnelles applicables aux traitements
de données personnelles ; ces textes étant ensemble
désignés dans les présentes CGV « les regles data
applicables ».

En outre, en cas de modification des regles data applicables
en cours d’année, les parties s’engagent a s’y conformer.

b. Chaque partie est seule responsable de procéder aux
modifications et suppressions nécessaires sur ses propres
bases de données, systemes d’information et fichiers de
toute nature pour donner effet aux droits que tiennent les
personnes concernées en application des régles data
applicables, lorsque les conditions d’exercice de ces droits
sont remplies.

c. Chaque partie pourra étre point de contact pour la
réception et le traitement des demandes d’exercice des
droits des personnes concernées. Chaque partie s’engage a
ce titre a publier une adresse électronique de contact a
destination des personnes concernées pour l'exercice de
leurs droits, a assurer le suivi et le traitement des demandes
recues a cette adresse électronique ainsi que par toute
autre voie, et a informer l'autre partie dans les meilleurs
délais, des actions a mener pour faire droit a ces demandes,
le cas échéant. L'autre partie pourra, sans y étre jamais
obligée, participer a I'examen et au traitement des
demandes recues par la partie contactée en premier lieu et
ladite partie pourra en retour solliciter son aide ou son avis
dans le cadre de cet examen et de ce traitement, lorsque
cela apparaitra pertinent.

d. Les parties s’engagent a assurer a tout moment un
niveau adéquat de sécurité des traitements et de
confidentialité des données des personnes concernees,
pour autant que et dans la mesure ou leurs infrastructures,
systémes d’information, personnels, documentations, bases
de données ou sous-traitants respectifs sont impliqués dans
les traitements concernés.

e. En cas de violation de données, la partie responsable
s’engage a le notifier a la CNIL dans les meilleurs délais, au
plus tard dans les 72 heures.

B. Obligations de I’annonceur

L’annonceur s’engage a, conformément aux exigences des

régles data applicable :

= Avoir informé les personnes concernées relativement aux
traitements effectués par I'annonceur et M6 Unlimited
prévus dans cet article.

= Collecter le consentement valide des personnes
concernées a des fins de segmentation et de publicité
ciblée par I'annonceur, via une Consent Management
Platform conforme aux exigences des régles data
applicable.

= Ce que chaque adresse email soit cryptée par
'annonceur avant d'étre mis a disposition de M6
Unlimited (mode de cryptage universel « MD5 » ou «
SHA256 »).

» Tenir a disposition de M6 Unlimited, et a lui communiquer
a premiere demande écrite, tout document ou preuve
nécessaire pour démontrer son respect de la présente
clause ainsi que des regles data applicables.

» Répercuter les signaux de non-consentement/refus a M6
Unlimited en temps réel (car il est rappelé que, dans le
cadre des regles data applicables, [l'utilisateur doit
pouvoir a tout moment, simplement et gratuitement,
choisir de refuser I'enregistrement de cookies sur son
terminal et/ou le traitement de ses données personnelles
(« opt-out »), ce que I'annonceur reconnait et accepte
expressement).

» Respecter strictement les obligations mises a charge
dans le cadre de cet article, de 'accord data spécifique et
des reégles data applicables.

L’annonceur garantit M6 Unlimited contre tout préjudice
résultant pour cette autre partie d'un manquement de sa
part a ses obligations propres prévues par ou découlant de
la présente clause et/ou des régles data applicables. A ce
titre, l'annonceur s’engage en particulier a tenir M6
Unlimited indemne de toute action, contestation, réclamation
ou plainte d’'un quelconque tiers, ainsi que de toute sanction
ou condamnation d’'une quelconque autorité ou juridiction,
qui aurait pour origine, cause ou fondement un tel
manquement de sa part a ses obligations propres prévues
par la présente clause et/ou des regles data applicable.

C. Obligations de M6 Unlimited

M6 Unlimited s’engage a :

= Nutiliser les données des personnes concernées que
pour I'annonceur en question, a des fins de segmentation
et de publicité ciblée sur les Services M6 ou pour tout
traitement autorisé par 'annonceur.
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= Ne pas utiliser les données concernées a des fins
d’enrichissement de la base MG6.

= Ne pas monétiser les données aupreés de tiers.

= Ce que les données concernées soient supprimées deés
la fin de la campagne ou conservées pour une vague de
campagne ultérieure uniqguement sur demande et avec
accord de 'annonceur en question.

10.2 PROTECTION DES DONNEES
PERSONNELLES DES PERSONNES PHYSIQUES

Toutes les informations qui peuvent étre fournies par les
personnes physiques travaillant pour I'annonceur et/ou son
mandataire dans le cadre de leurs échanges avec M6
Unlimited font I'objet de traitements par M6 Unlimited, qui
sont nécessaires dans le cadre de ses activités
commerciales, notamment ses actions de prospection
commerciale et de ventes d’espaces (espaces classiques ou
espace parrainage).

Ces informations pourront contenir des données
personnelles. Pour savoir quelles données sont collectées,
pourquoi et comment elles sont utilisées et connaitre vos
droits, nous vous invitons a prendre connaissance de la
politique de protection des données personnelles relative a
la collecte et au traitement des données a caractéere
personnel concernant les partenaires commerciaux et
visiteurs du Groupe M6 accessible ci-aprés : https
./lwww.groupem6.fr/rgpd/

11. CODE D’ETHIQUE ET DE
DEONTOLOGIE

M6 Unlimited déclare, dans le cadre de I'exécution des
présentes CGV, adhérer aux principes du code d’Ethique et
de Déontologie du Groupe M6, disponible sur le site
www.groupemb.fr. Dans le Code d’Ethiqgue et de
Déontologie, le Groupe M6 déclare respecter et faire
respecter l'ensemble des dispositions I|égales et
réglementaires francaises qui Iui sont applicables
notamment en matiére de lutte contre la fraude, contre les
manquements a la probité et contre la corruption et le trafic
d’'influence (en particulier la Loi n° 2016-1691 du 9
décembre 2016 relative a la transparence, a la lutte anti-
corruption et a la modernisation de la vie économique dite
loi « Sapin Il »). Au sein du code d’Ethique et de
Déontologie figurent la description du dispositif d’alerte en
place dans le Groupe M6, ainsi que les noms et
coordonnées du responsable de [I'éthique et de la
déontologie, a qui les alertes peuvent étre adressées. De la
méme maniere, l'annonceur et/ou son mandataire
s’engagent a adhérer aux mémes principes et au respect
des réglementations applicables en la matiére, étant précisé
que I'annonceur et/ou son mandataire pourra étre amené a
fournir tout élément complémentaire sur simple demande de
M6 Unlimited (attestations, questionnaires, etc.).

Au sein du Code Ethique et Déontologie figurent la
description du dispositif d’alerte en place dans le Groupe
M6, ainsi que les noms et coordonnées du responsable de
I'éthique et de la déontologie, a qui les alertes peuvent étre
adressees.

De la méme maniére, 'annonceur et/ou son mandataire
s'engagent a adhérer aux mémes principes et au respect
des réglementations applicables en la matiére, étant précisé
que I'annonceur et/ou son mandataire pourra étre amené a
fournir tout élément complémentaire sur simple demande de
M6 Unlimited (attestations, questionnaires, etc.).

12. UTILISATION DES
FONCTIONNALITES REPOSANT
SUR L’INTELLIGENCE
ARTIFICIELLE

Les Services M6 Unlimited peuvent intégrer des
fonctionnalités reposant, en tout ou partie, sur des
technologies d'intelligence artificielle générative ou non (ci-
aprés les « Outils d'lA »), incluant notamment des agents
conversationnels (chatbots) avec lesquels I'Annonceur et/ou
son mandataire peuvent interagir directement.

L’Annonceur et/ou son mandataire reconnaissent que les
contenus, analyses, recommandations, résultats, données,
syntheses ou suggestions produits par les Outils d'lA sont
générés de maniere automatisée a partir des informations
disponibles au moment de leur traitement et peuvent
comporter des inexactitudes, omissions, erreurs, biais,
approximations ou informations obsoletes. Les résultats
généreés par les Outils d'lA sont fournis a titre exclusivement
indicatif et d'assistance a la décision. lls ne constituent ni
une prise de décision, ni un engagement contractuel de M6
Unlimited.
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L’Annonceur et/ou son mandataire s'engagent a procéder,
sous leur seule responsabilité, a toute vérification, analyse
critique, validation par les personnes habilitées et contréle
de cohérence des résultats issus des Outils d'|A avant toute
utilisation, communication a des tiers, prise de décision ou
mise en ceuvre opeérationnelle.

Aucune information, recommandation, réponse ou contenu
généré par les Outils d'lA ne saurait étre considéré comme
validé, approuvé ou opposable a M6 Unlimited tant qu'il n'a
pas fait l'objet d'une confirmation expresse par une
personne diment habilitée au sein de celle-ci.

Enfin, 'Annonceur et/ou son mandataire demeurent seuls
responsables des informations, requétes ou documents
(notamment les briefs) qu'ils soumettent aux Outils d'lA. lIs
s'interdisent d'y inclure des données a caractére personnel
sensibles ou des informations strictement confidentielles
dont la divulgation porterait préjudice a leurs intéréts.

13. DROIT APPLICABLE -
COMPETENCE

Les présentes conditions générales de vente, tout échange
et tout document contractuel sont soumis au droit francais et
toute contestation ou litige pouvant résulter de
I'interprétation ou de [I'application desdites conditions
générales de vente, des échanges et/ou documents
contractuels est de la compétence des tribunaux de Paris,
méme en cas de connexité, appel en garantie ou pluralité
des défenseurs.
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Les CGV prennent effet a partir du 1er janvier 2027. M6
Unlimited et I'éditeur se réservent le droit de modifier tout ou
une partie de ces CGV en cours d’année, en particulier en
fonction de la législation.

Ces modifications seront publiées sur le site de M6
Unlimited ou sur M6 Ad Manager +.
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SPECIFICITES TV
Espace classique

1. AMENAGEMENT DE CAMPAGNE

L’annonceur et/ou son mandataire peut aménager sa
campagne a l'intérieur des dates initialement arrétées sous
réserve de disponibilité et du maintien du budget a un
niveau equivalent si la période concernée est inférieure a 31
jours calendaires (exemple : modification du (des) format(s)
du message, déplacement de quelques messages vers
d'autres écrans en fonction de Ila programmation,
d’'indicateurs de tendance, d’opportunités, modification de
code variété de la campagne...).

Cet aménagement est possible au plus tard 8 jours
calendaires avant diffusion.

2. ANNULATION D’ORDRE

Toute annulation d’ordre doit impérativement étre adressée
par mail par l'annonceur ou son mandataire a M6
Unlimited.

L’espace publicitaire annulé est remis a la disposition de M6
Unlimited.

2.1. Dans le cadre des ouvertures de planning, et aprés
retour des ouvertures de planning, une fois I'espace réserveé,
'annonceur ou son mandataire dispose de plusieurs jours
ouvrés (voir pages 42 et 51) pour notifier a M6 Unlimited,
impérativement par mail, toute demande d'annulation
d'ordre. Dans ce cas, aucune pénalité ne sera appliquée.

2.2. Pour toute annulation d’ordre adressée au-dela de la
date indiquée dans les présentes CGV aprés retour des
ouvertures de planning de M6 Unlimited et dans I'hypothese
- hors cas de force majeure (i) - ou les investissements brut
payant (c'est a dire brut HT facturés) annulés par cet
annonceur représenteraient une baisse supérieure ou égale
a 30% des montants brut payant initialement réservés par
ce méme annonceur, une pénalité de 5% du montant net HT
annulé sera appliquée. Cette pénalité sera facturée aux
conditions dues a l'annonceur le mois suivant les
investissements du bimestre concerné.

EXEMPLE

Une facturation fin mars 2027 pour les investissements
bruts payants effectivement constatés au cours du bimestre
janvier-février 2027 (hors éventuelles pénalités facturées au
titre d’annulations hors délais).

Cette pénalité s’appliquera sur la totalité des montants
annulés, son calcul résultant de la différence entre les
montants bruts payants initialement réservés et les
investissements bruts payants effectivement constatés au
cours du bimestre (hors éventuelles pénalités facturées au
titre d’annulations hors délais).

2.3. Des pénalités sur le montant net HT annulé sont
appliquées de plein droit dans les conditions suivantes. Pour
toute annulation adressée

= Entre 31 et 14 jours avant la 1re diffusion prévue et hors
cas de force majeure (i), une pénalité égale a 50% du
montant net HT annulé aux conditions de I'annonceur
sera appliquée de plein droit,

= A moins de 14 jours avant la 1re diffusion prévue et hors
cas de force majeure (i), une pénalité egale a I'intégralité
du montant net HT annulé aux conditions de I'annonceur
sera appliquée de plein droit.

2.4. Toute campagne programmee sur la période du 11
octobre au 5 décembre 2027 sur Puissance Kids+, et qui
ferait I'objet d’'une annulation d’ordre, totale ou partielle,
apres le 17 septembre 2027, sera intégralement due par
I'annonceur concerné. Une pénalité égale a l'intégralité du
montant net HT annulé aux conditions de I'annonceur sera
appliquée de plein droit.

2.5. Si I'annulation résulte d’'un cas de force majeure (i),
I'annonceur ou son mandataire doit notifier 'événement a
M6 Unlimited par écrit au plus tard dans les 5 jours de sa
survenance, en justifiant son caractére et en donnant une
estimation de sa durée. Si la force majeure est avérée, la
campagne publicitaire concernée sera alors suspendue
dans les 2 jours suivant la réception de la notification par M6
Unlimited et jusqu’a la fin de 'événement.

Dés que cet événement aura pris fin, le montant total de la
campagne annulée devra étre réinvesti par I'annonceur
dans un délai a définir dun commun accord avec M6
Unlimited.

(i) Cf définition page 82
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3. TARIFICATION

3.1. Les tarifs, sauf stipulation expresse et écrite d'une
modification par M6 Unlimited, sont ceux mentionnés sur le
bon de commande validé et acté par I'annonceur ou son
mandataire.

3.2. M6 Unlimited se réserve le droit de modifier ses tarifs,
en les notifiant sur le site M6 Ad Manager + au minimum 4
jours avant leur date d’entrée en vigueur. Dans ce cas, dans
un délai de 2 jour ouvreé, 'annonceur pourra reprogrammer
ses réservations dans d’autres écrans sous réserve de
disponibilités au planning de M6 Unlimited et du maintien du
budget a un niveau équivalent. Ces modifications ne
pourront porter que sur la période impactée par les
modifications tarifaires. M6 Unlimited enverra a I'annonceur
ou son mandataire un nouvel ordre de publicité.

3.3. M6 Unlimited se réserve le droit de modifier le tarif
d‘écrans publicitaires dans un délai plus court que 4 jours,
notamment dans le cas d'une programmation liée a un
évenement jugé exceptionnel par I'éditeur.

Dans ce cas, M6 Unlimited informera I'annonceur ou son
mandataire de la modification du programme et/ou du tarif
applicable.

L’annonceur pourra accepter ces modifications et
conservera I'espace tel gu’initialement réservé. S'il refuse

ces modifications, il devra maintenir le montant de son
investissement initial et ce, sans qu’aucune indemnité ne
puisse étre reclameée.

M6 Unlimited enverra a 'annonceur ou son mandataire un
nouvel ordre de publicité.

3.4. Dans le cadre de I'achat de Puissance TNT / Puissance
TNT+, un tarif unique est publié pour chaque écran faisant
I'objet d’'une diffusion synchronisée sur W9 et sur 6ter.

3.5. Dans le cas d’écrans couplés, M6 Unlimited pourra étre
amenée a publier un tarif brut global unique pour 'ensemble
des chaines de diffusion.

4. CALCUL DES MONTANTS
D’INVESTISSEMENT

En cas de modification de la durée des messages ou
d’annulation partielle ou totale des messages demandés en
acces prioritaire, le montant de la majoration calculé au
moment de la réservation reste intégralement da.

4.1. SCHEMA DE CALCUL DES MODULATIONS
TARIFAIRES

Si le tarif d’'un spot est soumis a l'application de plusieurs
modulations tarifaires, les abattements et/ou majorations
s’appliquent en cascade, dans 'ordre suivant :

Abattement annonceur cinéma / SIG / campagne
collective / campagne de produits éco-responsables pour
des nouveaux annonceurs Groupe M6, campagnes
visant a promouvoir la transition écologique

= Majoration Podium

= Majoration construction personnalisée

= Majoration message multiproduits / co-branding

= Majoration acceés prioritaire

Toutes les majorations s’appliquent sur les montants bruts
payants investis.
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EXEMPLE 1 : MODULATIONS TARIFAIRES (ACHAT AU

SPOT A SPOT)

= Spot de 25 secondes

= Campagne au spot a spot traitée en acces prioritaire
OR

= (Citation de 2 autres produits d’'un autre annonceur
nécessitant la réservation de 2 codes secteur
supplémentaires et notifiece a M6 Unlimited lors de la
réservation au planning

Pour un écran au tarif brut de 20 000€ en base 20”, le tarif
brut payant du spot sera 34 020€.

Format du message 25”

Brut tarif base 20” 20000 €

Brut tarif format —ind 105 21 000€

Majoration acces prioritaire
OR +20%

25200€

Majoration 2€ et 3¢ produit
+35% 34020€
(20% et 15%)

95

EXEMPLE 2 : UTILISATION DES INDICES (ACHAT AU

COUT GRP NET GARANTI)

= Chaine : M6

= Campagne au codt GRP net garanti

» 40% des GRP en day et 60% en peak-time

» Répartition annuelle suivante : 20% des GRP de la
campagne du 5 au 25 juillet et 80% entre le 25 octobre et
le 19 décembre

= Catégorie de cout GRP net garanti : Select

Indice tranches horaires :
(40% x 100) + (60% x 160)

Indice saisonnalité :
(20% x 100) + (80% x 150)

Indice catégorie de colt GRP net

Indice global choix médiaplanning

ATTENTION : si le mix tranches horaires n’est pas identique
sur toutes les périodes de saisonnalité investies, l'indice
meédiaplanning de 'annonceur ne sera pas le simple produit
des indices de saisonnalité, de tranches horaires et de
catégorie de cout GRP net garanti.

4.2. CASCADE DU BRUT TARIF AU TARIF NET

HORS VENTE AU COUT GRP NET GARANTI SUR M6 ET
PUISSANCE TNT +

BRUT TARIF
Indice format

BRUT TARIF FORMAT

= Abattement annonceur cinéma / campagne collective /
SIG / campagnes de produits écoresponsables pour des
nouveaux annonceurs TV

= Majoration podium

= Maijoration construction spécifique

= Majoration message multiproduit/co-branding/
majoration additionnelle

= Majoration accés prioritaire

BRUT PAYANT
= Remise volume

NET HT
= TVA

NET TTC
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Espace parrainage

1. OPTIONS

1.1. L’annonceur ou son mandataire doit adresser a
M6 Publicité, par tout moyen écrit, une option indiquant le
nom de(s) émission(s) qu’il souhaite parrainer, la durée
souhaitée de l'opération et le nom du produit ou de la
marque intéressé(e) par ce parrainage ainsi que son code
secteur a 8 chiffres (cf. document « nomenclature TV »
disponible sur m6unlimited.fr ou sur M6 Ad Manager +).

La durée de cette option est fixée par M6 Unlimited selon les

conditions suivantes, étant précisé que l'option expire a 18h

a I'échéance de chaque délai :

= 5 jours ouvrés si l'option est posée moins de 3 mois
avant le démarrage de l'opération (soit a compter de la
diffusion de la premiére bande annonce de I'émission
concernée).

= 10 jours ouvrés si I'option est posée plus de 3 mois avant
le démarrage de l'opération (soit a compter de la
diffusion de la premiere bande annonce de I'émission
concernée).

Il est précisé que dans le cas ou une priorité de
reconduction aurait été accordée a un annonceur sur une
émission concernée par une prise d’option, le délai de ladite
option ne pourra courir qu’a l'issue du délai accordé dans le
cadre de la priorité de reconduction.

A la date de fin du délai susvisé, I'option, reprenant le nom
de I'émission, la cible visée, la durée de I'opération, le nom
la marque, le code secteur a 8 chiffres (cf. nomenclature
TV) et I'acceptation du prix doit étre confirmée par écrit.

M6 Unlimited accusera réception de cette confirmation en
adressant une convention commerciale avant diffusion a
retourner signée par l'annonceur ou son mandataire.
L’option non confirmée sera considérée comme nulle.

Dans I'hypothése ou M6 Unlimited recevrait plusieurs
options et/ou achats fermes portant sur le parrainage de(s)
méme(s) émission(s), leur prise en compte se fera, sauf cas
particuliers, selon les critéres suivants et dans I'ordre défini
ci-apres :

1.1.1. Priorité aux options et achats fermes portant sur une
période plus longue.

Ainsi, si un annonceur s’engage par écrit sur 'achat ferme
d’'une opération de parrainage pour une période plus longue,
M6 Unlimited pourra immédiatement accepter la demande
d’achat ferme et informera par mail les annonceurs ayant
adressé une option dune durée plus courte que
leur option devient caduque. Si un annonceur adresse a M6
Unlimited une option pour une période plus longue, I'option
la plus longue devient prioritaire et passe en rang 1.

1.1.2. Dans le cas de périodes d’action identiques, l'ordre
chronologique d’arrivée de l'option sera pris en compte. Si
un annonceur (exemple : en rang 3) s’engage par écrit sur
'achat ferme d’'une opération de parrainage, M6 Unlimited
informera par mail les annonceurs se trouvant a un rang

d’option supérieur (exemple : en rang 1 et/ou 2) qu'ils
disposent alors d’'un délai de 48 heures ouvrées, a compter
de I'envoi dudit mail, pour confirmer leur achat ferme.

Ce mail sera également transmis a I'annonceur qui s’est
engage fermement (exemple : rang 3).

Cette possibilité d’achat ferme dans ce délai n’est donc pas
ouverte aux annonceurs se trouvant a un rang d'option
inférieur (exemple : en rang 4, 5, etc.).

Pendant ces 48 heures ouvrées (étant précisé que I'option
expire a 16h a I'échéance du délai), I'ordre chronologique
d’arrivée de l'option initiale chez M6 Unlimited est pris en
compte pour l'attribution de l'achat ferme (exemple : si
'annonceur en rang 1 confirme son achat ferme dans ce
délai aprés I'annonceur de rang 2, M6 Unlimited attribuera
I'achat ferme a I'annonceur de rang 1).

1.1.3. Dans le cas ou un annonceur s’engage par écrit sur
'achat ferme d’'une opération de parrainage pour une
periode plus courte que celle prévue dans une ou plusieurs
options de rang d’option supérieur (ex : en rang 1 et/ou 2),
M6 Unlimited informera par mail les annonceurs se trouvant
a un rang d’option supérieur qu’ils disposent alors d’'un délai
de 72 heures ouvrées, a compter de I'’envoi dudit mail, pour
confirmer leur achat ferme. Ce mail sera également
transmis a I'annonceur qui s’est engagé fermement pour
une période plus courte.
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Cette possibilité d’achat ferme dans ce délai n’est donc pas
ouverte aux annonceurs se trouvant a un rang d’option
inférieur (ex : en rang 4, 5, etc.). Pendant ces 72 heures
ouvrées, l'ordre chronologique d’arrivée de |'option initiale
chez M6 Unlimited est pris en compte pour I'attribution de
'achat ferme (ex : si 'annonceur en rang 1 confirme son
achat ferme dans ce délai apres I'annonceur de rang 2, M6
Unlimited attribuera I'achat ferme a I'annonceur de rang 1.

Dans tous les cas, 3 semaines avant diffusion, la prise
d’option devient caduque. Le premier annonceur procédant
alors a un achat ferme validé par M6 Unlimited devient le
parrain de l'opération, et ce sans prise en compte du rang
d’options.

1.2. M6 Unlimited se réserve le droit de ne pas appliquer, de
modifier ou d’apporter de nouvelles conditions au principe
d'option comme décrit ci-dessus et plus généralement aux
modalités de commercialisation de [l'offre initiale de
parrainage notamment en commercialisant 'émission a des
annonceurs supplémentaires, ou dans le cas d'une
programmation liée a une (des) émission(s) jugée(s)
exceptionnelle(s) et/ou évenementielle(s) par I'éditeur.

1.3. M6 Unlimited se réserve la possibilité de mettre en
place une vente aux enchéres tant au moment du
lancement de l'offre de parrainage qu’aprés publication de
I'offre de parrainage, sous réserve du respect des priorités
de reconduction d'ores et déja accordées soit par M6
Unlimited soit du fait de leur statut de partenaires officiels de
compétitions sportives.

M6 Unlimited a, par exemple, la possibilité de mettre en
place une vente aux encheéres dans I'hypothése ou elle
recoit au méme moment plusieurs demandes d’achat ferme
d'une méme opération de parrainage de différents
annonceurs pour le méme montant.

1.4. Dans tous les cas, M6 Unlimited se réserve le droit :

1.4.1. De ne pas accepter une option si elle apparait non
conforme :

= Aux obligations - contractuelles de [I'éditeur avec
notamment les ayants-droits de I'émission objet de
I'option,

= Aux lois - réglements et usages régissant le parrainage
télévisé et la communication audiovisuelle (y inclus la
charte alimentaire) ou contraire aux intéréts du Groupe
M6 ou de I'une de ses sociétes.

1.4.2. De ne pas accepter une option si elle intervient apres
la date de validité de I'offre commerciale proposée par M6
Unlimited au marché telle qu'indiquée dans ladite offre

1.4.3. De ne pas renouveler une option.

1.5 La confirmation écrite d’'une opération « spéciale » par
un annonceur ou par son mandataire, de quelque maniere
que ce soit (option confirmée, convention commerciale
parrainage) implique, sauf CGV différenciées, I'acceptation
des CGV de M6 Unlimited et plus particulierement des
conditions suivantes. Par opération dite « spéciale », il faut
entendre toute opération globale comprenant du parrainage

télévisé et/ou de la publicité télévisée et/ou de la publicité
radio et/ou de la publicité sur les sites internet en régie chez
M6 Unlimited et/ou sur les réseaux sociaux partenaires et/ou
une opération sous licences (opération promotionnelle et/ou
de merchandising et/ou d’édition) et/ou de la production
et/ou une opération terrain etc.

2. DOCUMENT CONTRACTUEL

2.1. L'achat ferme d’'une opération de parrainage par un
annonceur ou son mandataire est formalisé par
I'établissement d'un document contractuel (convention
commerciale de parrainage) par M6 Unlimited.

Celui-ci doit étre retourné signé au plus tard 10 jours avant
le démarrage de l'opération. Dans le cas contraire, M6
Unlimited et/ou l'éditeur se réserve le droit de ne pas
diffuser 'opération de parrainage concernée. Le document
contractuel est personnel et ne peut en aucun cas étre
cédé. L’annonceur est tenu d'exécuter les engagements
contractés par son mandataire dans le cadre du (des)
pouvoir(s) qui lui (leur) a (ont) été donné(s).

2.2. M6 Unlimited n’accordera a I'annonceur une priorité de

reconduction que dans les 2 hypothéses suivantes :

= Pour toute opération de parrainage d’'une durée minimale
de 6 mois consécutifs portant sur une case récurrente et/
ou un programme court. La proposition de reconduction
sera proposeée pour une durée identique en année N+1.
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= Pour toute opération de parrainage portant sur
I'intégralité d’'une émission événementielle. La priorité de
reconduction sera proposée pour l'intégralité de la saison
suivante de ladite émission événementielle. |l est précisé
que la priorité de reconduction ne concerne en aucun cas
les éventuelles déclinaisons de I’émission
evenementielle.

Pour chacune de ces priorités de reconduction, 'annonceur
bénéficiera d’'un délai de 10 jours ouvrés a compter de la
date d’envoi de la proposition de reconduction de I'opération
par M6 Unlimited pour accepter ou non les nouvelles
conditions de la reconduction, étant précisé que la priorité
de reconduction expire a 18h a I'échéance du délai.

A défaut de réponse de sa part dans le délai précité et/ou en
cas d’échec des négociations, I'annonceur sera réputé avoir
renoncé a l'opération et ne pourra pas s’opposer a la
présence d’un autre annonceur sur ladite émission. Dans le
cas ou l'annonceur pourrait bénéficier d’'une priorité de
reconduction, le document contractuel précisera les
modalités de ladite priorité de reconduction.

A toutes fins utiles, il est précisé que l'annonceur ne
bénéficiera d’'une priorité de reconduction sur I'opération de
parrainage que si elle est stipulée dans le document
contractuel.

3. ANNULATION

En cas d’annulation totale ou partielle par 'annonceur ou
son mandataire de l'opération de parrainage, hors cas de
force majeure (i) :

= Dans un délai supérieur a 13 semaines calendaires avant
le Démarrage de l'opération, M6 Unlimited facturera a
I'annonceur une indemnité égale a 50% du montant de
I'opération.

» Dans un délai inférieur a 13 semaines calendaires et
supérieur a 4 semaines calendaires avant le démarrage
de l'opération, M6 Unlimited facturera a I'annonceur une
indemnité égale a 75% du montant de I'opération.

= Dans un délai inférieur a 4 semaines calendaires avant le
démarrage de l'opération, M6 Unlimited facturera a
I'annonceur une indemnité égale a 100% du montant de
I'opération.

= En cours dexécution de [lopération, M6 Unlimited
facturera a 'annonceur, une indemnité égale a 100% du
montant restant da de I'opération.

Les indemnités s’appliquent dés confirmation écrite du
dispositif par I'annonceur ou son mandataire. La durée du
parrainage s’entend entre la diffusion de la premiére bande-
annonce parrainée et celle du dernier générique de
parrainage des émissions, et ce y compris quand la durée
de l'opération de parrainage s’étend sur plusieurs périodes
distinctes.

Si l'annulation résulte d’'un cas de force majeure (i),
'annonceur ou son mandataire doit notifier 'événement a
M6 Unlimited par écrit au plus tard dans les 5 jours de sa
survenance, en justifiant son caractere et une estimation de
sa durée. Si la force majeure est avérée, l'opération de
parrainage concernée sera alors suspendue dans les 2 jours
suivant la réception de la notification par M6 Unlimited et
jusqu’a la fin de I'événement. Dés que celui-ci aura pris fin,
le montant total de I'opération de parrainage annulé devra
étre réinvesti par 'annonceur dans un délai a définir d’un
commun accord avec M6 Unlimited.

(i) Cf définition page 82
4. CONCURRENCE

4.1. L’achat d’espace publicitaire impose la réservation d’'un
code variété. La mention de ce code variéte, tel que figurant
dans la nomenclature TV des produits publiée par M6
Unlimited doit étre précise, exacte et compléete.

4.2. M6 Unlimited s’engage envers le parrain a ne pas
proposer pendant la durée de l'opération uniquement, le
parrainage de I'émission qu’il parraine a une marque
correspondant a un produit ou un service relevant du méme
code secteur a 8 chiffres (famille, classe, secteur, variété -
cf. nomenclature publiée sur le site m6unlimited.fr et M6 Ad
Manager + que celui promu par le parrain dans le cadre de
I'opération.
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Par exception a ce qui précede, il est précisé qu'aucune

exclusivité sectorielle ne sera garantie aux annonceurs :

= Souhaitant parrainer toute émission diffusée sur chacune
des chaines jeunesse du Groupe M6 (Gulli, Tiji, Canal J)
entre le 1er septembre 2027 et le 31 décembre 2027.

= Qui n’achétent que partiellement un dispositif de
parrainage.

= Qui achétent un dispositif de parrainage sur les réseaux
sociaux partenaires.

4.3. L’achat d’'une opération de parrainage est indépendant
de lI'achat d’espace classique et n’exclut pas la présence
d’annonceurs concurrents :

» Dans les écrans publicitaires situés avant, pendant et
aprés les émissions parrainées ou avant ou apres les
bandes-annonces faisant la promotion des émissions
parrainées.

= Sur les bandes-annonces et génériques d'une autre
émission située avant, pendant ou aprés les émissions
ou les bandes-annonces de [I'émission parrainée.
L’annonceur ou son mandataire ayant contracté une
opération de parrainage ne dispose d’aucun droit de
regard sur le contenu des écrans publicitaires.

4.4. Sauf obligations contractuelles auxquelles I'éditeur est
lié, 'annonceur ou son mandataire ne peut exercer un droit
quelconque a [I'égard des éventuelles exploitations
secondaires ou commerciales de tout ou partie dudit
programme. Il ne peut donc pas s’opposer a ces éventuelles
exploitations secondaires.

De méme, il ne peut prétendre a quelque intéressement que
ce soit pour celles-ci. Toutefois, et dans le cas ou les
exploitations secondaires ou commerciales de tout ou partie
du programme (décor, concept, géneérique, titre de
I’émission, animateur, etc.) sont disponibles et que I'éditeur
est autorisé a confier a M6 Unlimited et/ou a toute société
qu’elle s’adjoindrait ou se substituerait I'exploitation de ces
éléments dans le cadre d’opérations promotionnelles et/ou
de merchandising (ci-aprés “la licence”), M6 Unlimited et/ou
toute société qu’elle s’adjoindrait ou se substituerait et/ou
I'éditeur se réservent le droit de proposer cette licence au
parrain et/ou a tout annonceur de leur choix.

L’annonceur ayant acheté cette licence ne pourra en aucun
cas s'opposer a une opération de parrainage d’un
annonceur concurrent sur ce programme et/ou sur une
déclinaison de ce programme. Au méme titre, 'annonceur
ayant acheté l'opération de parrainage d’'un programme
et/ou d’'une déclinaison de ce programme ne pourra en
aucun cas s’opposer a une opération de licence d’un
annonceur concurrent en lien avec ledit programme.

5. MODIFICATIONS DE
PROGRAMMATION

Sous réserve de modification de la programmation, M6
Unlimited respectera la date et les tranches horaires de
diffusion de [l'opération de parrainage. En cas de
modification de la programmation pour la diffusion d’une
émission évenementielle dans la case d’'une émission

récurrente ou liée notamment a un évenement exceptionnel,
M6 Unlimited pourra selon les cas et a sa seule discrétion
décider de :

= Soit librement modifier I'offre initiale de parrainage en
notamment commercialisant a compter de la publication
du bulletin des programmes correspondant ladite
émission a un (des) nouveau(x) annonceur(s)
supplémentaires, et ce méme si un (des) annonceur(s) a
(ont) confirmé une opération de parrainage sur I'émission
concernée, et/ou en revalorisant I'offre et ce sans qu'il(s)
puisse(nt) s’y opposer. M6 Unlimited s’‘engage a
respecter dans ces hypothéses les dispositions de
I'article 4.1 page 98.

= Soit proposer comme alternative une nouvelle opération
de parrainage équivalente a [I'(aux) annonceur(s)
concerné(s).

En cas de refus, par I'annonceur, de I'alternative proposée, il
se verra appliquer les régles établies au paragraphe
Annulation (article 3 page 98).

En cas de modification de la tranche horaire, de la chaine,
du support ou de la durée du dispositif initialement vendu
par M6 Unlimited et ayant une incidence sur la cible ou sur
I'audience, M6 Unlimited pourra :
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= Proposer, si nécessaire au regard de la nouvelle cible ou
la nouvelle audience, un principe de compensation ;

» Revaloriser l'offre si l'incidence sur la cible ou sur
I'audience est significativement positive. En cas de refus
de l'offre revalorisée, M6 Unlimited proposera comme
alternative une nouvelle opération de parrainage
équivalente a I'annonceur concerné. En cas de nouveau
refus, il se verra appliquer les regles établies au
paragraphe Annulation (article 3 page 98).

En cas d’annulation de I'émission, pour quelque raison que
ce soit, M6 Unlimited facturera I'annonceur ou son
mandataire au prorata des seules émissions diffusées, sans
gu’aucune indemnité ne puisse étre réclamée de ce fait par
I'annonceur ou son mandataire. En cas de prolongation de
la diffusion d'une émission avec [l'ajout d’émissions
supplémentaires non comprises dans [l'opération de
parrainage en cours d’exécution commercialisée a
'annonceur, M6 Unlimited pourra proposer dans ce cadre
en priorité a I'annonceur une nouvelle offre de parrainage
desdites émissions supplémentaires.

6. SUPPORTS PRESSE, RADIO OU
INTERNET

M6 Unlimited se réserve le droit pour la promotion des
émissions de I'éditeur d’établir un accord avec des supports
presse, radio ou internet, aux termes desquels ces supports
seront présents ou cités dans I'émission. Le parrain ou son

mandataire en sera informé mais ne pourra s’y opposer.

7. ,RESPONSABILITE DE
L’EDITEUR

La responsabilité technique, artistique et éditoriale du
programme étant sous la pleine et entiere maitrise de la
direction des programmes de I'éditeur, 'annonceur ou son
mandataire ne peut prétendre en aucun cas exercer un droit
quelconque a cet égard. L'éditeur peut étre amené a diffuser
des bandes-annonces non parrainées sans que I'annonceur
ou son mandataire ne puisse s’y opposer. Compte tenu de
I'obligation de I'éditeur relative a la dynamique sonore telle
qu’explicitée ci-aprés, celui-ci pourra procéder a une mise
en conformité audio du (des) générique(s) de parrainage du
parrain. Ainsi, pour améliorer le confort d’écoute du
téléspectateur et pour répondre d’'une part aux exigences
|égales et réglementaires et d’autre part a la délibération
n°2011-29 du CSA du 19 juillet 2011, obligeant les chaines
a diffuser le son de chaque élément de programmes sur son
antenne a une intensité sonore moyenne de -23 LUFS, les
éléments doivent étre livrés en conformité avec la version
3.0 de la recommandation PAD éditeurs RTO017. Si
I'élément livré ne respecte pas cette intensité moyenne de -
23 LUFS, M6 Unlimited procédera a sa mise en conformité
sans que I'annonceur puisse s’y opposer.

8. PRODUCTION DES GENERIQUES
DE PARRAINAGE ET DE JEUX

M6 Unlimited confie la conception et la réalisation des
génériques de parrainage et modules-jeux a M6&Beyond
et/ou Pdle Jeunesse. La conception, la validation juridique et
éditoriale des storyboards, la réalisation, la production, la
gestion et/ou diffusion des génériques de parrainage et
modules-jeux par M6&Beyond et/ou Pdle Jeunesse feront
'objet d’'un devis qui sera soumis par M6&Beyond et/ou le
Pole Jeunesse a l'annonceur et/ou son mandataire pour
accord. Une fois validé, un bon de commande reprenant les
éléments du devis sera établi entre I'annonceur ou son
mandataire.

Si, a titre exceptionnel, I'annonceur souhaite confier la
conception et la réalisation des génériques de parrainage a
une agence de production externe, M6 Unlimited facturera a
I'annonceur des frais de coordination d’'un montant fixé a
1 000 € HT (mille euros hors taxes).

Dans ce cadre, 'annonceur s’engage a fournir sur demande
de M6&Beyond et/ou Pdle Jeunesse toute information et/ou
tout élément nécessaires et utiles a la conception,
production, réalisation, validation juridique et éditoriale des
genériques de parrainage.
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9. JEU/DOTATIONS

9.1. Lorsque l'opération de parrainage et/ou l'opération
spéciale conclue entre I'annonceur et/ou son mandataire et
M6 Unlimited s’accompagne d’un jeu a destination du public
(loteries promotionnelles, jeu-concours, etc.), 'annonceur ou
son mandataire s’engage par une obligation de résultat a
prendre en charge et a fournir a M6 Unlimited les dotations
du jeu, et a s’acquitter de tous les frais engendrés par la
gestion du jeu : rédaction et dépbt de réglement, mise en
place des moyens de participation (relais internet,
audiotel...), gestion des gagnants et envoi des dotations,
etc. L’annonceur en tant qu’organisateur du jeu sera
responsable de l'organisation du jeu dans son intégralité.
L’annonceur se chargera de la rédaction du réglement de
jeu, sauf si les parties s’accordent pour en confier la gestion
a M6 Unlimited.

A ce titre, 'annonceur et son mandataire sont solidairement
responsables de Ila bonne exécution des obligations
souscrites en matiere de dotations. Les dotations offertes
aux téléspectateurs doivent étre choisies d’'un commun
accord entre I'annonceur (ou son mandataire) et I'éditeur ou
M6 Unlimited tant en ce qui concerne leur nature que leur
quantite.

En cas d’inexécution par 'annonceur ou son mandataire des
obligations souscrites aux termes du présent article
(notamment son obligation de fournir des dotations

conformes aux normes en vigueur tel que visé ci-aprés)
dans un délai de 30 jours suivant la fin de l'opération de
parrainage, M6 Unlimited se réserve le droit d’agir pour le
compte de l'annonceur ou de son mandataire et de
s’acquitter des dites obligations envers le (ou les)
gagnant(s). L'intégralité des frais engagés par M6 Unlimited
est a la charge de I'annonceur défaillant, sans préjudice de
toute indemnisation complémentaire.

9.2. Des frais de mise en place du jeu notamment sur M6+
tels que précisés dans le devis adressé par M6&Beyond
et/ou Pdéle Jeunesse seront facturés a I'annonceur ou son
mandataire par M6&Beyond et/ou Pble Jeunesse.

9.3. L’annonceur garantit la sécurité et 'absence de défaut
des dotations qu’il fournit au sens des articles 1245 et
suivants du Code civil, et plus généralement que les
dotations et leur emballage soient de la meilleur qualité
possible et conformes aux normes en vigueur les plus
élevées.

Pour répondre a I'engagement pris par le Groupe M6 de
reduire progressivement sur les antennes la remise de lots
constitués de produits et services ayant un impact négatif
sur l'environnement et s’efforcer de promouvoir des
dotations plus écoresponsables, M6 Unlimited s’est
engagée a encourager les annonceurs concernes a remettre
dans de tels cas et dans la mesure du possible de telles
dotations écoresponsables.

9.4. L’annonceur ou son mandataire, sous-traitant ou non
(ensemble désignés ‘“l'annonceur” pour les besoins du
présent article) ne pourra avoir accés aux données des
gagnants des jeux que dans le cas ou il lui revient de fournir
directement ces dotations aux gagnants. |l ne pourra alors
les utiliser qu’a cette seule fin. Toute divulgation ou citation
des gagnants par I'annonceur (y compris uniquement la
premiére lettre de leur nom et prénom) est interdite méme
aux fins de promotion du jeu, sauf accord préalable et
spécifique des personnes concernées, de M6 Unlimited et
de I'éditeur.

Dans les hypothéses ou, en exécution du contrat de
parrainage ou d’opération spéciale, M6 Unlimited serait
amenée a traiter et a transférer a 'annonceur des données
a caractére personnel des gagnants du jeu afin gqu’il leur
fournisse des dotations, il est rappelé que M6 Unlimited
n’intervient qu'en qualité de sous-traitant de la chaine de
Télévision concernée et de I'annonceur en qualité de co-
responsable de traitement pour cette finalité, au sens des
regles applicables relatives a la protection des données.

Dans tous les cas, I'annonceur s’engage a respecter les

obligations suivantes :

= Mettre en oeuvre toutes les mesures techniques
fonctionnelles et organisationnelles appropriées afin de
respecter les régles applicables relatives a la protection
des données, ainsi que les conditions de traitement et de
conservation des données par I'annonceur, prévues dans
le reglement du jeu.
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= Ne pas utiliser les données a d’autres fins et pour une
durée supérieure que celle prévue dans le reglement de
jeu et convenue entre les parties. En particulier, s'’il est
convenu d’adresser a l'annonceur les données des
gagnants pour les seuls besoins de leur fournir les
dotations, l'annonceur s’engage a supprimer ces
données a l'issue de I'envoi des dotations, et au plus tard
dans le délai prévu dans le réglement de jeu.

= Prendre toutes précautions et mesures utiles afin de
préserver la confidentialité des informations, a ne
prendre aucune copie des documents et supports de
données transmises autres que celles nécessaires a la
finalité convenue et a ne pas divulguer les documents et
données a toute personne non autorisee.

= Prendre toute mesure utile afin de préserver la sécurité
des informations et notamment d’empécher qu’elles ne
soient déformées, endommagees, qu’elles fassent I'objet
d’'une utilisation détournée et/ou frauduleuse.

= Mettre en place des mesures organisationnelles,
fonctionnelles et techniques pour permettre de respecter
les droits des personnes concernées.

» Aider tout co-responsable de traitement en vue de
garantir le respect des obligations relatives a la sécurité,
I'analyse d’'impact, la notification des failles.

= Conserver des preuves du respect de ces obligations et
a les transmettre a M6 Unlimited a premiere demande.

L’annonceur garantit M6 Unlimited et I'éditeur du support
concerngé, leurs représentants légaux et leurs employés de

toutes pertes, dommages et conséquences, résultant d’'un
manquement a cet engagement, notamment toute somme
ou dommages et intéréts qui seraient mises a leurs charges,
y compris les frais d’avocat. Ces obligations pourront, le cas
échéant, étre précisées/complétées dans le contrat de
parrainage ou d’opération spéciale, en fonction des
spécificités de I'opération.

10. DIFFUSION DES GENERIQUES
DE PARRAINAGE

10.1. L’annonceur ou son mandataire est responsable de
I'obtention et du paiement de tous les droits et autorisations
nécessaires pour la diffusion sur la chaine, par tout réseau
de communication électronique, des génériques de
parrainage et autres éléments qu’il fournit.

Il tient a cet égard tant M6 Unlimited que I'éditeur quittes et
indemnes de tout recours ou action de tout tiers qui
estimerait avoir des droits quelconques a faire valoir sur tout
ou partie des geénériques de parrainage et autres eléments
fournis par 'annonceur ou son mandataire, ainsi que des
frais y compris contentieux pouvant en résulter (et
notamment honoraires d’avocat). || communiquera a M6
Unlimited un relevé des ceuvres susceptibles de donner lieu
a déclaration aux sociétés d’auteurs.

M6 Unlimited se réserve le droit de refuser la diffusion de
tout générique de parrainage ou de l'interrompre :

= S’il lui apparait non-conforme aux obligations
contractuelles de [I'éditeur avec les ayants-droits du
programme parraing, aux lois, reglements et usages
regissant le parrainage télévisé et la communication
audiovisuelle ainsi qu’aux intéréts de la chaine ou de ses
filiales. Tout générique de parrainage doit étre soumis a
'accord de M6 Unlimited au moins 7 jours ouvrables
avant la premiére diffusion du générique de parrainage.
M6 Unlimited se réserve le droit de demander toutes
modifications des génériques de parrainage jugées
utiles, étant précisé que les frais de production resteront
a la charge de I'annonceur.

= Si 'ARCOM ou toute autre autorité administrative ou
judicaire juge a posteriori un générique de parrainage
non conforme et qu’il en interdit toute nouvelle diffusion
et/ou qu’il demande le retrait du générique a I'antenne.

10.2. M6 Unlimited garde la maitrise de la programmation
des génériques de parrainage présents sur [(les)
émission(s) parrainée(s) et/ou sur les bandes annonces
associées et plus particulierement décidera seule du plan de
roulement de diffusion de I'ensemble desdits génériques de
parrainage.

En ce sens, M6 Unlimited se réserve la possibilité de ne pas
associer 'annonceur a d'éventuelles bandes annonces. M6
Unlimited rendra compte a I'annonceur des opérations de
parrainage diffusées par I'’envoi chaque fin de mois de la
facture correspondante, et ce selon les modalités fixées a
I'article 6 page 83.
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I SPECIFICITES DIGITALES

1. MODALITES D’ACHAT
D'ESPACE

Tout ordre doit faire 'objet d’'un bon de commande (ordre
d’insertion) souscrit ou d’'un contrat de parrainage signé par
'annonceur ou son mandataire. Ce bon de commande ou
contrat de parrainage doit étre renvoyé a M6 Unlimited au
plus tard 10 jours avant la date de début de mise en ligne de
la campagne publicitaire sur les sites concernés.

Il est précisé que M6 Unlimited n’offre aucune exclusivité
aux annonceurs ou leur mandataire, a I'exception d’offres
speéciales ponctuelles limitées a un nombre restreint
d’'insertion, dans des conditions  spécifiquement
mentionnées dans l'ordre d’insertion signé entre les
parties.

2. REPORT OU ANNULATION
D’ORDRE

Tout report d’ordre de publicité (messages publicitaires -
parrainage de rubriques) doit impérativement étre adressé a
M6 Unlimited au moins 7 jours ouvrés avant la date de
début de la campagne hors cas de force majeure (cf
définition page 82).

Si ce préavis n'est pas respecté et hors cas de force
majeure, une penalité de 30 % du montant net reporté sera
applicable de plein droit pour une notification faite moins de
7 jours ouvrés avant la date de premiere diffusion.

Aucune indemnité de compensation ne pourra étre réclamée
par le client a M6 Unlimited si le retard du début de la
campagne est imputable a un retard de livraison de création
par le client.

Toute annulation dordre (messages publicitaires -

parrainage de rubriques) doit impérativement étre adressée

a M6 Unlimited au moins 7 jours ouvrés avant la date de

début de la campagne. Si ce préavis n’est pas respecté et

hors cas de force majeure, les pénalités suivantes seront

applicables de plein droit :

= 50% du montant annulé pour une notification faite moins
de 5 jours ouvrés avant la date de premiére diffusion.

= 100 % du montant annulé restant a diffuser pour une
notification faite aprés la date de premiere diffusion.

L’espace publicitaire annulé est remis a la disposition de M6
Unlimited.

Toute modification d'Ordre Insertion, concernant les
éléments publicitaires de I'annonceur a diffuser, en cours de
campagne publicitaire, impactant le plan de diffusion
d’origine sera susceptible d’'une mise a jour, par le biais d’'un
nouvel Ordre d’Insertion, des conditions commerciales
(CPM, délai de livraison, linéarité de diffusion, répartition par
device...) tenant compte de la nature et de la complexité de
ces modifications.

Ces modifications  pourront nécessiter un délai
d’actualisation technique entrainant un décalage de tout ou
partie de la campagne, et ce sans que I'annonceur et/ou le

mandataire puisse(nt) s’y opposer. Aucune indemnité de
compensation ne pourra étre réclamée par le client a M6
Unlimited a ce titre.

3. MATERIEL

3.1 L’annonceur devra respecter les prescriptions
techniqgues de M6 Unlimited concernant la fourniture du
matériel (ex. : format des bandeaux publicitaire, etc.). Des
prestations techniques complémentaires pourront étre
nécessaires et facturées a [I'annonceur sur devis
préalablement accepté par celui-ci. Si, pour des raisons
techniques le matériel publicitaire se révele impropre a la
diffusion et/ou 'annonceur ne peut fournir un autre format
publicitaire dans les délais impartis avant la mise en ligne
prévue, le prix de la campagne reste intégralement da par
'annonceur comme si la diffusion avait effectivement eu
lieu.

En cours de campagne, M6 Unlimited ne peut étre tenue
pour responsable du changement du contenu du matériel
publicitaire effectué par l'annonceur ni des pertes et
dommages subis par le matériel. Néanmoins et afin de
garantir la meilleure qualité possible de diffusion, M6
Unlimited pourra demander a recevoir de nouveaux
éléments techniques en cours de campagne. La livraison
des créations sous forme de spots vidéo et/ou nécessitant
I'intervention d’'un prestataire extérieur a M6 Unlimited le cas
échéant, devra obligatoirement avoir lieu au plus tard 5 jours
ouvrés avant le premier jour de la campagne.

v

UNLIMITED)

07 Nos conditions générales de vente
104 c) Spécificités digitales



I SPECIFICITES DIGITALES

La livraison des créations « classiques » (c’est-a-dire des
créations qui ne sont pas sous forme de spots vidéo et/ou
nécessitant l'intervention d’'un prestataire extérieur) devra
avoir lieu de préférence 5 jours ouvrés avant le début de la
campagne et en tout état de cause au plus tard 3 jours
ouvrés avant le début de la campagne.

3.2 Si le délai de remise du matériel n'est pas respecté, les
erreurs ou omissions éventuelles dans la mise en ligne de
cette campagne engageraient la seule responsabilité de
'annonceur et/ou de son mandataire. Ce retard libérera
totalement M6 Unlimited de I'engagement de volume sur la
période contractuelle et du respect du calendrier prévu
contractuellement initialement mais M6 Unlimited facturera
la totalité du volume réservé sur I'ordre d’insertion.

3.3 Par ailleurs en sus de ce qui précéde et en fonction du
retard pris par le client dans la livraison des créations, M6
Unlimited se réserve le droit d’appliquer au client des
pénalités journalieres variables selon les cas suivants :

» En cas de livraison des créations « classiques » entre 3
jours ouvres et 24h ouvrées avant le debut de Ia
campagne, M6 Unlimited n’appliquera pas de pénalités
journaliéres au client.

= En cas de livraison des créations spots vidéo et/ou
nécessitant l'intervention d’'un prestataire extérieur a M6
Unlimited le cas échéant, entre 5 jours ouvrés et 24h
ouvrées avant le début de la campagne, M6 Unlimited
n‘appliquera pas de pénalités journalieres au client.

= En cas de livraison des créations quelles gu’elles soient
a moins de 24h ouvrées avant le début de la campagne,
M6 Unlimited appliquera des pénalités journaliéres d’'un
montant de 200 €. Toute réclamation concernant la mise
en ligne dun message publicitaire doit étre
impérativement faite par écrit, a peine de déchéance
dans les 4 jours apres diffusion dudit message.

En tout état de cause les retards seront traités
conformément aux dispositions du paragraphe ci-avant.

&. EMPLACEMENTS
PUBLICITAIRES

M6 Unlimited pourrait étre amenée a déplacer ou a
supprimer une publicité pour toute raison indépendante de
sa volonté, et notamment en cas de difficulté technique, et
de fagon générale, en cas de force majeure. M6 Unlimited
en informera 'annonceur concerné et/ou son mandataire. I
est expressement convenu que la responsabilité de M6
Unlimited est, en toute hypothese, toujours limitée a la
valeur de I'espace publicitaire facturé.

5. PARRAINAGE DE RUBRIQUES

5.1 CONCURRENCE

Le contrat de parrainage est indépendant de [I'achat
d’espace publicitaire et n’exclut pas la présence

d’annonceurs concurrents dans les emplacements
publicitaires situés en périphérie de la rubrique parrainée
et/ou sur le site sur lequel est accessible la rubrique
parrainée, ainsi que la présence d’annonceurs concurrents
dans le contenu éditorial du site et/ou de la rubrique
concernes.

5.2 MODIFICATION/ANNULATION DE LA
RUBRIQUE

En cas de modification ayant une incidence sur l'opération
de parrainage et/ou en cas d’annulation de la rubrique
concernée par l'opération de parrainage pour un fait
imputable a I'éditeur du site concerné, M6 Unlimited pourra
proposer a 'annonceur et/ou a son mandataire un principe
de compensation et le cas échéant facturera 'annonceur au
prorata des éléments décrits au contrat de parrainage
effectivement mis en ligne, et ce sans qu’aucune indemnité
puisse étre réclamée de ce fait par 'annonceur.

6. TARIFS

6.1 Les tarifs, sauf stipulation expresse et écrite d'une
modification par M6 Unlimited, sont ceux mentionnés sur le
bon de commande (ordre d’insertion) signé par I'annonceur
ou son mandataire.
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6.2 M6 Unlimited se réserve le droit de modifier les tarifs
des formats publicitaires, notamment dans le cas d'une
programmation liée a un événement exceptionnel ou dans le
cas de modification(s) des supports et/ou formats proposés
par la régie. Dans ce cas, M6 Unlimited informera
'annonceur ou son mandataire de ladite modification du
support et/ou format publicitaire et du tarif applicable.
L’annonceur ayant réservé ces espaces avant modification
de leurs tarifs les conservera aux tarifs initialement
proposés. M6 Unlimited n’enverra pas a 'annonceur ou son
mandataire un nouvel ordre de publicité.

7. REFERENCES COMMERCIALES

Au terme des présentes, I'annonceur autorise expressément
M6 Unlimited a le citer a titre de référence commerciale.

8. DISPOSITIONS DIVERSES

Les statistiques de livraison des campagnes fournies par M6
Unlimited a 'annonceur et/ou au mandataire feront foi et ce,
quel que soit le support de livraison des publicités (PC, CTV,
mobile, tablette, etc.) et ne pourront en aucun cas et en
aucune maniere étre contestées par I'annonceur et/ou le
mandataire.

Le mandataire et/ou 'annonceur s’engage a ne pas utiliser
d’outils dits de tracking visant a réaliser des mesures

spécifigues de performances de leur(s) campagne(s), a
I'exception des outils de tracking classiques de comptage
d'impressions (pixel de comptage), sans autorisation
préalable expresse de M6 Unlimited.

Dans [I'hypothése ou M6 Unlimited donnerait son
autorisation pour l'utilisation exceptionnelle de tels outils, le
mandataire et/ou I'annonceur et/ou l'éventuel prestataire
tiers autorisé en charge de la mise en place et de l'utilisation
desdits outils, s’engage a transmettre a M6 Unlimited
I'intégralité des résultats et analyses de performance
obtenus dans le cadre des campagnes délivrées par M6
Unlimited.

Le cas échéant, le nom et type d'outil concerné, les
modalités d’utilisation desdits outils ainsi que les finalités de
ces outils et les usages envisagés des rapports et données
fournies par ces outils seront fixées par écrit et d'un
commun accord entre les parties, étant préciseé que
I'annonceur et/ou le mandataire ou tout prestataire autorisé
en charge de ces outils devra en tout état de cause
respecter la reglementation applicable dans le domaine
concerné (gestion des données publicitaires).

9. CHARTE, QUALITE,
PROTECTION ET DEONTOLOGIE

M6 Unlimited respecte la charte qualité des membres du
syndicat des régies internet (SRI) comprenant 11

Elle garantit aux partenaires des régies membres des
consignes claires et strictes en matiere de qualité de
service, de déontologie et de confort d’utilisation pour les
internautes.

M6 UNLIMITED S’ENGAGE A :

= Adhérer a 'ARPP et a en respecter les recommandations
déontologiques.

= Diffuser la publicité uniquement sur des sites clairement
et nommément identifiés par I'annonceur grace a leur
nom de domaine.

= Ne pas accepter d’annonceurs issus des secteurs
interdits de publicité.

= Ne pas diffuser de la publicité sur des sites illicites.

= |nformer les annonceurs lorsque les publicités sont
diffusées sur des pages dont le contenu est autoproduit
par les internautes, sans modération a priori (ex : blogs,
forums, chats, pages personnelles...).

= Informer 'agence ou I'annonceur de la mise en ligne de
sa campagne.

= Veiller a la bonne livraison des pages durant la
campagne.

= Mettre a disposition de I'agence ou de I'annonceur un
rapport statistique sur les résultats de sa campagne.

= Nlutiliser les résultats de la campagne qu’'avec l'accord
exprés de 'annonceur concerné.

= Ne pas exploiter de systéeme de « spyware » (logiciel
espion) permettant la diffusion de publicité hors des
environnements.

engagements et 4 recommandations techniques (voir sri-
france.org).
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M6 Unlimited s’engage notamment a pratiquer une publicité
numérique responsable, comme en témoigne I'obtention du
label Digital Ad Trust par M6+ et RTL.fr.
Ce label est en cours de refonte et M6 Unlimited suit de
prés la mise a jour de ces engagements.

M6 Unlimited implémente également le Transparency and
Consent FrameWork de I'l|AB sur tous les sites internet du
Groupe M6 au coté de 'ensemble des acteurs de la publicité
digitale, dans une démarche de conformité au RGPD.

Par ailleurs, M6 Unlimited s’impose les points de

vigilance suivants :

= Veiller a tenir les contenus jeunesse exempts de
publicités au contenu inappropri€ aux mineurs, en
particulier pour les secteurs du divertissement (ex :
cinéma, jeu vidéo), des produits et services tels que sites
de rencontres, hygiéne-beauté (ex : produits liés a la
sexualité), paris sportifs, etc. ; a ce titre, il est précisé aux
annonceurs que linscription au site M6+ n’est plus
accessible aux moins de 16 ans.

» Veiller dans le cadre d'une démarche volontaire a
appliquer la charte en vigueur visant a promouvoir une
alimentation et des comportements favorables a la santé
dans les programmes audiovisuels et les publicités aux
termes de laquelle il est prévu que les régies publicitaires
des acteurs du numérique volontaires :

Proposent des conditions tarifaires adaptées aux
campagnes collectives faisant la promotion des produits
dont il convient d’'augmenter la consommation (produits
hors champ de l'article 29 de la loi n° 2004-806 du 9 aodt
2004), afin de leur permettre I'accés aux inventaires
publicitaires disponibles.

S’engagent a faire leurs meilleurs efforts pour accorder
aux messages sanitaires de Santé Publique France,
délivrés via des campagnes d’intérét général visant a
promouvoir une alimentation et une activité physique
favorables a la santé, une négociation forfaitaire
specifique et adaptée toute I'année en fonction des
inventaires disponibles.

Assurent une livraison des impressions publicitaires
réparties au mieux sur I'ensemble de la période de
campagne reservee.

Participent activement a la lutte contre le piratage et les
sites illicites (notamment en tant que signataire de la «
Charte des bonnes pratiques dans la publicité pour
le respect du droit d’auteur et des droits voisins » de
2015) et garantissant ainsi aux annonceurs le maintien
d’'un niveau optimal de sécurité.

SMART 6TEM SECURE : la charte qui garantit la
transparence, le contréle, I'intégrité et la sécurité de vos
données.

Dans le cadre de la relation de confiance qu’elle entretient

avec les internautes, M6 Unlimited s’engage tout

particulierement dans la protection de leurs données,

notamment par le biais des actions suivantes :

= En les informant, de maniére claire et en permanence,
sur l'utilisation de leurs données et en recueillant leur
consentement dans le cadre de la réglementation
applicable.

= En leur laissant la possibilité, a tout moment, de les
supprimer de maniére définitive, en sécurisant leurs
données a [loccasion de toutes leurs étapes
d’exploitation et en ne collectant que des données utiles
et pertinentes.
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d. EIéments de diffusion




ELEMENTS DE DIFFUSION

Linéaire, segmentée et digitale

1. DIFFUSION DES MESSAGES
PUBLICITAIRES

1.1. DISPOSITIONS GENERALES

1.1.1 Toutes les informations liées a la diffusion publicitaire,
notamment les instructions de diffusion (plans de roulement,
ID Créa, ...) et les informations sur la remise des éléments
techniques doivent impérativement et exclusivement étre
communiquées via MyDIffTV, la plateforme en ligne dédiée
a I'échange de ces informations et commune a 'ensemble
des régies souscriptrices, accessible a 'adresse mydiff.tv.

Cette plateforme est accessible gratuitement. Afin de
sécuriser la diffusion et garantir la bonne prise en compte
des instructions de diffusion, ces informations doivent étre
fournies par 'annonceur ou son mandataire : agence média,
agence conseil en charge de la création, de la production et
déclarée a 'ARPP.

Tout autre moyen de transmission des instructions de
diffusion ne pourra pas étre pris en compte par M6
Unlimited.

Au-dela de I'envoi des instructions de diffusion, pour toute
question liée aux éléments de diffusion, écrire a
diffusion-publicitaire@m6.fr.

La mise en place d’un plan de roulement détaillé par écran
(diffusion linéaire) sur une commande réservée en colt
GRP garanti n’est possible que pour les catégories Select et
Select+.

1.1.2 Les fichiers de diffusion doivent impérativement étre
livrés au format de diffusion 16/9 et en Haute Définition
(HD). L'annonceur, son mandataire, ainsi que la société en
charge de la production s’engagent a remettre un fichier
numerique a M6 Unlimited.

1.1.3 La livraison des fichiers numériques de diffusion devra
étre effectuée par l'une des sociétés tierces autorisées,
Cape.io, Extreme Reach ou Nomalab.

Le matériel livré doit respecter intégralement la derniere
version des recommandations techniques élaborées par les
groupes de travail conjoints CST/FICAM/HD Forum et
publiées sur le site ficam.fr.

Les fichiers  devront notamment respecter la

recommandation CST - RT - 017 - TV —v3.0 — 2011.

Chaque envoi de fichier numérique de diffusion doit étre

accompagné des renseignements suivants :

= Annonceur

= Nom du Produit ou de la campagne + ciblage (diffusion
segmenteée)

= |D Crea

= Titre du film identique a celui déclarée a 'ARPP

= Durée

» Version identique a celle déclaré a 'ARPP

» Dans le cadre d’un film comportant une mention Iégale
pouvant faire I'objet d’alternance (notamment : mention
sanitaire, automobile...), préciser la mention concernée
par le film (exemple : « Pour votre santé, mangez au
moins 5 fruits et Iégumes par jour »)

= Fichier de sous-titrage sourds & malentendants

= Date d’envoi des éléments a M6 Unlimited

1.1.4 Pour améliorer le confort d’écoute du téléspectateur et
pour répondre d'une part aux exigences Ilégales et
réglementaires et d’autre part a la délibération n°2011-29 du
CSA du 19 juillet 2011, obligeant les chaines a diffuser le
son de chaque élément de programmes sur leurs antennes
a une intensité sonore moyenne de -23 LUFS, les films
doivent étre livrés en conformité avec la version 3.0 de la
recommandation PAD éditeurs RT017.

Si un film ne respecte pas cette intensité moyenne de -23
LUFS, M6 Unlimited pourra procéder a une mise en
conformité audio du (des) film(s) fourni(s) sans que
'annonceur puisse s’y opposer, ce que l'annonceur, son
mandataire ainsi que la société en charge de la production
reconnaissent et acceptent expressément. L’'annonceur et
ses prestataires diment habilités devront se conformer a la
charte d’engagement de livraison dématérialisée des films
publicitaires, disponible sur le site de [ADMTV
https://www.admtv.org/regles-techniques/

1.1.5 Dans I'hypothése de films sous-titrés a la destination
des personnes sourdes et malentendantes (diffusion

linéaire), les éléments remis a M6 Unlimited doivent “

étre conformes aux normes N 19-2002 de 'UER.
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ELEMENTS DE DIFFUSION

Linéaire, segmentée et digitale

L’annonceur et ou son mandataire autorise expressément
M6 Unlimited a insérer au sein des messages publicitaires
des sous-titres a destination des personnes sourdes et
malentendantes (diffusion linéaire). Dans cette hypothése,
les frais techniques occasionnés sont a la charge de
I'annonceur.

Dans le cas de films enrichis par de I'audiodescription
(diffusion linéaire), ceux-ci devront se conformer au Guide
de I'’Audiodescription des Publicités TV, élaboré
notamment par l'interprofession publicitaire TV sous I'égide
de [I'ARPP. La diffusion des sous-titres et pistes
d’audiodescription pourra uniquement étre opérée sur les
chaines et canaux de diffusion compatibles techniquement.

1.1.6 La livraison des fichiers de diffusion a M6 Unlimited
doit intervenir au plus tard 5 jours ouvrés avant la premiere
diffusion.

En cas de retard dans la remise du matériel ou de remise
non-conforme aux exigences énoncées aux présentes CGV
entrainant une non-diffusion, le prix du message programmeé
sera intégralement dU par 'annonceur a M6 Unlimited.

Si le délai de remise des éléments n’est pas respecté et si
les instructions de diffusion n’ont pas été communiquées via
MyDiff.TV, toute erreur ou omission dans la diffusion d’'un
film publicitaire engageront la seule responsabilité de
I'annonceur, ainsi que de son mandataire (agence, TV

Production) en charge de I'envoi du film et des instructions
de diffusion.

1.1.7 Au cas ou, pour des raisons techniques, juridiques, de
contexte programme, d’horaire de diffusion, etc., le
message publicitaire se révéle impropre a la diffusion et que
I'annonceur ne peut pas fournir de nouveaux éléments dans
les délais requis, le prix reste di intégralement par
I'annonceur comme si la diffusion avait eu lieu.

1.1.8 Toute réclamation concernant la programmation et/ ou
la diffusion d’'un message et/ou la qualité technique d’'un
message doit étre impérativement formulée, a peine de
déchéance, dans les 3 jours aprés diffusion dudit message.
Si 'annonceur, son mandataire ou la société en charge de la
production, aprés accord de M6 Unlimited, souhaitent
apporter des modifications d'ordre technique au message
diffusé, les frais occasionnés par ces opérations seront
entierement supportés par le demandeur.

1.1.9 Afin de garantir la meilleure qualité possible de
diffusion, M6 Unlimited pourra demander en cours de
campagne et si nécessaire de nouveaux eléments
techniques.

1.1.10 Passé un délai d’'un an aprés la date de la derniére
diffusion d’'une campagne, les supports de diffusion pourront
étre détruits a l'initiative de M6 Unlimited qui pourra alors
demander une nouvelle livraison des fichiers de diffusion en
cas de rediffusion.

1.1.11 Les intitulés des écrans publicitaires figurant sur les
tarifs, grilles de programmes ou sur les ordres de publicité
ne correspondent pas a des horaires de diffusion mais
désignent des emplacements a lintérieur ou entre les
programmes. L’obligation de M6 Unlimited, sauf modification
des programmes de |'éditeur, porte exclusivement sur la
diffusion des messages dans les écrans publicitaires
réservés par l'annonceur ou son mandataire (diffusion
linéaire). En conséquence, I'horaire de diffusion d’'un écran
publicitaire ne saurait en aucun cas justifier une modification
du tarif de l'ordre et/ou ouvrir droit a une quelconque
indemnisation.

1.1.12 L'achat d'espace publicitaire est indépendant de

I'achat d’opération de parrainage et n’exclut pas la présence

d’annonceurs concurrents :

= Sur les émissions parrainées dans ou autour desquelles
les écrans publicitaires sont diffusés.

= Sur les bandes-annonces de I'émission parrainée situées
avant ou apres les écrans publicitaires.

L’annonceur ou son mandataire ayant acheté un espace
dans un écran publicitaire (diffusion linéaire) ne dispose
d’aucun droit de regard sur la présence d’'un parrain situé
autour des écrans publicitaires concernés.

1113 M6 Unlimited rend compte a l'annonceur des
communications commerciales diffusées par I'envoi chaque
fin de dispositif publicitaire d'un bilan ou chaque fin de mois
d'une facture correspondante et/ou par tout autre moyen,
justifiant ainsi de la diffusion desdites communications
commerciales.
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Linéaire, segmentée et digitale

1.1.14 Sur demande de 'annonceur ou de son mandataire,
M6 Unlimited fournira un justificatif de diffusion linéaire
comportant les dates, horaires de diffusion et intitulés
d’écrans, ainsi que la position du spot dans [|'écran.

1.1.15 M6 Unlimited peut, sur demande spécifique et dans
les 3 mois suivant la diffusion du spot concerné, fournir une
pige du film publicitaire diffusé sous format vidéo (diffusion
linéaire). Chaque pige fera I'objet d’'une facturation forfaitaire
HT de 500 € non soumise au baréme des remises.

1.2 FRAIS DE MODIFICATION DES INSTRUCTIONS DE
DIFFUSION

Toute demande de modification des instructions de diffusion
intervenant entre J-4 et J-2 ouvrés avant diffusion fera
I'objet d’'une facturation forfaitaire HT de 1 000 € par film a
modifier, non soumise au baréme des remises. Cette
disposition de modification n’est possible que dans le cas ou
le code secteur et la durée du nouveau film sont strictement
les mémes que ceux des premiers éléments recus.

1.3 ACTUALISATION DES MESSAGES PUBLICITAIRES

Dans I'hypothése de réception d’éléments de diffusion
(instructions, film...) dans un délai compris entre J-2 et H-2,

concernant notamment I'actualisation de films, le ou les films
recus ou modifiés pour diffusion entre J-2 et H-2 feront
I'objet de frais supplémentaires a partir d’'un devis soumis a
I'annonceur et/ou son mandataire pour accord.

2. CONFORMITE DES MESSAGES

2.1 M6 Unlimited se réserve le droit de refuser I'exécution

de tout ordre de publicité ou de l'interrompre :

= S’il lui apparait non-conforme aux lois, reglements,
usages, recommandations et/ou chartes et autres
engagements régissant la publicité et la communication
audiovisuelle ou contraires aux intéréts du Groupe M6 ou
de l'une de ses sociétés.

= Si une autorité compétente juge a posteriori un message
non-conforme et qu'il en interdit toute nouvelle diffusion
et/ ou qu’il demande le retrait du film publicitaire a
I'antenne. M6 Unlimited, dans ce cas, n’est redevable ni
de compensations, ni d'indemnités envers I'annonceur,
ses mandataires ou les tiers intéressés.

2.2 M6 Unlimited est en droit de demander a 'annonceur ou
son mandataire tout document nécessaire a I'appréciation
de la conformité des messages aux lois, réglements et
usages regissant la publicité et la communication
audiovisuelle. L’annonceur ou son mandataire s’engage a
communiquer ces documents dans les plus brefs délais.

2.3 Roéle de 'ARPP (Autorité de régulation professionnelle
de la publicit¢ - arpp.org) en vertu dun accord
interprofessionnel, '’ARPP s’est vu confier un role de consell
préalable afin de s’assurer de la conformité des messages
aux regles géneérales de la publicité et de la communication
audiovisuelle et digitale sur les SMAD, et aux
recommandations de 'ARPP.

Les annonceurs ou leurs mandataires (agence de publicité,
agence meédia, producteur de film publicitaire) doivent
soumettre a 'ARPP les films publicitaires (dans toutes leurs
versions) ainsi que tous les documents afférents avant la
premiere diffusion, en spécifiant la modalité de diffusion
«Nationale et segmentée» ou « segmentée exclusivement
».

Ces éléments regus par 'ARPP se voient attribuer un
numéro d’identification ID Crea qui doit étre impérativement
communiqué a M6 Unlimited conjointement a I'envoi du film
et au sein des instructions de diffusion envoyées via
MyDiffTV. Sur la base des éléments recus, 'ARPP rend un
avis définitif relatif a la diffusion du film publicitaire.

Cet avis doit étre favorable et remis a M6 Unlimited au plus
tard 2 jours ouvrés avant diffusion en spécifiant la modalité
de diffusion « Nationale et Segmentée » ou « Segmentée
exclusivement ».

Pour plus d’informations : arpp.org
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3. RESPONSABILITES

3.1 Tout message publicitaire est diffusé sur les services de
télévision et M6+ (y inclus Puissance 6) sous la seule
responsabilité de I'annonceur qui déclare connaitre et
respecter les lois, réglements et usages régissant la
publicité et la communication audiovisuelle et digitale.
L’annonceur, son mandataire ainsi que la société en charge
de la production s’engagent a se conformer a toute
modification apportée en cours d’année a la législation et/ou
la réglementation.

3.2 L’annonceur, son mandataire, ainsi que la société en
charge de la production du film publicitaire déclarent que la
production publicitaire est Iégale et n’enfreint pas les lois,
reglements et wusages régissant la publicité et la
communication audiovisuelle et digitale. lls garantissent
conjointement et solidairement M6 Unlimited et I'éditeur
contre toute réclamation et tout recours, et tout
particulierement de la part des auteurs, producteurs,
réalisateurs, compositeurs, interprétes et de toute personne
physique ou morale qui s’estimerait Iésée par la diffusion du
message. En particulier, 'annonceur garantit M6 Unlimited
et I'éditeur contre tout recours que la société tierce en
charge de la création pourrait faire prévaloir sur la création
publicitaire.

112

3.3 L’annonceur, son mandataire, ainsi que la société en
charge de la production s’engagent a ce que le nom de
campagne associé au film et indiqué au sein des
instructions de diffusion soit le méme que celui de la
campagne reservée et ne corresponde pas a un autre
produit et/ou service que celui présenté dans le film. Toute
diffusion d’un film publicitaire en lieu et place d’'un autre film
publicitaire, résultant d’'un mauvais libellé ou d’un titre
différent, restera due par l'annonceur. Dans le cas de
campagnes portant des noms provisoires, M6 Unlimited
s’‘engage a ce que toute confidentialité imposée par
I'annonceur, ses mandataires ainsi que la société en charge
de la production soit respectée par tous ses collaborateurs.
Dans tous les cas, il est impératif qu’au plus tard 10 jours
avant diffusion, le nom de campagne associé aux films
publicitaires fournis et celui de l'achat d’'espace soient
rigoureusement identiques. A défaut, la responsabilité de
M6 Unlimited ne pourra étre engagée et les messages
diffusés seront intégralement dus.

4. DYSFONCTIONNEMENT DU
SIGNAL

Toute interruption de fonctionnement ou tout incident
intervenu sur le signal linéaire, entrainant une perte de
couverture technique d’au minimum 20%, pourra donner lieu
a des compensations au profit de 'annonceur, calculées en
fonction de I'audience moyenne perdue.
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5. SECTEURS INTERDITS OU
REGLEMENTES

5.1 Certains produits et secteurs économiques n’ont pas
accés a la publicité télévisée. Pour d’autres produits et
secteurs économiques, cet acces est encadré et/ou
reglementé. Les secteurs interdits de publicité télévisée
et/ou réglementés par des conditions particuliéeres de
diffusion ont un fondement Iégislatif, réglementaire ou
déontologique. Dans ce cadre, la réglementation actuelle
impose des messages pedagogiques dans les publicités de
certains secteurs économiques (informations a caractere
sanitaire, domaine de I'énergie, crédit a la consommation,
jeux d’argent et de hasard, etc.).

5.2 Notamment, en ce qui concerne les vidéos, DVD, jeux
vidéo, les services téléphoniques, films, SMS ou sites
internet, le message publicitaire ne doit pas comporter des
scenes susceptibles de heurter la sensibilité du jeune
public.

CONCERNANT :

» Les vidéos, fiims, DVD, jeux vidéo interdits (ou
déconseillés) aux moins de 12 ans, le film doit :

o Etre accompagné d’une mention du type : «film (ou jeu
vidéo) interdit (ou déconseillé) aux moins de 12 ans ».

o Ne pas étre diffusé dans les émissions destinées a la
jeunesse, ni a proximité (dans les 10 minutes qui
précedent ou suivent ces émissions).

» Les vidéos, fiims, DVD, jeux vidéo interdits (ou
déconseillés) aux moins de 16 ans, le film doit :

o Etre accompagné d’une mention du type : «film (ou jeu
vidéo) interdit (ou déconseillé) aux moins de 16 ans ».

o Ne pas étre diffusé dans les écrans dont I'horaire de
diffusion est antérieur a 20h30.

» Les vidéos, films, DVD, jeux vidéo interdits (ou
déconseillés) aux moins de 18 ans sans caractére
pornographique, le film doit :

o Etre accompagné d’une mention du type : «film (ou jeu
vidéo) interdit (ou déconseillé) aux moins de 18 ans ».

o Ne pas étre diffusé dans les écrans dont I'horaire de
diffusion est antérieur a 22h30.

= Les vidéos, films, DVD , jeux vidéos interdits aux moins
de 18 ans a caractere pornographique, le film ne peut
pas étre diffusé sur les chaines commercialisées par M6
Unlimited.

= Les services téléphoniques, télématiques, sites internet
ou produits réservés ou destinés aux adultes, d’'une part ;
les services SMS susceptibles d’exploiter I'inexpérience
et la crédulité des mineurs, d’autre part, le film doit étre
exclusivement diffusé dans les écrans dont I'horaire de
diffusion est postérieur a 24h. M6 Unlimited se réserve le
droit dans tous les cas de refuser ou d’interrompre la
diffusion de ces messages publicitaires selon le contexte
émission dans lequel les écrans publicitaires sont
programmes.

Ces restrictions sont susceptibles d’adaptation selon les
chaines et contextes programmes.

5.3 Pour plus d’informations sur ces secteurs interdits ou
réglementés (notamment sur leur gestion pour Puissance
TNT/ Puissance TNT+, Gulli ou les chaines thématiques
enfants en régie chez M6 Unlimited) et sur I'évolution en
cours dannée du cadre Ilégislatif, réglementaire ou
deéontologique, contactez M6 Unlimited.
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6. ELEMENTS ET DELAIS

CHAINES

6 WO Bter
teva @ERT e RT

Husic
@ »

ELEMENTS A FOURNIR (LINEAIRE + SEGMENTE +
DIGITAL)

= 1 fichier HD envoyé a M6 Unlimited - Vidéo HD

1 fichier de sous-titrage sourds & malentendants par
version de film

» Livraison dématérialisée

» Prestataires de livraison autorisés :

Extreme Reach : www.xr.global

Nomalab : https://ad.nomalab.com
Cape.io : https://cape.io

O O O
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DELAI DE REMISE DES ELEMENTS
5 jours ouvrés avant la 1re diffusion.

OBTENTION DE L’AVIS FAVORABLE DE L’ARPP (OU N°
AGREMENT)
2 jours ouvrés avant la 1¢re diffusion.

SOUS-TITRES ET AUDIODESCRIPTION

=  Sous-titres (diffusion linéaire) :

o Livraison du fichier sous-titres conjointe a celle du fichier
vidéo dématérialisé ou livraison par email a I'adresse :
diffusion-publicitaire@m6.fr (I'objet du mail devant
indiquer la mention "sous-titres" ainsi que le nom de
I'annonceur et du produit) aux normes N 19-2002 de
'UER.

o Chaque fichier de sous-titres devra étre intitulé avec la
référence ID Crea du film correspondant.

» Audiodescription (diffusion linéaire) :

o Intégration des pistes d’audiodescription au fichier de
diffusion (cf normes Cape.io, Extreme Reach ou
Nomalab),

o Le titre du film devra comporter [lindication «
Audiodescription » en suffixe.

o La présence d’audiodescription sur un film devra étre
signalée par I'envoi d'un mail a
diffusion-publicitaire@m6.fr avant sa livraison

INSTRUCTIONS DE DIFFUSION

Toutes les informations liees a la diffusion publicitaire,
notamment les instructions de diffusion (ID Créa, alternance
des films...) et les informations sur la remise des éléments
techniques doivent impérativement et exclusivement étre
communiquées via MyDiffTV (www.mydiff.tv) la plateforme
en ligne dédiée a l'échange de ces informations et
commune a I'ensemble des régies.

SPECIFICATIONS DIGITALES (Hors TV segmentée)

Les créations destinées uniqguement a une diffusion digitale
(hors TV segmentée) doivent impérativement étre envoyées
3 a 5 jours ouvrés a I'avance a I'équipe Adops via le
prestataire Nomalab :
https://m6unlimiteddigital.nomalab.com/

Contact : adops@m6.fr

Pour les formats spécifiques (prestataire externe a la régie,
opérations spéciales...), les éléments techniques devront
étre envoyés au maximum 10 jours ouvrés avant le début de
la campagne.

En cas de retard de livraison des éléments, M6 Unlimited’
ne peut s’engager a ce que la campagne puisse débuter
selon les dates prévues initialement et seul 'annonceur en
supportera les conséquences en cas de décalage de la date
de début de la campagne.

Spécifications techniques M6 Unlimited " :
https://admanager.m6tech.net/format-specifications/
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La publicité. Sans limite.

CONTACT

M6 Unlimited

107 avenue Charles de Gaulle
92200 Neuilly-sur-Seine

+33 (0)1 41 92 38 88
m6unlimited.fr
contactez-nous
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